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Uvod

Marketing mivodré pomahal prodavat sgebni zbozi. Postugnse
rozSiil i do dalSich oblasti hospoikkeho a spotenskeho zivotadetns
politiky. Politicky marketing pouziva obdobné metody jakézry
komekni marketing — z@raziuje vyhody nabizeného produkturi&a,

v éem jsou jeho fednosti ped konkurenci, co zakaznik ziska, kdyz
,Zzakoupi“ pras tento produkt a o coffde, kdyZ jej naopak odmitne.
Dobry prodejce bere prodej jako g@ek vztahu se zakaznikem, ktery
dale buduje a roziije tak, aby byl spokojen nejen on, al@gevsim
zakaznik. Zakaznik se pak stan&nmym, gipadré loajalnim a bude
zbozi prodejce sam propagovat.

V praxi politického marketingu zatim poslednidséty vétSinou neplati.
Strany v pedvolebnim boji slibuji votitm spinitelné i nesplnitelné, po
volbach vSak na své volebni programy zapomenou nebo tvrdi, Ze musely
ustoupit bd’ koalicnim partneim, nebo opozici # vyjednavani
podpory pro vyznamiSi problémy. V naSich podminkach také
politikové a politické strany s oblibou tvrdi, Ze by sice volebni program
realizovat chily, ale Evropska unie a jeji pravidla to nedovoluji. Woli
jsou zklamani politikou a vSelijaké sliby jiZgstavaji fisobit. Proto se

v evropskych statech po vzoru USA stalastji objevuji prvky
negativnich volebnich kampaniii xteré jiz politicky subjekt nemluvi

o svych vlastnich silnych strankach, ale misto toho &&sare
polického odfirce, gipadré volice upozotiuje, co se stane, kdyz tento
politicky konkurent vyhraje. Tato strategigibe byt i €inngjSi, protoze
programy politickych strancte malokdo, zatimco leckdy zabavneé
negativni kampahmohou oslovit velkodast véejnosti.

V této monografii se budeme zabyvat komparaci negativnich volebnich
kampani vCeské republice, Slovenské republice, Spolkové republice
Némecko, ve Spojeném kralovstvi Velké Britanie a Severniho Irska a
v Irsku. Tyto zem jsme si vybrali proto, ze €R mame st domov,
Slovenska republika ma &R blizky vztah, v Nmecku byla
spoluautorka natprocnim studijnim pobytu v rAmci programu Erasmus
a Velkd Britanie je povazovana za kolébku evropské dtose
demokracie. Publikace charakterizuje nejvyzngginpolitické strany

v jednotlivych zemich, analyzuje jejich negativni volebni kampan
provadi jejich komparaci. V zéw se pak pokouSi shrnout a
charakterizovat spoteé rysy tohoto zjsobu volebniho boje.



