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V roce 1980 úspěšně ukončil studium na Vysoké 
škole chemicko-technologické v Praze, Fakultě 
potravinářské a biochemické technologie, katedře 
kvasné chemie a bioinženýrství. Následujících šest 
let pracoval jako technolog výroby piva a sladu 
v Jihomoravských pivovarech, k.p. Brno. Odtud 
přešel do progresivního JZD Agrokombinátu 
Slušovice, kde se zapojil do najíždění 
biochemického provozu BIO II, který produkoval 
biopesticidy Bathurin a Moskytur. Později zastával 
funkci zástupce ředitele MOSYV II – Moderní 
systém výživy. 

V roce 1990 se vrátil do pivovarství ve funkci ředitele odštěpného závodu. Při 
této funkci úspěšně vystudoval Mezinárodní čtyřstranné manažerské 
postgraduální studium na katedře ekonomiky a řízení strojírenské výroby 
Fakultě strojní Vysokého učení technického v Brně, neboť již 
v transformačním období (přechod z centrálně řízené ekonomiky na tržní) si 
uvědomoval význam zákazníka pro úspěšné působení firmy na trhu. Studium 
probíhalo mimo VUT v Brně i na Univerzitě Mikoláše Koperníka v Toruni, 
Univerzitě v Kyjevě a Univerzitě v Rize. 

V roce 1994 se vrátil do akademického prostředí. Na Fakultě managementu a 
ekonomiky působí již od jejího založení. Je dlouholetým předsedou 
Akademického senátu této fakulty a působí i v Akademickém senátu 
Univerzity Tomáše Bati ve Zlíně. Profesně zabývá se především marketingem 
s důrazem na CRM a marketingovou komunikací. Je autorem nebo 
spoluautorem téměř 200 publikací a pěti užitných vzorů.  

Je členem České marketingové společnosti, kde působí v jejím prezidiu a 
zároveň je předsedou regionálního klubu ČMS ve Zlíně. Spolupracuje 
s firmami v oboru marketingových průzkumů, prognózování trhu, účinných 
forem marketingové komunikace, a především v oblasti budování a rozvíjení 
vztahů se zákazníky. 
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Zlíně (UTB), nejprve jako ředitelka Ústavu jazyků 
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Úvod 

Málokterý obor v České republice se na přelomu tisíciletí tak výrazně 
proměnil, jako pivovarství. Výrazným zásahem byla transformace národního 
hospodářství – tedy přechod od centrálně řízené ekonomiky na tržní. Snížil se 
počet činných průmyslových pivovarů téměř na polovinu – na současných 44. 
Významné pivovary se staly (s výjimkou národního podniku Budvar České 
Budějovice) majetkem nadnárodních skupin. Poněkud slabou útěchou je, že 
se piva i nadále prodávají pod původními značkami. 

V této publikaci autoři sumarizují svůj dlouhodobý výzkum tohoto oboru, ve 
kterém spoluautor po dobu deseti let pracoval a který se pro něj i po návratu 
na akademickou půdu stal jedním z hlavních směrů jeho dlouhodobé 
výzkumné činnosti. Spolu se spoluautorkou byli zapojeni do česko-
rakouského programu AKTION „Komunikační aktivity jako součást 
marketingu pro zachování rakouské a české pivní kultury: Cesta z krize“. Do 
tohoto projektu byli zapojeni i studenti UTB ve Zlíně a studenti 
Wirtschaftsuniversität Wien. Studenti obou univerzit na toto téma 
zpracovávali diplomové a bakalářské práce, z nichž bylo v této publikaci 
rovněž čerpáno. Autoři také využili závěry šetření studentů, které vedli 
v rámci studentské vědecké a odborné činnosti (SVOČ).  

Výzkum, jehož závěry jsou shrnuty v této monografii, byl primárně zaměřen 
na transformaci pivovarství, proměny jeho marketingu a vytváření 
konkurenčního prostředí. Samostatná část knihy je věnována analýze 
postavení nejvýznamnějších pivovarských skupin. Další část publikace je 
věnována výzkumu úspěšného vstupu ochucených piv na konzervativní český 
pivní trh. V poslední části jsou výsledky tři šetření, která byla zaměřena právě 
na vnímání ochucených piv, věrnost spotřebitelů ke značkám piva a trendu 
konzumace piva mezi studenty vysokých škol v České republice.  

Tato monografie by nemohla vzniknout bez spolupráce s řadou studentů, jimž 
by autoři chtěli tímto poděkovat a zároveň vyjádřit víru, že problematika 
pivovarství bude i nadále představovat zajímavý výzkumný problém, na jehož 
řešení bude tato spolupráce pokračovat.  

  


