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O autorech

doc. Ing. Vratislav KOZAK, Ph.D.

V roce 1980 usgsre ukortil studium na Vysoké
Skole chemicko-technologické v Praze, Fakult
potravindské a biochemické technologie, kated
kvasné chemie a bioinzenyrstvi. Nasledujicich Sest
let pracoval jako technolog vyroby piva a sladu
v Jihomoravskych pivovarech, k.p. Brno. Odtud
pieSel do progresivnino JZD Agrokombinatu
SluSovice, kde se zapojl do najétnd
biochemického provozu BIO Il, ktery produkoval
biopesticidy Bathurin a Moskytur. Pagjdzastaval

_ funkci zastupcereditele MOSYV 1l — Moderni
>~ systém vyzivy.

V roce 1990 se vrétil do pivovarstvi ve funkeditele od3ipného zavodu. Pt

této funkci aspSne vystudoval Mezinarodnictyistranné manazerské
postgradudlni studium na katedekonomiky atizeni strojirenské vyroby
Fakulgé strojni Vysokého ¢&eni technického v B# nebad jiz

v transformanim obdobi (pechod z centrafniizené ekonomiky na trzni) si
uvédomoval vyznam zakaznika pro éSpé fisobeni firmy na trhu. Studium
probihalo mimo VUT v Bra i na Univerzi¢ MikolaSe Kopernika v Toruni,

Univerzit v Kyjevé a Univerzit v Rize.

V roce 1994 se vratil do akademického pregt Na Fakult managementu a
ekonomiky msobi jiz od jejiho zaloZeni. Je dlouholetynieqsedou
Akademického senatu této fakulty aispbi i v Akademickém senatu
Univerzity Tomase Bati ve Zlén Profesg zabyva se f@edevsim marketingem

s dirazem na CRM a marketingovou komunikaci. Je autorem nebo
spoluautorem téait 200 publikaci a §i uzitnych vzot.

Je ¢lenem Ceské marketingové spdieosti, kde fisobi v jejim prezidiu a
zarover je predsedou regionalniho klubdMS ve Zlirg. Spolupracuje
s firmami v oboru marketingovych jmkumi, prognézovani trhu, dinnych
forem marketingové komunikace, gedevsSim v oblasti budovani a rozvijeni
vztahi se zékazniky.
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Mgr. V éra KOZAKOVA, Ph.D.

Od roku 1995 fisobi na Univerzé& TomasSe Bati ve
Zling (UTB), nejprve jakoreditelka Ustavu jazyk
(od roku 2005), aktuatn jako feditelka Centra
jazykového vzdlavani na Fakuét humanitnich
studii (FHS) Univerzity Tomase Bati ve Zin

Vyucéuje remecky a rusky jazyk se z&menim na
profes orientovanou vyuku v nefilologickych
oborech. Doktorské studium absolvovala
v Olomouci v oboru filologie ruského jazyka na
katede slavistiky. Twirci a vyzkumnou ¢innost
propojuje s vyukou cizich jazyk Spolupracuje na
R projektech s ostatnimi fakultami, podporuje rozvoj
mezinarodni spoluprace priednictvim projeki: EACEA SprichWort
a AKTION. V ramci cesko-rakouské spoluprace se zabyvala vyzkumem
kultury, turistikou a gastronomii obou zemi. denem \édecké rady FHS,
dlenkou Akademického senatu FHS i UTBlenkou Ceské pedagogické
spolenosti (CPdS), ¢lenkou vyboruCeské a slovenské asociacéitelt
jazykovych center na vysokych Skolach (CASAJC).
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Uvod

Maloktery obor WCeské republice se naifglomu tisicileti tak vyrazn
pronenil, jako pivovarstvi. Vyraznym zasahem byla transformace narodniho
hospodéstvi — tedy pechod od centraénfizené ekonomiky na trzni. Snizil se
pocet cinnych pamyslovych pivovail ténet na polovinu — na s@asnych 44.
Vyznamné pivovary se staly (s vyjimkou narodniho podniku Budieské
Budgjovice) majetkem nadnarodnich skupin. Blard slabou dichou je, ze

se piva i nadale prodavaji potivodnimi zngkami.

V této publikaci autth sumarizuji svj dlouhodoby vyzkum tohoto oboru, ve
kterém spoluautor po dobu deseti let pracoval a ktery seépiga navratu
na akademickou Gowu stal jednim z hlavnich smi jeho dlouhodobé
vyzkumné ¢innosti. Spolu se spoluautorkou byli zapojeni desko-
rakouského programu AKTION ,Komunikai aktivity jako sodast
marketingu pro zachovani rakouskéeské pivni kultury: Cesta z krize“. Do
tohoto projektu byli zapojeni i studenti UTB ve 4Aina studenti
Wirtschaftsuniversitdt Wien. Studenti obou univerzit na toto téma
zpracovavali diplomové a bak#&é prace, z nichZz bylo v této publikaci
rovreéz cerpano. Auté také vyuZzili zaery Seteni student, které vedli
v ramci studentskésdecké a odborn&nnosti (SVQ).

Vyzkum, jehoZ z&kry jsou shrnuty v této monografii, byl primé&raangien
na transformaci pivovarstvi, prémy jeho marketingu a vytvéni
konkurertniho prostedi. Samostatnaast knihy je ¥novana analyze
postaveni nejvyznandjsich pivovarskych skupin. Dal&iast publikace je
vénovana vyzkumu usggného vstupu ochucenych piv na konzervatbasky
pivni trh. V poslednéasti jsou vysledkyit Seteni, ktera byla za#tiena prag
na vnimani ochucenych pivégmwost spatebitei ke zngkam piva a trendu
konzumace piva mezi studenty vysokych 3kaleské republice.

Tato monografie by nemohla vzniknout bez spoluprdeeleu studerdt jimz

by autdi chtli timto poctkovat a zarowve vyjadit viru, Ze problematika
pivovarstvi bude i nadalagdstavovat zajimavy vyzkumny problém, na jehoz
reSeni bude tato spoluprace packnzat.



