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uvoD

Zpusoby, jimiz lidé konzumuji kulturni produkty, secase proruji. Snad si
muzeme s jistou davkou uitecké licence dovolitrict, Ze dive lidé museli za
kulturou mnohem vice sami chodit, tedy pokud jiebhgoznavat, nezbylo jim nez
navstvovat kulturni akce nebo se ri#hrat na hudebni nastroj, zatimco dnes stéle
vice chodi kultura za nami v podoliiznych nahravek, nejlépe v nehmotném
elektronickém formatu plujicim kyberprostorem, gbj pdizeni, konzumace a
snad i likvidace jsou az nebezp& snadné. Mohlo by byt fpdmétem
dlouhodobého &deckého zkoumani a mnohych filozofickych disputgestli tato
snadnost rive také zpsobit, Ze nyni mizeme byt mnohem kultu&si nez dive,
nebo jestli je tomu pramnaopak a ona snadnost vede pouze k plytkosti.

Jisté je, Ze uznych druli, typd a variant kulturnich produktzaroveés neustale
piibyva. Pokud se na problémgstaneme divat z filozofického hlediska a #@me
se na strdnku ekonomickéumarketingovou, riZze nas zajimat, jaké jsou mezi trhy
jednotlivych kulturnich produktvztahy a jak se ovliwji. Tim zde neni ani tak
mysSlen s¥t medialnich magnaf do jejichz podnikatelskych skupin zpravidlaipat
vydavatelské domy denniho tisku, knikgsopis i hudebnich a audiovizualnich
noskud, pripadre také agentury @adajici kulturni akce, ale &vspotebiteli, ktei
dané produkty podle svych vlastnich preferenci pakuA prav tyto preference
mohou byt pedmétem podrobného zkoumani —ukeme si nafiklad poloZit
otazku, jestli z hlediska ,zakaznika“ existujetdi souvislost mezi vaznou a
popularni hudbou, nebo mezi popularni hudbou aeiinti vaznou hudbou a
literaturou. To jinymi slovy znamend, ze naszm zajimat, jestlélovek, ktery si
praw koupil CD s vaznou hudbou, si za chvili spiSe kawgst s popularni hudbou
nebo knihu.

Tato monografie je pré&vpokusem odpasdét na otazku, jaké existuji souvislosti
mezi poptavkovou stranou jednotlivych kulturniclogukti (¢i obecrgji aktivit) pfi
nakupnim chovani a rozhodovacim procesu igpdel. Cilem je na zaklad
konfrontace sociologickych a marketingovych datizkumi ukazat, nakolik spolu
jednotlivé kulturni aktivity souvisefii nikoliv a jaky je vlastg postoj lidi a v tomto
specialnim fipadt ¢eského naroda ke kuteici umeni. To, co zde budéeceno,
bude samazjm¢ pouze vyseé celeho problému, ktery jeilis Siroky a slozity na to,
aby bylo mozno jej obsahnout na tak malém prosjaky, poskytuje tato kniha.



Metodologicka poznamka

Data vyzkumné povahy, ktera jsou v této studii vigyzbyla z ¥tSi casti ziskana
v ramci vyzkumu vztahu lidi ke kulturnim aktivitarktery byl proveden v letech
2012 a 2013. Jeho podrobny metodologicky popis/gedan v kapitole 2. Tato data
byla v jednotlivych kapitolach konfrontovana s gy dalSich vyzkuih autora,
zejména vyzkumu nakupniho chovani na trzich kuitirmproduké (Bacuweik,
2009), vyzkumu vztahu obyvataleské republiky k hudb (Batuweik, 2010),
vyzkumu publika moravskych symfonickych orchégqiBacuvcik, 2011), vyzkumu
zpasohi traveni volnéhatasu (B&uwvéik, 2011), vyzkumu vztahu obyvat€leské
republiky k divadlu a filmu (Bauwik, 2012), vyzkumu vztahu lidi k muzeim a
galeriim (B&uwcik, 2013), pipadré s dalSimi Gdaji prezentovanymi v odborné
literature uvedené v soupisu zdiiaja konci této monografie.
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1 TRHY KULTURNICH PRODUKTU

Vyzkumi vztahu lidi ke kultée a kulturnim aktivitam lze dohledat celdadu.
Jejich zadavateli jsou instituce regné spravy, nekomémi védecké a vyzkumné
organizace i komeéni subjekty. Rozsahly vyzkum na celoevropske Urdwyii
v ramci Seteni Special Eurobarometr 278 proveden v roce 2BQ7opean Cultural
Values, 2007). V jednotlivych otdzkadch bylo mimméi zjiovano, Kkolikréat
obyvatelé jednotlivych zemi v poslednich 1Zsifgich navstivili balet, tadai
predstaveni nebo operu (BO), kino (Ki), divadlo (BHportovni akci (SA), koncert
(Ko), veejnou knihovnu (VK), historickou pamatku (palaceaniky, kostely,
zahrady; HP), muzeum nebo galerii (MG), sledovaldtukni program v televizi
nebo v radiu (TV) &etlo knihu (Kn). V tabulce jsou uvedeny podily resgenti
z danych zemi, kié danou aktivitu vykonali alespiojednou za poslednich 12
meésial. Staty jsou vtomto ifpadt sdazeny podle sau jednotlivych
procentudlnich udaj(posledni sloupec), coz v podstanamend padi dle toho,
jak intenzivrg jejich obyvatelé vyhledavaji kulturni aktivity.

Stéat BO | Ki Di | SA| Ko [ VK | HP | MG | TV | Kn

Svédsk o 26% | 71% | 47% | 54% | 53% | 70% | 75% | 62% | 88% | 87% | 961%
Dénsko 27% | 69% | 40% | 49% | 58% | 68% | 76% | 65% | 89% | 83% | 875%
Nizozemsko 26% | 62% | 58% | 49% | 56% | 51% | 71% | 62% | 84% | 84% | 829%
Finsko 23% | 52% | 48% | 50% | 51% | 72% | 63% | 51% | 89% | 79% | 812%
Estonsko 23% | 34% | 49% | 41% | 62% | 51% | 63% | 48% | 93% | 79% | 771%
Lucembursko |27% | 62% | 40% | 46% | 53% | 21% | 64% | 54% | 76% | 72% | 746%
Slovensko 16% | 50% | 37% | 61% | 37% | 42% | 64% | 40% | 92% | 80% | 734%
Velké Britanie | 20% | 53% | 41% | 40% | 40% | 53% | 61% | 49% | 77% | 82% | 714%
Némecko 19% | 53% | 37% | 46% | 42% | 28% | 65% | 48% | 78% | 81% | 712%
Cesko 20% | 53% | 44% | 50% | 45% | 32% | 68% | 44% | 87% | 82% | 709%
Slovinsko 16% | 47% | 36% | 50% | 49% | 53% | 60% | 39% | 86% | 72% | 693%
Francie 19% | 63% | 23% | 36% | 35% | 33% | 54% | 43% | 79% | 71% | 670%
LotySsko 21% | 36% | 41% | 48% | 59% | 39% | 62% | 47% | 90% | 75% | 670%
Belgie 17% | 54% | 33% | 43% | 40% | 37% | 54% | 42% | 79% | 65% | 659%
Irsko 13% | 66% | 33% | 62% | 49% | 47% | 51% | 38% | 64% | 75% | 655%
Rakousko 18% | 56% | 42% | 57% | 43% | 24% | 50% | 39% | 58% | 79% | 634%
EU27 18% | 51% | 32% | 41% | 37% | 35% | 54% | 41% | 78% | 71% | 634%
Mad'arsko 16% | 36% | 31% | 41% | 31% | 33% | 45% | 39% | 87% | 78% | 578%
Litva 20% | 33% | 27% | 29% | 52% | 32% | 51% | 33% | 90% | 64% | 560%
Malta 28% | 49% | 25% | 39% | 32% | 24% | 47% | 34% | 81% | 45% | 553%
Span élsko 12% | 56% | 25% | 38% | 34% | 29% | 50% | 38% | 71% | 59% | 550%
Italie 20% | 54% | 26% | 41% | 31% | 29% | 49% | 34% | 74% | 63% | 548%
Polsko 12% | 41% | 18% | 33% | 29% | 37% | 48% | 32% | 81% | 64% | 527%
Kypr 10% | 38% | 25% | 34% | 29% | 13% | 35% | 25% | 67% | 56% | 473%
Recko 12% | 46% | 30% | 32% | 21% | 15% | 33% | 25% | 64% | 59% | 473%
Rumunsko 8% | 22% | 20% | 30% | 28% | 22% | 40% | 27% | 75% | 58% | 468%
Portugalsko 9% | 39% | 19% | 38% | 23% | 24% | 35% | 24% | 67% | 50% | 440%
Bulhars ko 9% | 22% | 21% | 23% | 28% | 19% | 30% | 20% | 72% | 58% | 411%

Tabulka 1 — Kulturnich aktivity v evropskych zen{telropean Cultural Values, 2007)



Vlastni vyzkum, ktery sledovakkteré podobné otazky v ramceské republiky, se
uskute&nil orok pozdji (Bacuwik, 2009). Na tomto mist predstavime pouze
zékladni vysledky, jejich detailni analyza bude dema v dalSich kapitolach.
Sledovanymi aktivitami (viz tabulky dale) byly n&y divadla (Div), opery
(Ope), operety (Opt), muzikal(Muz), kina (Kin), konceft vazné hudby (KoV),
koncerfi popularni hudby (KoP) a vystav (Vys), hdkup kritmi), pajéovani knih
(KnP), &teni knih (KrC), ¢teni odborné literatury (KnO), nakup nahravek vazné
hudby na nosich (VNN), kopirovani nahravek vazné hudby na &ioki (VNK),
nakup nahravek vazné hudby v elektronickém forn(diiN), kopirovani nahravek
vazné hudby v elektronickém formatu (VEK), nakupndaek popularni hudby na
nosiich (PNN), kopirovani nahravek popularni hudby oaitich (PNK), nakup
nahravek popularni hudby v elektronickém format&EN, kopirovani nahravek
popularni hudby v elektronickém formatu (PEK), nakwahravek filnd na nostich
(FNN), kopirovani nahravek filin na nositich (FNK), ndkup nahravek filin
v elektronickém formatu (FEN) a kopirovani nahravidknia v elektronickém
formatu (FEK). Udaje jsou @p v procentech a zga podil respondent kteri
v poslednich 12 gsicich vykonali danou aktivitu alesp@ednou.

Navst éva kulturnich akci (%) Knihy a éteni (%)

Div | Ope | Opt | Muz | Kin |KoV |KoP | Vys | KnN | KnP |Kn€ | KnO

Cesko |50,1]/14,4]11,4[29,7]62,3] 28,4(55,3|45,3]64,7]58,2]81,2] 56,9

Tabulka 2 — Navéva kulturnich akci @teni

Vazna hudba (%) Popularni hudba (%) Filmy (%)

VNN | VNK | VEN | VEK | PNN | PNK | PEN | PEK | FNN | ENK | FEN | FEK

Cesko | 20,9]12,5] 3,1] 8,5]46,0[50,9]10,0]36,8]48,3[48,4]| 7,2[2438

Tabulka 3 — Nakup a kopirovani nahravek hudbynaifil

DalSi vyzkumy se tykaji jednotlivych oblasti kufur Pongérné detailre je
zmapovan vztah obyvatéleské republiky k literatie acteni. Dlouhodoby vyzkum
nazvanyCtendi a ¢teni vCeské republice realizuje Ustav preskou literaturu AV
CR, v.v.i ve spolupraci s Narodni knihovn@R, hlavnimiesitelem projektu je i
Travnicek. Dosud byla realizovana kola vyzkumu v letech 2007, 2010 a 2013.
Jedna se o kvantitativni vyzkum formou dotaznikavééteni, Ficemzcéast otazek
se vzdy opakuje #ast je zar‘ena na ufité specialni téma, dopina kvalitativni
formou vyzkumu zarienou na tzvéten&ské biografie. Vysledky vyzkumu z roku
2007 jsou shrnuty v monografiteme? Obyvatel€eské republiky a jejich vztah ke
knize (Travniek, 2008), z roku 2010 v monograéiten&i a internauti. Obyvatelé
Ceské republiky a jejich vztah kgeni (Travngek, 2011), monografie ketimu
vyzkumu by néla vyjit v roce 2014 (tiskova zprava Wzendi a ¢teni, 2013).

Srovnani mezi lety 2007 a 2013 nikpad ukazalo, Ze v roce 2013 si alespednu
knihu precetlo 84 % respondeint(v roce 2007 to bylo 83 %, v roce 2013 79 %,
73 % mui a 85 % Zen); @meérny ctend precetl 13,2 knih (v roce 2007 to bylo
16,1 knih, v roce 2010 17,3 knih; lidé starSi 65pi@cetli 22 knih). DalSi data se
vztahuji k vyzkumu z roku 2010. 13 a vice knifegetlo 29,4 % respondeit

v ramci toho 50 a vice knihiggetlo 6,5 %, naopak ke tedy 21,2 % responddént
Lidé nejvice preferuji saasnou oddechovou beletrii (14 %) a literaturu faktu
(10 %). Beletrii ¢te 68 % lidi, vyraz#i vice zeny nez muzi (78 % : 57 %).
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Zajimavosti je, ze 50 % lidi starSich 15 let nikugtetlo poezii. V paméru lidé
¢teni knih ¥nuji 38 minut den& (Cteni novin acasopis 28 minut, sledovani
televize 113 minut, poslechu rozhlasu 106 minwdasVani videa/DVD 51 minut,
poslechu auditivnich médii 61 minut, praci s inetem 92 minut). N&épsgji lidé
¢tou knihy rékolikrat tydre, nejwtsi vliv nacteni ma podle nich to, Zze ,se doma
etlo“. Nejobliberjsim autoremCechi je Michal Viewegh, nejoblibesfii knihou
Vejce a ja (Betty MacDonaldova; v roce 2013 to [Bédbicka BoZzeny Nmcové).

Alespai jednu knihu si koupilo 46 % lidi (v roce 2007 71 %oroce 2013 48 %),
piicemz pameérné za knihy za rok utratili 1 214 (v roce 2007 1 303 & v roce
2013 uz ale pouze 691¢Ka koupili si 5,0 knih (v roce 2007 6,6 knih, \ce02013
uz ale pouze 2,3 knihy). Nejvice lidi nakupujeadi¢nich knihkupectvich (89 %),
v levnych a zlevénych knihach (55 %), antikvariatech (27 %), supekaiech
(21 %) na internetu (21 %) aigs knizni kluby (18 %). Rmérny Cech ma

v knihovrg 245 knih (v roce 2007 274 knih, v roce 2013 25hkrDo veejnych
knihoven chodi 38 % respondéntv roce 2007 40 %). Do knihoven si lidé chodi
pujcovat knihy (96 %), fjcovat casopisy (50 %),¢ist véitarnach/studovnach
(35 %) a pro informace z publikaci (34 %). Zajimawvyawvrem je, Ze ve srovnani
let 2007 a 2010 se roz@ly pomysiné fizky mezi kultur@ chudymi a bohatymi.
Kulturné chudi mirg zchudli (gibylo nettendt, tyka se to nap lidi s nejnizSim
vzaklanim ve wkové skupig 25 — 44 let a z nejnizSichiipnovych skupin),
kulturné bohati mirg zbohatli (nap. piibylo vasSnivychétendu, ktei precetli vice
nez 50 knih za rok). Jak nazing zminina diki data z roku 2013 (kompletni zprava
v dok® pripravy této monografie jeStnebyla k dispozici), v poslednim obdobi
mohlo dojit k mnohem vyrazjgimu poklesu, ktery by se tykargulevSim nakupu
knih.

DalSi ponérné diakladné zmapovanou oblasti je poslech hudby. Z posledhy ge

mozno za vychodiskovy povazovat vyzkum MikulaSe @ekroku 2001, ktery
zkoumal celkovou hudebnogtechi a mimo jiné se téz zaffoval na vztah
k jednotlivym hudebnim stym a drulim. Zawry jsou shrnuty v monografii
Konzervate Evropy? K sociologireské hudebnos(Bek, 2003). V této knize jsou
mimo jiné také shrnuty vysledky dalSich muzikoldgich vyzkumi na podobna
témata od ricatych let do konce 20. stoleti, jsou zde komeambyvrozdily ve

vysledcich souvisejici s rozdilnosti pouzitych wainych metod a nazéen

piipadny vyvoj v hudebnich preferenciggské populace za celé obdobi.

(%) | Pohl. (%) Vek (%) Vzdalani (%

cC| M| z|24]|25]|3 |40 |50 |60]2z5|0U]|SS|VS

Ne |758]73,0|78,6]53,3[57,6[72,4181,9|89,0/90,1|78,8(80,5|68,5|75,0

1-2]18,8]119,6|18,0132,7(31,8|24,7|14,4|110,5| 7,8|16,7]|155|24,6|17,6

3+ 53| 7,4| 3,3|14,2{106| 29| 3,7] 05| 2,1|] 45| 40| 69| 7,4

Tabulka 4 — Navéva koncerd popularni a rockové hudby (Bek, 2001, s. 36)

(%) | Pohl. (%) VEk (%) Vzdélani (%

C M Z | 24| 25|30 |40 |50 |60]zS|0oU]|SS|VS

Ne 1854]82,6/88,0]84,8(77,6|79,2|86,6|84,6]93,7]90,5|859|83,4/80,4

1-2]11,7]135| 99]116(17,6|16,8| 9,7|129| 58| 9,5|10,0|14,2|15)9

3+ 29| 38| 2,0] 35| 4,7| 40| 3,7 25| 05| 0,0] 41| 24| 3,7

Tabulka 5 — Navéva koncerd folku (Bek, 2001, s. 40)



V knize je napiklad wnovana pozornost naésem jednotlivych tyg hudebnich
udalosti. V Tabulkdch 4 — 10 jsou hlavni &3dwv tykajici se toho, jak&ast
responderit (Udaje jsou v procentech) danou aktivitu za padlgd 12 mdsiaa
nevykonala ani jednoudgdek Ne), jednoudi dvakrat (1 — 2) ait a vicekrat (3+),
piicemz jsou zde srovnany celkové vysledky (C), vysjediuzi (M) a Zen (2),
jednotlivych ¥kovych skupin (do 24 let, 25 — 29, 30 — 39, 40 50— 59, 60 let a
vice) a skupin wlenénych podle vzdani (zakladni — ZS, &dni bez maturity —
OU, stedni — SS, vysokoskolské — VS).

(%) | Pohl. (%) Vék (%) Vzdélani (%

C M z 24 | 25 | 30 | 40 | 50 | 60 | zZS |OU | SS | VS
Ne |]78,6]753|818]79,9(79,8|/751|71,8|80,1)|85,4|86,4(76,4|76,2|80,4
1-2]16,3]17,8|114,9]13,1(19,0]19,1]22,2]115,4|10,4]112,6|16,0]18,7|17,8
3+ 51| 69| 3,3] 70| 12| 58| 60| 45| 42] 10| 76| 51| 19
Tabulka 6 — Navéta koncert country music (Bek, 2001, s. 43)

(%) [ Pohl. (%) V&K (%) Vzdélani (%

C| M| Z]24]25]30] 40|50 ] 60]2zS|[0OU]|SS]|VS
Ne ]84,8 91,4(83,3(85,1|87,5|825|77,5|89,9|91,7|82,8|53,7
1-2]11,4 6,6/11,9]|10,9|10,2|14,5[14,7] 7,5| 6,0|13,0|35,2
3+ 3,9 20| 48] 40| 2,3 30| 79| 25| 24| 42|111
Tabulka 7 — Navéva koncert vazné hudby (Bek, 2001, s. 46)

(%) | Pohl. (%) Vék (%) Vzdélani (%

C M Z | 24| 25|30 |40 |50 |60]zS|0OU|SS|VS
Ne 92,7 90,9191,7194,8/92,6(91,0[{94,8]93,4]|96,4|89,2|89,6
1-2] 4.8 86| 60| 34| 23| 60| 3,1] 3,0 2,4 81| 47
3+ 2,5 0,5| 24| 1,7 51| 3,0] 2,1] 35| 1,2 2,7| 57
Tabulka 8 — Navéta jazzovych konceri{Bek, 2001, s. 51)

(%) | Ponhl. (%) V&k (%) Vzdélani (%

C M Z | 24253 |40 |5 |60]zS|0OU]|SS|VS
Ne 191,0194,5(87,7]92,0(92,9|93,7[91,2/92,0185,9]92,0197,1[88,6|74,1

1-2] 66] 46| 86] 60| 6,0] 40| 65| 50]120] 55| 2,1| 9,0[17,6

3+ 23] 10| 3,7] 20| 12| 2,3 2,3| 30| 2,1] 25| 0,7 24| 8,3
Tabulka 9 — Navéva opernich pedstaveni (Bek, 2001, s. 54)

(%) | Pohl. (%) VEk (%) Vzdélani (%
C| M| Z |[24]25][30]40]50]60]zS[ou]sS[VvS
Ne |[76,1]79,9]72,3]71,9(72,6]72,8]|70,4]80,6|87,5]|84,8]|80,7]|69,9]62,0

1-2]20,8]17,4(24,0]23,6(25,0|124,3|27,3/15,9|10,4]112,6|16,0|27,7 33,3
3+ 3,2) 2,7| 3,7] 45| 24| 29| 23| 35| 2,1] 25| 33| 2,4| 4,6

Tabulka 10 — Navéva muzikalovych/edstaveni (Bek, 2001, s. 58)

Vybrané hudebni styly nechal Bek hodnotit takéexdidka toho, s jakou oblibou je
respondenti poslouchaji. Responden#lirhodnotit jednotlivé hudebni styly (typy
hudby) na ptistupiové Skale (5 = posloucham velmi rad, 3 = poslecradi 1 =
posloucham velmi neradiisla v Tabulce 11iedstavuji pkmérné hodnoceni¢(m
vySSi, tim lepSi vztah k stylu). Jsou zde prezemgvpouze styly, jichZz se tykaly
tabulky prezentujici nav8ty koncerti (viz vySe; celkem bylo sledovano 21 styl
znichz rkterée byly ditimi styly vramci jednotlivych skupin vySe
prezentovanych). Styly jsouiseeny dle celkového padi, pro ¥tSi prehlednost
jsou v jednotlivych skupinach normalnim pismem méadgrné vysledky (>3,0) a
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kurzivou vysledky podmmeérné. Styly, které se umistily na prvnim a poslednim
misg, jsou navic podtrzeny. Z konfrontace vSech tabwidkne, Ze nejoblibetsi

je uCech1 hudba countryova, popova a muzikalova, coz odgoyéd v tabulce
preferenci (Tabulka 11) tak i v tabulkach prezedotap navatvnost (Tabulky 4 —
10), by poradi se v obou fipadech potkud liSi. Krong toho si Bek ve svém
vyzkumu vSimal i vztahu k gizovani si nahravek hudby, vzhledem k vyvoji,
kterym tato oblast recepce kultury za danou dob8lpr data nebudeme rozead

Pohlavi Vék

C|M ]| Z |18 |25 |30 |40 |50 | 60
Country & Western 3,61]13,58(3,64]2,91|3,27(3,71|4,03|3,90]| 3,63
Pop 3,58]3,50|3,66]3,71|4,05|3,76|3,75]| 3,36 | 3,04
Muzikal 3,53]3,15|3,91]3,36|3,40|3,80|3,64|3,63]|3,29
Folk 3,36]3,33|3,39|2,83|3,26|3,55|3,71| 3,43 3,32
Rock 3,19]3,39|3,00]/3,76|3,58|3,51|3,41|2,88 (2,18
Klasicka vazna hudba |2,81]2,67|2,95]2,60|2,56|2,87(2,78|2,75|3,19
Opera 2,5412,2712,80]2,03|2,20(2,47|2,50|2,70|3,15
Tradiéni jazz 2,53]2,56(2,50]2,34|2,36|2,28|2,49|2,70| 2,89
Soudoba vazna hudba |2,40]2,27|2,53]2,23|2,29|2,51|2,31|2,43|2,62
Moderni jazz 2,3712,40(2,34|2,44|2,33|2,27|2,43(2,37|2,32

Tabulka 11 — Obliba jednotlivych hudebnich&i{Bek, 2003, s. 89)

Vztahem khudbé se zabyval také vlastni vyzkum realizovany v ra2@09
(Bacuwcik, 2010). Podle tohoto vyzkumu ma velkast lidi k hudb pomerne
intenzivni vztah: 17,8 % respond&ndouhlasi s vyrokem ,Hudbaénfascinuje a
neumim si zZivot bez nitpdstavit®, 36,9 % lidi s vyrokem ,Hudbu mam rad/a a
dlouho bez ni nevydrzim“, 31,8 % s vyrokem ,Hudbéammrad/a, ale klidhse bez
ni obejdu”, 10,8 % sefiklonilo k vyroku ,Hudba mne §iliS nezajima a jeji poslech
nevyhledavam® a koreé¢ 2,7 % lidi zvolilo vyrok ,Hudba je pro mne jen &m
zvukd, které nedavaji zadny smysl“. 19,6 % respontleghuje poslechu hudby
negastji menré nez hodinu den) 24,2 % jednu az dvhodiny deng, 18,5 % d¢

az ti hodiny deng, 15,1 % ti az pit hodin dens, 10,6 % Bt az osm hodin derra
7,6 % vice nez osm hodin deénrNejwtSi ¢ast lidi posloucha hudbu z rozhlasu
(72,1 %), dale z CD/DVD iehravée (51,0 %), televize (41,1 %), ze soubor
v patitaci (25,8 %), z CD/DVD pehravanych v pataci (23,6 %), z penosného
piehravaée elektronickych format typu mp3 (23,0 %), z mobilniho telefonu
(19,0 %), on-line (17,9 %), z magnetofonu (8,9 pbgnosného ighravée CD/MC
(8,6 %) a nejmén z gramofonu (7,4 %). Hudbu nejvice lidi poslouctidma
(85,2 %), i fizeni auta (42,5 %), v zastnani (39,4 %), uiptel (28,3 %), venku,
ve nest (19,8 %) a v dopravnich prasticich (19,8 %).

(%) | Pohl. (%) Vék (%)
cC | ™ Z |15 | 20 | 25 | 30 | 40 | 50 | 60 | 70
Pop a Melodicky rock 55,11 51,9| 58,2 65,6| 66,4 67,7| 70,2| 67,2| 47,4| 29,0| 18,6
Folk a Country 19,0| 20,3| 17,81 9,0| 10,7| 9,3| 15,0| 25,1 31,3| 24,4| 15,8
Jazz a blues 12,8| 14,8| 10,8 14,1| 10,7| 13,8| 17,1| 13,9 12,1| 11,4| 7,1
Klasicka vazna hudba 96| 85| 106| 42| 40| 56| 74| 85| 12,8( 12,9| 20,2
Folklor 88| 77| 98| 15| 20| 20| 26| 75| 94| 21,4| 255
Soudoba vazna hudba 41| 36| 46| 22| 35| 31| 50| 23| 44| 49| 65

Tabulka 12 -Casty poslech jednotlivych typudby (Bauwcik, 2010)



V Tabulce 12 jsou shrnuty z&y série otazek, v nichz respondenti odpovidali na
frekvenci poslechu vybranych thudby (jakéasto danou hudbu poslouchaji, coz
maze znamenat z&my i nezanrny poslech)Cisla v tabulce fedstavuji procento
responderit, ktefi uvedli, Ze dany typ hudby poslouchaji alespekolikrat tydre
(tedycasto). Jedna se é&ppouze o vybr hudebnich styl (kterych bylo celkem 10).
Tyto zawry je predevsim zajimavé konfrontovat s vySe uvedenymi Batgovymi.

Je jisE mozné poukazat na podobnosti Hspupu k jednotlivym typm hudby

u jednotlivych ¥kovych skupin (v zahlavi Tabulky 12 je vzdy uvedesmodni
hranice dané dkové skupiny; nap ,25“ znamena skupinu 25 — 29 let). V Tabulce
12 si Ize nafiklad povSimnout, Ze soudoba vazna hudba je maaaiaym typem
hudby, ktery mé relativhstabilni podil poslucki@ ve vSech ¥kovych skupinach;

u vSech ostatnich typhudby jejich podil s&kem vyrazi klesa nebo stoupa.

Déle byl ve vyzkumu sledovan #ob poslechu hudby. 9,6 % respondesée
prihlasilo k vyroku ,Sousedim se jenom na hudbu gemyslim o ni, neflam [
tom nic jiného“ (otazka se tykala toho, jakymigpbem respondenti r@stji
poslouchaji hudbu, kterou ozfilajako svoji nejoblibesjsi), 10,7 % zvolilo vyrok
LZaviu o, relaxuji, medituji, nic nelam, ale myslim $ poslechu na &co
jiného*, 70,1 % vyrok ,Pustim si ji affpom délam reéco jiného (napp domaci préace,
ucim se tu, prohlizim internet...)" a 9,7 % zvolilo vyrok ,Hiba mi hraje cely den
a vlastri ji moc nevnimam®.

DalSi vyzkumy z oblasti hudby se tykaly specialniéimat — nafiklad vztahu
vysokoskolskych studeintk opge a baletu na Slovensku (Tajtakova, Klepochova,
2006), souvislostem v ramci chovani mladych lidi taa€nich party (vyzkum
Néarodniho monitorovacihorsdiska pro drogy a drogové zavislosti; Tanec ayrog
2007), a podobh Vysledky fiznych pifizkumi ze zahrari Ize najit v literatie,
ktera se zabyva marketingem kultury aémin(Colbert, 2001, Hill, O"Sullivan,
O’Sullivan, 2007, Kotler, Scheff, 1997, Scheff Baain, 2007, etc.).

Navsegvam divadel a kin byl &nhovan vlastni vyzkum realizovany v roce 2011
(Batuwveik, 2012). Podle & bylo za poslednich 12 ¢sial v divadle jednowi
dvakrat 33,6 % respondénttii a vicekrat 22,9 % respondéntv divadle nebylo
43,6 % respondeit V king bylo jednouci dvakrat 30,5 % respondénttti a
vicekrat 42,2 % respondénta v kit nebylo 27,4 % respondént Spontanni
atraktivitu navstvy divadla a kina testovala otazkarglstavte si, ze mate dnes
volno (neméte Zadné povinnosti) &do Vam nabidne, Ze iiete jit zadarmo do
divadla/kina (na pedstaveni, které by se Vam mohlo libit). Jak bystegoval/a?“.
Variantu ,Zajimalo by mne to, do divadla/kina byaidité Sel/Sla“ zvolilo v pipad
divadla 37,6 % a vijpact kina 46,7 % respondantvariantu ,Musel/a bych si to
rozmyslet, ale asi bych Sel/Sla“ yipac divadla 26,5 % a vijpad kina 25,0 %
responderit, variantu ,Bylo by mi to jedno, mozna bych Sel/Slaozna ne*
v piipact divadla 11,3 % a vifpact kina 11,4 % respondantvariantu ,Spis bych
neSel/nesla, mam dost jiné zabavy“iippc divadla 13,7 % a vifpad kina 9,2 %
responderit a variantu ,Nezajimalo by mne to,¢ug bych neSel/nesla” vifpac
divadla 10,9 % a vijpack kina 7,7 % respondeint

V oblasti divadla lidé nejvice preferuji komedii2(6 %), dale muzikal (40,5 %),
drama (24,2 %), operu (15,0 %), balet (12,4 %pédi (12,3 %), operetu (11,1 %),
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kabaret (9,9 %), vyrazovy tanec (9,5 %), absurdrddio (5,3 %), loutkove divadlo
(5,1 %), cool drama (4,3 %) a pantomimu (3,5 %jilrdovych zant by nejwtsi
¢ast lidi do kina nejragi zasSla na komedii (60,5 %), historicky film (296), akni
film (26,1 %), drama (23,2 %), thriller (20,0 %¥i$i (18,8 %), muzikal (16,0 %),
fantasy (15,9 %), dokumentarni film (14,9 %), pdhadl4,6 %), horor (13,5 %),
animovany film (13,0 %), western (9,6 %) a erotidkgn (5,6 %). Divadla a kina
lidé nefastji navsevuji s partnerem (divadlo 27,7 %, kino 39,7 %; &tzrtla
tak, s kym respondenti byliipsvé posledni navsi¢ téchto zdizeni), s rodii nebo
détmi (divadlo 11,6 %, kino 13,8 %), se znamymi (dika17,8 %, kino 21,9 %),
v rdmci Skoly nebo prace (divadlo 16,2 %, kino &Yt nebo sami (divadlo 3,0 %,
kino 3,5 %). Za iniciatory nawsty (otazka v dotazniku se éptykala posledni
navstvy) respondenti néaseji povazuji rekoho jiného nez sebe (divadlo 44,9 %,
kino 34,0 %), sami sebe (divadlo 25,4 %, kino 3&)5 nejmés iniciativu povaZzuji
za spolénou s tim, s kym z&eni navstivili (divadlo 5,9 %, kino 9,8 %).

Pokud se tyka nav&t téchto zdizeni v dtstvi, nejmensi¢ast respondeit je
navstvovala s rodii ¢i jinymi piibuznymi ¢asto (divadlo 9,6 %, kino 15,5 %),
zbytek b’ obtas (divadlo 34,1 %, kino 46,0 %) nebo nikdy (diwa8b,3 %, kino
38,6 %). U otadzky, zda divadlo a kino nawdlji také jejich zndmici pratelé,
respondenti zhruba vyvazervolili varianty ,ano, a 8kdy chodime spoflane”
(divadlo 22,7 %, kino 35,0 %), ,ano, ale spwie& nechodime® (divadlo 37,8 %,
kino 37,3 %), ,nevim o tom, nebavime se o tom" é&dilo 28,6 %, kino 21,8 %) a
podle nejmenséasti ,z mych patel ukité nikdo do divadla/kin nechodi“ (divadlo

10,9 %, kino 5,9 %).

Otazce vztahu vejnosti k vytvarnému udmi (navsévam vystav) a muzejnictvi
(navStvam muzei) byl ¥novan vlastni vyzkum realizovany v roce 2012{B&ik,
2013). Podle & bylo za poslednich 12 #siai v muzeu jednoui dvakrat 45,9 %
responderit, tfi a vicekrat 19,7 % respondént v muzeu nebylo 34,3 %
responderit Na vysta¥ vytvarného uréni (v galerii) bylo jednouc¢i dvakrét
34,0 % respondei tfi a vicekrat 18,4 % respondérd na vysta¥ nebylo 47,6 %
responderit. Spontanni atraktivitu nawsy muzei a vystav vytvarného gmi
testovala otazka jedstavte si, Ze mate dnes volno (neméte Zadné nmstih a
nékdo Vam nabidne, Ze inete jit zadarmo do muzea (takového, kde by se Vam
mohlo libit) / na vystavu vytvarného éni (ktera by se Vam mohla libit). Jak byste
reagoval/a?“. Variantu ,Zajimalo by mne to, do ma/ea vystavu bych ité
Sel/Sla“ zvolilo v gipack muzei 36,4 % a vifpad galerii 29,7 % respondéent
variantu ,Musel/a bych si to rozmyslet, ale asilbgel/Sla“ v pipact muzei 28,6 %

a v gipac galerii 25,9 % respondentvariantu ,Bylo by mi to jedno, mozna bych
Sel/Sla, mozna ne* vifpact muzei 16,1 % a vifpact galerii 14,6 % respondént
variantu ,,SpiS bych neSel/neSla, mam dost jiné wdba ptipad muzei 12,9 % a
v piipadt galerii 17,7 % respondeéna variantu ,Nezajimalo by mne toug bych
nesel/nesla“ v fipad muzei 6,0 % a vifpad: galerii 12,2 % respondent

V oblasti muzejnictvi by neftSi ¢ast véejnosti nejradji navstivila hrad nebo
zamek (41,5 %), muzeum technické (24,9 %jroadowdné (23,7 %), filmuci
hudby (23,6 %), automoliil (23,5 %), femesel (19,8 %), ficeninu (19,8 %),
muzeum leteckeé (19,3 %), architektury (18,1 %xwida obuvi (17,2 %), vojenské
a policejni (17,2 %), lidové kultury (15,9 %), sidké (15,5 %), hrgek (15,2 %),



konkrétnich osobnosti (12,5 %) a sakralni pamatkyd%). V oblasti vytvarného
umeni by respondenti nejral navstivili vystavu fotografii (54,1 %), klasické
malby ¢i kresby (35,9 %), moderni malby, krestiygrafiky (25,1 %), modernich
soch ¢i objekti (15,0 %), klasického socisvi (14,2 %) a performanci (8,1 %).
Muzea a galerie lidé n&gsgji navsSevuji s partnerem (muzea 26,3 %, galerie
23,7 %; otdzka zfla tak, s kym respondenti byliipsvé posledni naudi¢ téchto
zaizeni), s rodii nebo é&tmi (muzea 22,7 %, galerie 13,4 %), se znamymi @auz
16,7 %, galerie 17,8 %), v ramci Skoly nebo praoeizea 9,9 %, galerie 11,8 %)
nebo sami (muzea 5,3 %, galerie 6,8 %). Za inicyat@dvsevy (otdzka v dotazniku
se ot tykala posledni nav8ty) respondenti néastji povazuji rekoho jiného nez
sebe (muzea 28,9 %, galerie 29,9 %), iniciativugdoyi za spoknou s tim, s kym
zarizeni navstivili (muzea 27,6 %, galerie 20,0 %) egmére sami sebe (muzea
18,1 %, galerie 18,4 %).

Pokud se tyka nav&t téchto zd@izeni v dtstvi, nejmensi¢ast respondeiit je
navstvovala s rodii ¢i jinymi piibuznymi¢asto (muzea 11,7 %, galerie 6,7 %),
zbytek bul’ ob¢as (muzea 46,4 %, galerie 25,3 %) nebo nikdy (muizka8 %,
galerie 68,0 %). Na otazku, zda vystavy vytvarnéh&ni navstvuji také jejich
znami ¢i pratelé, 21,7 % respond@énbodpowvdélo, Ze ,ano, a &kdy chodime
spole&ng”, 29,2 % ,ano, ale spolaé¢ nechodime®, 35,8 % zvolilo variantu ,nevim
o tom, nebavime se o tom“ a podle 13,3 % respofidennych géatel ugité nikdo
na vystavy nechodi* (ve vztahu k muzeim tato otdeiayla poloZzena). Muzea lidé
negastji navsevuji ,na dovolenych a rodinnych vyletech (75,6 %)pfi
pracovnich a podobnych cestach” (9,0 %), 12,80, Ze ,chodim opakovardo
muzei ve svém #s&“ a 10,8 %rteklo, Zze ,r&kdy cestuji hlava proto, abych
navstivil/a muzeum* (ve vztahu k vytvarnémudmnntato otazka nebyla poloZzena).

Vysledky €chto vyzkuni rozvadiji data prezentovana v dalSich kapitolach. V nich
budou ukazana ipdevSim zakladnicisla tykajici se frekvence konzumace
jednotlivych  kulturnich aktivit. Udaje prezentovangy3e (a pedevsim

v odkazovanych zdrojich) tento pohled v mnohém ifaSa vyswtluji a pro
pochopeni zfisohi, jak lidé konzumuiji kulturni aktivity, mohou bytela klcové.
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2 VYZKUM NAKUPNIHO CHOVANI NA TRZiCH
KULTURNICH AKTIVIT

2.1 Cil vyzkumu

Vyzkum, jehoz zagry budou prezentovany v nasledujici kapitole, sidklza cil
zjistit postoje obyvateCeské republiky k nakupu a konzumaci kulturnich piil
jako jedné z moznosti voltasovych aktivit. Konkréth se jednalo o frekvenci
navsev riznych kulturnich akcéi zatizeni (divadlo, opera, opereta, muzikal, balet,
moderni tanec, kino, vystavy, muzea, tarieakce), nakup,ijcovani a kopirovani
hudebnich a filmovych nahravek, ndkugjgovani acteni knih a pro srovnani také
vztah k aktivnimu a pasivnimu sportu. Krdnporovnani frekvence nakupéi
konzumace jednotlivych kulturnich aktivit bylo htdwm cilem prozkoumani vztah
na poptavkoveé strénjejich trhi, tedy zjiSéni, nakolik se prolina publikum
jednotlivych kulturnich aktivit a které aktivity dg spolu navzajem z hlediska
marketingového souviseji a které nikoliv.

2.2 Metoda realizace vyzkumu a jeho vyhodnoceni

Pro realizaci kvantitativniho vyzkumu byla zvolem&toda dotazovani s vyuzitim
standardizovaného dotazniku (dotaznik viz na k&é&ta monografie; dotaznik byl
odvozen z vyzkumu realizovaného v roce 2008, vizuBé&k, 2009). Dotazovani
probshlo od fijna 2012 do dubna 2013. Tazateli byli studenti URgk
multimedialnich komunikaci Univerzity TomasSe Ba#i Xlin¢ (obor marketingova
komunikace v prezeémi i kombinované forr), ktei Siili standardizované
dotazniky mezi nahodile vybrané respondentyiikigplhovali dotaznik sami bez
nutné w@asti tazatele. Dotazniky byly v zasasiieny d¥ma zmisoby — v ti&né
podolE a v on-line verzi na portalu vypinto.cz (zde bgtakznik neviejny; tazatelé
podepsaltestné prohlaseni, Ze své respondentyifipaby dotaznik vyplnili pouze
jednou a pravdi& a Ze si nejsou &domi, Ze by wtktery z na jejich jméno
odevzdanych dotazniknereprezentoval unikatniho respondentaicemz tiséne
dotazniky byly po vypléni tazateli pevedeny do digitalni podoby pomoci sluzby
vypInto.cz. Pro dopkni jinak neoslovenych respondéntyl dale vyuZzit on-line
verejny dotaznik (identicky s nekegnou verzi) opt na portalu vypinto.cz (ve vSech
piipadech se tedy jedna o nahodily &ylzorku respondefj.

Celkem se poddo ziskat 4 817 komplethvyplnénych dotaznilk od respondeit
z Ceské republiky (dotaznik byl #&h také na Slovensku, pro zpracovani této
monografie nebyla data od slovenskych resporidenuzita). Ve vylrovem
souboru byli vdostatmé mie zastoupeni respondenti z jednotlivych
demografickych skupin vymezenych parametry pohlawku a vzélani a také



obyvatelé sidel izné velikosti a jednotlivych kréj Protoze vybrovy soubor
neodpovidal procentualnim zastoupenim jednotlivyaémografickych skupin
profilu obyvatelstvaCeské republiky, byla jednotlivym skupinam vymezenym
podle pohlavi, ¥%ku a vzélani prirazena procentualni vadha podle toho, jakést
obyvatelstvaCeské republiky (zékladniho souboru) ilyy a dale byl kazdému
respondentu ve vy@ovém souboru ififazen unikatni index podle ziiwivané vahy
jeho skupiny a celkového pimi responderitv této skupis tak, aby vazené slozeni
vzorku bylo reprezentativni vzhledem ke sloZeni valbgistva Ceské republiky
podle &chto ti demografickych kritérii (konkrétni hodnoty jedimich vah a
indexi viz dale). Takto vazeny vzorek byl vyuzit pro vgmoceni vSech otazek
podle jednotlivych segmentiaich skupin. Shroma#da data byla zpracovana a
vyhodnocena v programu Microsoft Excel ¢éwe pouzitych statistickych
ukazatel), klastrova analyza (kapitola 38.3) byla zpracavgmogramem SPSS
PAWS Statistics 18.

2.3 Zakladni charakteristiky vybérového souboru

7S % ZS VS % VS 7S % ZS VS % VS

Muzi | 4112772 | 49,0% | 1912 | 39,7% | 12-14 345489 | 4,1% 360 | 7,5%

Zeny | 4281156 | 51,0% | 2905 | 60,3% | 15-19 511568 | 6,1% 468 | 9,7%
ZS 1758 093 | 20,9% 719 | 14,9% | 20-24 631810 | 7,5% 719 | 14,9%

ou 2822 742 | 33,6% 548 | 11,4% | 25-29 663349 | 7,9% 601 | 12,5%

sS 2371054 | 28,2% | 1854 | 38,5% | 30-39 | 1635581 | 19,5% 839 | 17,4%

VO 352462 | 4,2% 194 | 4,0% | 40-49 | 1312298 | 15,6% 586 | 12,2%

VS 1089577 | 13,0% | 1502 | 31,2% | 50-59 | 1 351 635 | 16,1% 521 | 10,8%

60-69 | 1266 656 | 15,1% 375 | 7,8%

70-80 675542 | 8,0% 348 | 7,2%

Pocet | 8393928 | 100% | 4817 | 100% 8393928 | 100% | 4817 | 100%

Tabulka 13 — SloZeni zakladniho aé&nplyého souboru podle pohlaviku a vzdlani

V Tabulce 13 je v jednotlivych sloupcich g@ osob v zakladnim souboru (ZS;
obyvateléCeské republiky ve dku 12 — 80 let) a ve vyovém souboru (VS)
a jejich procentuélni podil. Udaje odbo obyvatel v zakladnim souboklenéné dle
pohlavi a ¥ku vychazeji ze &tani lidu, doni a byt 2011 (vztazeny
k25.11.2011) a byly ipvzaty ze stranekCeského statistického fadu
(www.czs0.cz).

Muzi | 12-15 [ 15-19 | 20-24 | 25-29 | 30-39 | 40-49 | 50-59 | 60-69 | 70-80

ZS ]100,0% | 86,5% | 12,7% | 8,4%| 6,4%| 6,1%| 8,7% |10,4% | 16,6%
ou 0,0% | 8,4%|28,7% | 33,0% | 43,2% | 46,4% | 52,0% | 50,6% | 44,0%

SS 0,0% | 5,1%|49,6% | 33,2% | 29,5% | 28,6% | 21,2% | 21,8% | 21,1%
VO 0,0%| 0,0%| 2,8%| 4,7%| 42%| 23%| 22%| 3,7%| 4,8%
VS 0,0% | 0,0%| 6,3%|20,7% | 16,7% | 16,6% | 15,8% | 13,5% | 13,5%

Zeny | 12-15| 15-19| 20-24| 25-29| 30-39 | 40-49 | 50-59 | 60-69| 70-80
ZS ]100,0% | 86,6% | 9,1% | 6,8%| 6,2%| 8,3% |20,2% | 26,2% | 43,1%
ou 0,0%| 52%|15,7% |18,8% | 30,3% | 34,3% | 35,0% | 32,5% | 29,0%

SS 0,0%| 8,2%|59,6% | 36,4% | 37,1% | 37,3% | 28,1% | 27,7% | 19,4%
VO 0,0%| 0,0%| 46%| 81%| 7,9%| 51%| 55%| 56%| 3,6%
VS 0,0% | 0,0%|11,0% |29,9% | 18,4% | 15,0% | 11,3% | 8,1%| 4,8%

Tabulka 14 — Profil zakladniho souboru podle pohlseku a vzdliani
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V Tabulce 14 je uveden venostni profil jednotlivych &ovych skupin obyvatel
CR. Také tato data pochéazeji z&t8ni lidu, doni a byti 2011 (Www.czs0.cz).

Vaha/ZS

VS

Index/VS

Vaha/zZS

VS

Index/VS

M/12-15/ZS

2,11088%

166

0,0001272

Z/12-15/ZS

2,00506%

194

0,0001034

M/15-19/ZS

2,69108%

109

0,0002469

Z/15-19/2S

2,58212%

177

0,0001459

M/15-19/0U

0,26270%

12

0,0002189

Z/15-19/0U

0,15459%

6

0,0002576

M/15-19/SS

0,15830%

57

0,0000278

Z/15-19/SS

0,24571%

107

0,0000230

M/20-24/ZS

0,48465%

5

0,0008316

2/20-24/Z8

0,33741%

3

0,0005109

M/20-24/0U

1,09533%

14

0,0008316

Z/20-24/0U

0,58228%

15

0,0005109

M/20-24/SS

1,89533%

136

0,0001394

Z/20-24/SS

2,20775%

315

0,0000701

M/20-24/\VO

0,10612%

7

0,0001516

Z/20-24/VO

0,16865%

29

0,0000582

M/20-24/VS

0,24098%

49

0,0000492

Z2/20-24/VS

0,40849%

146

0,0000280

M/25-29/ZS

0,33454%

0

0,0006624

Z/25-29/ZS

0,26511%

2

0,0009082

M/25-29/0U

1,32155%

25

0,0006624

Z/25-29/0U

0,73396%

9

0,0009082

M/25-29/SS

1,32870%

85

0,0001563

Z/25-29/SS

1,41878%

111

0,0001278

M/25-29/VO

0,18780%

17

0,0001105

Z/25-29/VO

0,31722%

29

0,0001094

M/25-29/VS

0,82967%

110

0,0000754

Z/25-29/VS

1,16540%

213

0,0000547

M/30-39/ZS

0,63521%

0

0,0012888

2/30-39/2S

0,59915%

1

0,0011330

M/30-39/0U

4,26234%

38

0,0012888

Z/30-39/0U

2,91302%

30

0,0011330

M/30-39/SS

2,90957%

119

0,0002445

Z/30-39/SS

3,56943%

208

0,0001716

M/30-39/VO

0,41530%

22

0,0001888

Z/30-39/VO

0,76182%

25

0,0003047

M/30-39/VS

1,65168%

169

0,0000977

Z/30-39/VS

1,76777%

227

0,0000779

M/40-49/ZS

0,48150%

2

0,0009387

2/40-49/2S

0,64190%

2

0,0011419

M/40-49/0U

3,64857%

42

0,0009387

2/40-49/0U

2,66967%

27

0,0011419

M/40-49/SS

2,24708%

94

0,0002391

Z/140-49/SS

2,90417%

144

0,0002017

M/40-49/\VO

0,17839%

5

0,0003568

Z/40-49/VO

0,39807%

9

0,0004423

M/40-49/VS

1,30042%

102

0,0001275

Z/140-49/VS

1,16413%

159

0,0000732

M/50-59/2S

0,68714%

1

0,0009381

Z/50-59/ZS

1,65989%

5

0,0008724

M/50-59/0U

4,09701%

50

0,0009381

Z/50-59/0U

2,87681%

47

0,0008724

M/50-59/SS

1,67438%

71

0,0002358

Z/50-59/SS

2,31086%

134

0,0001725

M/50-59/VO

0,17347%

5

0,0003469

Z/50-59/VO

0,44923%

23

0,0001953

M/50-59/VS

1,24865%

89

0,0001403

Z/50-59/VS

0,92510%

96

0,0000964

M/60-69/ZS

0,72731%

4

0,0007780

2/60-69/ZS

2,11392%

12

0,0008032

M/60-69/0U

3,55159%

51

0,0007780

2/60-69/0U

2,62522%

47

0,0008032

M/60-69/SS

1,52657%

61

0,0002503

2/60-69/SS

2,23326%

95

0,0002351

M/60-69/VO

0,26275%

6

0,0004379

2/60-69/VO

0,44915%

9

0,0004991

M/60-69/VS

0,94651%

43

0,0002201

2/60-69/VS

0,65388%

47

0,0001391

M/70-80/ZS

0,55039%

8

0,0002917

Z/70-80/2S

2,03757%

28

0,0003342

M/70-80/0U

1,46259%

61

0,0002917

Z/70-80/0U

1,37116%

74

0,0003342

M/70-80/SS

0,70089%

49

0,0001430

Z/70-80/SS

0,91648%

68

0,0001348

M/70-80/VO

0,16050%

3

0,0002179

Z/70-80/VO

0,17054%

5

0,0003411

M/70-80/VS

0,44956%

25

0,0002179

Z/70-80/VS

0,22831%

27

0,0000846

Tabulka 15 — Zastoupeni respondenfednotlivych demografickych segmentech

VySe uvedena data byla vyuzitati pvypoétu vah a indek jednotlivych
demografickych skupin a respondinte vykérovém souboru (Tabulka 15). Zde
jsou uvedeny Udaje tykajici se respon@enfednotlivych segmentech dle pohlavi
(M/2), véku (12-15 a dalsi) a vEtani (ZS a dal3i). V jednotlivych sloupcich je
postupr® uvedena vaha, kterd odpovida procentualnimu zastdudané skupiny
v zakladnim souboru (Vaha/ZS; vygsd vychazi =z udéj prezentovanych
v piedchozich tabulkach), pet respondeiitve vylkErovém souboru (VS) a index,
ktery byl gitazen kazdému respondentu ve &nglyém souboru podle vahy jeho
demografické skupiny a ptu respondetitve vykérovém souboru (Index/VS; jedna



se tedy o podil ukazatelvVaha/ZS a VS ztéto tabulky). Unikatni index byl
vypcitan pouze pro skupiny, kterééy alespadi 5 ¢leni; v opa&ném gipad byl
vypcocitan spolény index pro danou a ji nejbliz8i skupinu (pak neéx ve dvou
fadcich pod sebou stejny); krénoho byl spolény index u osob starSich 20 let
vypcitan pro skupiny osob se zakladnim &adim (kterych bylo obeenve
vybérovém souboru malo) a vyené. V celkovych vysledcich jsou odgdv
jednotlivych respondetitzapa@itany podle &chto index:i tak, aby vysledky byly
reprezentativni vzhledem k zakladnimu souboru amatrech pohlavi, &ku a
vzklani.

V dalSich kapitolach, kde budou srovnavany vysledégovdi responderit podle
vzklani, budou uvaZzovani pouze respondenti starSie20vodem je snaha
zamezit vlivu ¥ku na segmentaci dle vddni, neb@ se ze statistickych dat
v tomto W¥ku neda soudit, zda se \dni bude jegt menit (méni se jisE i ve
vySSim ¥ku, ale ne v takové rd). Dale zde nejsou vyhodnocovany odfbv
responderit se zakladnim vzdanim, nebd toto vzdlani maji ve ¥tSi mie osoby
starSi 60 let a rozdily v odp&dich tak spiSe souviseji skem. Podob& ve
vyhodnoceni dle velikosti sidla (viz dale) jsou mahi pouze lidé starSi 25 let,
v tomto gipadt proto, aby byl eliminovan vliv migrace vysokoSKalsh student.
Tuto skuté€nost je teba brat v dvahutpsrovnavani takto vymezenych segnient
s celkovymi vysledky, do nichz jsou vzdy zahrnudichni respondenti.

2.4 DalSi charakteristiky vybérového souboru

VS % VS M % M Z % Z
Student ZS 371 4,4% 166 4,4% 205 4,3%
Student u €iliSt & 28 0,6% 21 1,0% 7 0,2%
Student SS 382 5,8% 149 6,0% 233 5,6%
Student VOS 50 0,4% 15 0,3% 35 0,5%
Student VS — Bc. stupe i 366 3,0% 94 2,5% 272 3,5%
Student VS — Ing./Mgr. 241 1,3% 78 1,2% 163 1,3%
Zaméstnanec 1871 | 42,6% 774 | 439% | 1097 | 41,4%
Podnikatel 488 | 11,6% 276 | 157% 212 7,6%
Nezaméstnany 162 5,2% 62 5,5% 100 4,9%
V domécnosti 51 1,5% 6 0,3% 45 2,6%
Na mateirské 155 2,1% 0 0,0% 155 4,1%
V penzi 652 | 21,6% 271 ] 19,2% 381 | 23,9%
Pocet 4817 | 100,0% | 1912 | 100,0% | 2 905 | 100,0%

Tabulka 16 — SloZeni vttového souboru podle ekonomické aktivity

V Tabulce 16 jsou v jednotlivyckadcich poty a procentuélni podily respondént
segmentovanych dle ekonomické aktivity. V jedn@tiir sloupcich jsou postupn
uvedeny Udaje tykajici se celého ¥givého souboru (VS) a jeho muzské (M)
a zensk&asti (Z). Reprezentativnost v§fového souboruiti zakladnimu souboru
v tomto parametru nebyla sledovana, proto zde nggezentovany Udaje tykajici
se zakladniho souboru. Zde prezentované procemtpatfily jsou jiz vysledkem
piepaitu za zaklad vySe uvedenych indéx

V Tabulce 17 jsou v jednotlivycliddcich uvedeny gty a procentualni podily

7 s
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zde Udaje tykajici se Prahycsyt moravskych krajskych &st, jejichz vysledky
budou dale porovnavany (dalSi velkésta nejsou zahrnuta proto, Ze ve &ylyém
souboru nebyl obsazen dostatg pacet jejich obyvatel). V jednotlivych sloupcich
jsou Udaje tykajici se zakladniho souboru (ZS; tidaje se netykaji osob veku
12 — 80, ale celé populace a vychazeji z daté&&d lidu, dond a byti 2011) a
vybérového souboru (VS; procentualni Udaje jsou vysediiepaitu dle vySe
zmirgnych indexi). Obyvatelé sideluzné velikosti jsou rovnodmné zastoupeni
v jednotlivych demografickych skupinach vymezenypbdle pohlavi, ¥ku a
vzklani.

7S % ZS VS % VS

< 2 tis. 2786110 [ 26,7% 730 | 17,6%

2 — 10 tis. 2161545 20,7% 764 | 20,6%

10 — 50 tis. 2285110 [ 21,9% 905 | 18,9%

> 50 tis. 1046 747 | 10,0% 290 5,5%
Praha 1268796 | 12,2% 625 9,3%
Brno 385 913 3,7% 486 8,0%
Ostrava 326 018 3,1% 409 7,8%
Olomouc 101 003 1,0% 194 4,1%
Zlin 75318 0,7% 414 8,3%
Pocet 10 436 560 | 100,0% | 4 817 | 100,0%

Tabulka 17 — SloZeni vzorku respondeudle velikosti sidla

V Tabulce 18 jsou v jednotlivychiddcich uvedeny @ty a procentualni podily

tykajici se celého zakladniho souboru (ZS; tytojé€idae tykaji celé populace a
vychazeji ze &tani lidu, doni a byti 2011) a vybBrového souboru (VS;

procentualni udaje jsou vysledkemiepaitu dle vySe zmitnych index).

V jednotlivych demografickych segmetitdch skupinach vymezenych podle
pohlavi, ¥ku a vzalani jsou rovnorérné zastoupeni obyvatelé jednotlivych kiraj

stim, ze oproti zakladnimu souboru je zde ghod vice pedevSim obyvatel

moravskych kraij.

ZS % ZS VS % VS
Praha 1268796 | 12,2% 632 9,3%
Stiedo €esky 1289211 | 12,4% 265 5,7%
Jiho éesky 628 336 6,0% 95 1,9%
Plzensky 570 401 5,5% 56 0,9%
Karlovarsky 295 595 2,8% 38 1,0%
Ustecky 808 961 7,8% 50 0,8%
Liberecky 432 439 4,1% 93 2,1%
Kralovéhradecky 547 916 5,2% 82 1,8%
Pardubicky 511 627 4,9% 67 1,2%
Vyso éina 505 565 4,8% 233 5,9%
Jihomor avsky 1163508 | 11,1% 942 | 20,4%
Olomoucky 628 427 6,0% 434 | 10,6%
Moravskoslezsky 1205834 | 11,6% 759 | 15,6%
Zlinsky 579 944 56% | 1071 | 22,8%
Pocet 10 436 560 | 100,0% | 4817 | 100,0%

Tabulka 18 — SloZeni vzorku respondepudle kraii



2.5 Umélecké vzdélani a aktivity vybérového souboru

V nasledujicich tabulkach jsou uvedeny procentuapodily respondeift
s untleckym vzdlanim v jednotlivych srrech. Jsou zde vymezenii tirovrg
vzklani — bez vzélani (obecné, pouze na uarovni &leckédi estetické vychovy na
zakladnich a sednich Skolach), specializované ¥té&hi ze zakladnich ugteckych
Skol (pipadré adekvatni soukromé) a profesni $t&ohi na Grovni konzervat
akademii, pedagogickych fakdituméleckych a uminovédnych kateder (fakult).

(%) | Pohl. (%) Vek (%)

C M Z 12 | 15 | 20 [ 25 | 30 | 40 | 50 | 60 [ 70

Bez vzd élani 93,3] 96,3| 90,4191,2|88,1[89,7/92,5|94,5(92,6]95,6 93,7 95,7

Specializované 58| 3,0( 86| 88|10,4| 85| 6,7| 45| 69| 40| 50| 4,2

Profesni 08) o7 1,0] o00f 15| 1,8 0,8| 1,0] 05 0,5] 13| 0,2

Poéet 4817119122905 360 | 468 | 719| 601 | 839 | 586 | 521 | 375| 348

Tabulka 19 — Urecké vzdani v dramatickém oboru podle pohlaviékwy

(%) | Pohl. (%) Vek (%)

C M Z 12 | 15 [ 20 [ 25 | 30 [ 40 | 50 | 60 | 70

Bez vzd élani 78,6| 83,9| 73,4|73,5|68,8[73,4|72,2|76,4(81,0|83,6|82,283,2

Specializované | 20,0 14,9| 25,0]26,2129,4]24,7|26,2|22,1]|17,2]|15,7|16,1|15,7

Profesni 1,4 12| 16| 0,3| 18( 19( 17| 16| 18] 0,7 16[ 11

Poéet 4817119122905 360 | 468 | 719| 601 | 839 | 586 | 521 | 375| 348

Tabulka 20 — Urllecké vzdliani v hudebnim oboru podle pohlaviéku

(%) | Pohl. (%) VEk (%)

C M Z 12 | 15 | 20 [ 25 | 30 | 40 | 50 | 60 [ 70

Bez vzd élani 89,11 949 83,7183,9|81,5(85,0/83,5|87,0(91,9|192,0[{94,0[92,0

Specializované 99] 43| 153]16,1(16,9|139(155|119| 7,0 73] 52| 7,2

Profesni 09} 09| 1,0] 00f 26} 1,2 10| 2,1} 1,1{ 0,8 0,8] 0,8

Pocet 4817]1912|2905] 360| 468 | 719| 601 | 839 | 586| 521 | 375| 348

Tabulka 21 — Urlecké vzdani v taneénim oboru podle pohlavi aku

(%) | Pohl. (%) Vek (%)

C M Z 12 | 15 | 20 [ 25 | 30 | 40 | 50 | 60 [ 70

Bez vzd élani 88,3] 92,7| 84,1182,6)|83,1|80,7/83,3|86,4(89,0193,0[{92,4|93,3

Specializované 99| 6,1 13,6]16,6|150]159)13,6|11,1| 94| 56| 7,0] 59

Profesni 1,7 12| 23| 09| 19| 35| 30| 2,4( 16| 14| 05| 0,8

Poéet 4817119122905 360 | 468 | 719| 601 | 839 | 586 | 521 | 375| 348

Tabulka 22 — Urlecké vzdani ve vytvarném oboru podle pohlaviekw

(%) | Pohl. (%) Vek (%)

C M Z 12 | 15 [ 20 [ 25 | 30 [ 40 | 50 | 60 | 70

Bez vzd élani 95,9] 96,4| 95,5]197,5|95,3|94,0/96,5]|96,1(96,6]|96,7|95,3|94,5

Specializované 29| 2,71 31] 25| 33| 34| 23| 22| 28| 23| 38| 4,7

Profesni 12| 09| 14| 00| 14| 26| 1,2 1,7{ 0,6] 1,0] 0,9| 0,9

Poéet 4817119122905 360 | 468 | 719| 601 | 839 | 586 | 521 | 375| 348

Tabulka 23 — Urllecké vzdlani v literarnim oboru podle pohlavi @ku

Jak vidno, nej#tSi ¢ast respondetitma vzalani v hudebnim oboru, mensi ve
vytvarném a tangim oboru, je&t mensi v dramatickém a nejmensi v literarnim
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oboru. Ve vSech ffijpadech ma toto vzZthni vice Zen, nejmarkardSi rozdil je
ziejme u tan€niho a vytvarného oboru. Z hledisk&ku je vyvazeny podil osob se
specializovanym vz#danim pouze u literarniho oboru, v ostatnickipadech
s wkem klesa (coz fize znit paradoxnnagiklad v gipad hudebniho vzgani,
kde je autoritami¢asto zmiovan klesajici zajem o hudebni ¢hi a wibec
klesajici dive powstna hudebni gramotnaSechi).

V nasledujici tabulce je shrnuto, jakast respondefitse ¥nuje nebo ¥novala
umeéleckym aktivitam v danych oborech (otazkalan ,Vénoval/a jste se dkdy
umelecké cinnosti (profesionalni i amatérskeé, dlouhodolh kratkodold —
ochotnické divadlo, hrani v kapele, psani pisnénba povidek atd.) — pokud ano,
ve kterych oborech?*). Udaje potvrzuji to, co by#seno o undleckém vzdlani,
totiz ze nej¢tSi ¢ast lidi se ¥nuje ¢i vénovala hudb, dale tanci, vytvarnému
umeni, divadlu a literarni tvogh Lze si povSimnout relatién mensiho rozdilu
v odpowdich obou pohlavi uhudby, z hlediskatku je napic generacemi
nejvyvazesjsi zajem o divadlo,ifpadre i literaturu nebo hudbu.

(%) | Pohl. (%) VEk (%)

C | M| 7 |12]15]20] 2530 ] 40 | 50 | 60 | 70
Divadlo 11,8| 8,4] 150] 9,1[16,1]155|16,8|11,8] 8,3 9,9|11,2]|12,6
Hudba 18,9| 16,4| 21,4 22,6(26,2]25,2[21,5[21,1]14,8[15,8]15,9]18,2
Tanec 124| 7,3]17,3[17,5[20,6(16,4]22,6[14,1] 95| 88| 7,7| 7.4
Vytvarné um éni | 12,0 91| 14,9|13,4|21,7|21,4|19,4[11,4[11.0] 97| 7.3] 52
Literatura 77| 51]103] 4,4] 9,4]12,0]10,1] 83] 7,0| 68| 55| 82
Poéet 46221877 | 2745| 358 460 723] 549 | 698 ] 586 | 494 | 396 | 358

Tabulka 24 — Uriecké aktivity podle pohlavi aku

Umelecké vzalani i viastni unilecké aktivity budou dale vyuzity jako segmaeimia
kritéria u vyhodnoceni dalSich otazek, které butdegdeno v nasledujici kapitole.

2.6 Zpusob vyhodnoceni vyzkumu

V néasledujicich kapitolach jsou shrnuty vysledkyilll. stuprg tiidéni. Jako
zakladni segmentai kritéria pro Il. stupg tfidéni bylo pouzito pohlavi, &K,
vzklani, ekonomicka aktivita, zafstnani, rodinny stav, utecké vzdélani a
umelecké aktivity, dale jsou sledovany souvislosti mkanzumaci jednotlivych
kulturnich produki. V nasledujicim textu nebude u procentualnich iidaj
v tabulkach uvagh znak procenta (%), tento znak je ud&dv zahlavi tabulek

u ozn&eni jednotlivych segmentaich kritérii. Procentualni Udaje jsou
zaokrouhleny na jedno desetinné misto. ¢8bu procentualnich hodnot
v jednotlivych sloupcich ozwiajicich dany segment je vzdy 100,0 % (tzn. nejsou
zde Zadni respondenti, kieby na rkteré otazky neodpa@dcli). Jiné nez
procentudlnitiselné Udaje (absolutni hodnoty) jsou zaokrouhlemyl\¥ desetinna
mista; tam, kde je pouzit ukazatgl, je pouzit procentualni zapis sgeni
desetinnymi misty a znakem procenta (netykd seegdogthiadki jednotlivych
tabulek oznéenych ,Testy2“, kde je pouzit taktéZz zapis s jednim desetinnym
mistem bez znaku procenta).



3 POSTOJ K JEDNOTLIVYM KULTURNIM AKTIVITAM

Ve vyzkumu byl sledovan vztah #egnosti k celkem 33 kulturnim aktivitam. Pojem
~Kulturni aktivity" je zde vniman pafkud Sfeji jako mtizné voln@asové aktivity,
které maji souvislost s traghi kulturou, nebo se spa@lenskym zivotem, ktery fize
byt kulturni povahy. Konkrétnse jednalo o naw&tu kulturnich nebo sportovnich
akci a zéizeni a o konzumaci (ndkupgjpovani, kopirovani, stahovani) hudebnich
a filmovych nahravek a knih na négh nebo v elektronickém formatu. V Tabulce
25 je uveden iehled vSech sledovanych kulturnich aktiviieire zkratek, které
budou pro jejich ozrgni pouzivany dale v textu, a jejichigmdna deskripce tak,
jak byla uvedena v dotazniku (vitilpha této knihy).

Kulturni aktivita

Div_ | Navstéva divadelniho (€inoherniho) pfedstaveni

Ope | Navstéva operniho predstaveni

Opt | Navstéva operetniho pfedstaveni

Muz | NavStéva muzikdlového predstaveni

Bal | NavStéva predstaveni klasického baletu

Tan | NavStéva predstaveni moderniho, vyrazového tance

Kin | Navstéva kina (filmového predstaveni)

KoV | Navstéva koncertu vdzné hudby

KoP | Navstéva koncertu popularni hudby

Vys | NavStéva vystavy (vytvarného uméni)

Mzu | Navstéva muzea

VNN | Nédkup nahravek vazné hudby na nosicich

VNK | Kopirovani (napf. vypalovani) nahravek vdzné hudby na nosicich

VEN | Nakup nahravek vazné hudby v elektronickém formatu

VEK | Kopirovani (napf. stahovani) nahravek vazné hudby v elektronickém formatu

PNN | Nakup nahravek popularni hudby na nosi¢ich

PNK | Kopirovéani (napf. vypalovéni) nahrdvek popularni hudby na nosicich

PEN | Nakup nahravek popularni hudby v elektronickém formatu

PEK | Kopirovani (napf. stahovani) nahravek popularni hudby v elektronickém formatu

FNN | Nakup filmovych nahravek na nosicich

FNK | Kopirovéani (napf. vypalovéani) filmovych nahravek na nosi€ich

FEN | Nakup filmovych nahravek v elektronickém forméatu

FEK | Kopirovani (napf. stahovani) filmovych nahravek v elektronickém formatu

KnN | Nakup knih

KnP | Pujéovani knih

KEN | Nakup knih v elektronickém formatu

KEK | Kopirovani (napf. stahovani) knih v elektronickém formatu

Kn € | Cteni knih

SpP | Navstéva sportovnich akci jako divak (pasivni sport)

SpA | Cestovani za aktivnim sportem (na lyZe, vodu, bikemaratony apod.)

Ple | Navstéva plesu

TZa | Navstéva tanecni zdbavy (s Zivou rockovou, lidovou nebo dechovou hudbou)

Dis | Navstéva diskotéky

Tabulka 25 — Pehled sledovanych kulturnich aktivit

U vSech kulturnich aktivit byla v dotazniku poloaestejna otazka — kolikréat ji
respondenti vykonali za poslednich 1Zshai. V nasledujicich tabulkach jsou
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uvedeny souhrnné vysledky vyzkumu. V jednotlivytdupcich jsou uvedeny udaje
tykajici se jednotlivych kulturnich aktivit, Mdcich pak podily respondéntteri
zvolili jednotlivé varianty odpoddi. Respondefim byla nabidnuta Skala odpmii
od ,0" (Zadna navsva) do ,31 a vice". V tabulkach jefadcich ozn&nych ,Ano*
procento respondeint ktefi danou aktivitu vykonali alespojednou (jedna se
o soket moznosti ,1 — 2“ az ,31 +“), ¥Adcich oznéenych ,Ne“ procento
responderit, ktefi danou aktivitu nevykonali ani jednou (odgdv, 0).

Pokud bychom porovnali vysledky vSech zde sledoghnkulturnich aktivit —
jakkoliv je takové srovnani sami@gme problematické — nejroz&nsjSi aktivitou je
teni knih (KrC); alespa jednu knihu za poslednich 12siio1 precetlo vice nez
sedmdesat procent respondenDalSimi aktivitami jsou podle tohoto faali
navstvy muzei (Mzu), kina (Kin) a také pasivni (SpS) ktiani (SpA) sport.
Naopak nejmén rozSfenou aktivitou je nakup nahrdvek vazné hudby

v elektronickém formatu (VEN).

Kulturni akce (%)

Div |Ope | Opt | Muz | Bal | Tan | Kin | KoV | KoP | Vys | Mzu

Ano 50,2112,5| 8,9(29,2|10,3|13,4|67,2|20,4]|47,0[46,9|69,4

Ne 49,8|87,5/91,1/70,8(89,7(86,6(32,8|79,6]53,0({53,1[30,6

1-2 |326| 93| 69(250| 81|10,7/28,5|15,1|30,7|30,8|35,0

3-5 119 21| 10| 34| 12| 1,7|254( 39|10,9|11,6|22,8

6-12 | 46/ 08| 06| 05| 05| 0,4(10,1) 09| 3,7 3,1| 83

13-20| O0,7| 0,2| 0,2 0,2| 04| 0,4 20| 0,2] 10| 11| 24

21-30] 0,2{ 0,1} 01 O,2f 0,1 02| O,7] O,2| 04| O0,1] 05

31 + 0,3] 0,0 0,0f 00{ 0,1} 0,1 0,5 0,2] 03] 0,1] 0,4

Tabulka 26 — Navéva kulturnich akci 2013

Navst éva kulturnich akci (%)

Div | Ope | Opt | Muz | Kin [KoV |[KoP | Vys

Ano 50,1(14,4|11,4|29,7(62,3|28,4|55,3|45,3

Ne 49,9|85,6(88,6|70,3|37,7|71,6|44,7[54,7

1-2 28,7110,7| 9,2|23,6]25,7]|20,1|28,1|29,3

3-5 148| 2,7 15| 48|195( 6,0(16,3|10,7

6-12 53| 09| 05| 09(123] 17| 78| 39

13-20| 0,8| 0,0 0,2 0,2] 34| 04| 20| 10

21 + 05| 01| 0,0] 02| 14| 0,2 11| 0,5

Tabulka 27 — Navéva kulturnich akci 2008

Nejpopulargjsi aktivitou v ramci nav8vy kulturnich akci a zdzeni je tedy
navstva muzea (Mzu; 69,4 %), jen éao mensSicast respondefitnavstivila kino
(Kin; 67,2 %). Kolem poloviny respondeéntnavstivilo divadlo (Div; 50,2 %),
koncert popularni hudby (KoP; 47,0 %) nebo vyst@wys; 46,9 %). DalSi aktivity
jsou jiz spiSe mensinové — naws koncerh vazné hudby (KoV; 20,4 %), opery
(Ope; 12,5 %), fedstaveni moderniho tance (Tan; 13,4 %), baletl; (g3 %) a
operety (Opt; 8,9 %). Nabizi se také srovnani $edky prizkumu, ktery na
zaklad shodné metodiky zkoumakkteré stejné otazky v roce 2008 (viz Tabulka
27; podrobné vysledky tohoto vyzkumu jsou komentyva knize Kultura a my
/Bacuveik, 2009/, zde prezentovandéisla ovSem nejsoui@vzata z této knihy,
vysledky byly pro tyto tely prepcitany podle vySe zmémého principu indexace).
Jak vidno, u skterych kulturnich aktivit jsou rozdily praktickyemnatelné (divadlo,
muzikal), nej¥tSi rozdily jsou vidt u koncerti vazné hudby (v roce 2008 28,4 %,



