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V roce 2013 se habilitovala na Provozné-ekonomické fakult¢ Mendelovy univerzity v Brné v oboru
Ekonomika a management.
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Uvod

Publikaci si klade za cil podivat se komplexnim zptisobem na problematiku mezinarodniho turismu a jeho
rozvoje v ramci svétové ekonomiky a mezinarodnich ekonomickych vztaht. K relativné tzkému okruhu
témat tradi¢né spojovanych s mezindrodnim turismem pfidava publikace fadu dalsich tak, aby byla
problematika mezinarodniho turismu maximalné pokryta. Kromé témat regionalniho a subregionalniho
rozlozeni mezinarodniho turismu se publikace zabyva dal$imi otazkami, jako je pozice mezinarodniho
turismu ve svétové ekonomice a v mezinarodnim obchodé sluzbami, jak vypada pozice rozvojovych zemi
ve vztahu k mezinarodnimu turismu nebo jakym zptisobem lze métit v mezinarodnim turismu konkuren-
ceschopnost zejména na urovni destinaci.

V publikaci 1ze najit i zakladni pfehled vybranych subjektti mezinarodniho turismu ze soukromého
sektoru i fady mezinarodnich organizaci, jejichz ¢innost rozvoj mezinarodniho turismu ovliviluje, napf.
WTO diky postuptim v liberalizaci obchodu sluzbami (VSeobecna dohoda o obchodu sluzbami GATS).

Zcela zvlastnim tématem, které by jisté zaslouzilo dalsi rozpracovani, je pozice rozvojovych zemi
v mezinarodnim turismu, ktera se v poslednich letech vyznamné zménila z hlediska zptisobu zapojeni jako
importért ¢i exportért sluzeb turismu. Téma rozvojovych zemi a mezinarodniho turismu je dnes feSeno
v agend¢ fady mezinarodnich organizaci, at’ uz na trovni technické a konzultacni pomoci ¢i na tirovni
jednotlivych projekta.

U vybranych témat se publikace snazi o spojeni obchodnich a pravnich aspektii mezinarodniho turismu,
ato v Casti vénované liberalizaci sluzeb v evropském prostoru a dale v pasazi vénované nejvyznamnéjSim
pravnim aktim Evropské unie, zejména ve vztahu k ochrané spotiebitele.

Mezinarodni turismus jako soucast svétové ekonomiky piedstavuje zcela zv1astni linii v mezinarodnich
ekonomickych vztazich, kterou se snazi publikace postihnout a podat zékladni piehled o vazbach a do-
padech, resp. vzajemném ovliviiovani mezinarodniho turismu a vybranych oblasti.

Publikace zahrnuje témata, kterd by mohla byt dale rozpracovana, napt. otazka politiky turismu v Ev-
ropské unii, ochranu spottebitele v Evropské unii, otdzka statistického monitoringu v¢etné metodiky
sledovani a samoziejmé i uréité pravni aspekty rozvoje mezinarodniho turismu.

Jednotlivé kapitoly publikace jsou doplnény ptiklady, tabulkami a obrazky. Ukoly kladené v zavéru
kazdé z kapitol by mély napomoci pochopeni podstaty feSenych otazek a prakticky ovéfit pochopeni
dané problematiky.
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1 Turismus jako svétovy fenomén

1.1 Mezinarodni turismus

1.1.1 VYMEZEN| ZAKLADNICH POJMU

Turismus (cestovni ruch) je ¢innost osoby cestujici na ptechodnou dobu do mista mimo jeji bézné zivot-
ni prostfedi, a to na dobu kratsi, nez je stanoveno, pfi¢emz hlavni ucel jeji cesty je jiny nez vykonavani
vydéle¢né ¢innosti v navstiveném misté (vydélecna ¢innost neni v navstiveném misté zalozena na trvalém
¢i pfechodném pracovnim poméru).! Doba pobytu mimo bézné Zivotni prostredi je v domacim turismu
do Sesti mésicli, v mezinarodnim turismu do jednoho roku. [8, s. 11] Mezindrodni turismus oznacuje
ucast na turismu, kdy dochazi k ptekroéeni hranice narodniho statu. Mezinarodni turismus ptedstavuje
staty, bez konkrétniho teritoridlniho uréeni (zahranicni turismus vice statt ¢i regiont). Svétovy turismus
je veskery turismus na svéte, pii némz dochazi k piekracovani hranic, tedy souhrn veskerého piijezdového
avyjezdového turismu vSech statli svéta (souhrn incomingu a outgoingu svéta). Turismus svéta zahrnuje
veskery turismus, ktery je na svété realizovan, tedy souhrn doméciho i zahrani¢niho turismu vSech statd
svéta. [8,s. 11-14, 21-23]

Navstévnik v mezinarodnim turismu je osoba, ktera cestuje do jiné zemé&, nez v nizZ ma své trvalé
bydlisté, na dobu nepiekracujici jeden rok. Hlavnim divodem cesty nesmi byt vykon vydéle¢né ¢innosti
v navstivené destinaci. [10, s. 11] Na zaklad¢ revize definic UNWTO z roku 2008 je navstévnik vymezen
jako castnik turismu podnikajici cestu do hlavni destinace mimo své bézné zivotni prostiedi na dobu
kratsi nez jeden rok a za t¢elem jinym nez zaméstnani u rezidentského subjektu v navstivené zemi nebo
misté. [34, s. 1] Vyjezdovy turismus zahrnuje aktivity navstévnika (rezidenta) mimo sledovanou zemi
bud’ jako soucast cesty v ramci pasivniho turismu, nebo jako souéast cesty v ramci domaciho turismu.
Pfijezdovy turismus zahrnuje aktivity navstévnika (nerezidenta) uvnitt sledované zemé béhem cesty
v ramci piijezdového turismu. [34, s. 17]

Turista v mezinarodnim turismu je osoba, ktera cestuje do jiné zemé, neZ v niz ma své trvalé bydli-
$t€, na dobu neptekracujici jeden rok, ale zahrnujici alespon jedno pfenocovani. Hlavnim diivodem cesty
nesmi byt vykon vydélecné ¢innosti v navstivené destinaci. Vyletnik (jednodenni navstévnik) v me-
zinarodnim turismu je osoba, ktera cestuje do jiné zemé¢, neZ je misto jejiho trvalého bydlisté, na dobu
kratsi 24 hodin a béhem cesty neptenocuje. Hlavnim divodem cesty nesmi byt vykon vydélecné ¢innosti
v navstivené destinaci. Rezident (staly obyvatel) v mezinarodnim turismu je osoba Zijici v zemi mini-
malné jeden rok pied piijezdem do jiné zemé na dobu kratsi jednoho roku. [10, s. 11-12]

Svétova ekonomika

Svétova ekonomika predstavuje redlny socidlné-ekonomicky systém, jehoz zakladnimi prvky jsou
ekonomiky narodnich statl a vazby mezi nimi, ostatni slozky (nadnarodni korporace, mezinarodni orga-
nizace, integra¢ni seskupeni a dalsi), mezi nimiz existuji rizné typy vazeb (tok zbozi, sluZzeb, mobilnich
vyrobnich faktort a informaci). [1, s. 23-25]

Stutz a Warf rozuméji pod pojmem svétova ekonomika multistatni ekonomicky systém vytvoreny
na prelomu 15. a 16. stoleti evropskym kapitalismem a rozsifeny pozdgji jeho nasledovniky v zamofi.
[12, s. 508] Za hlavni regiony svétové ekonomiky povazuji prvni a tfeti svét, pficemz systému svétové
ekonomiky dominuje vzdy jeden stat nebo skupina statt.

Systém svétové ekonomiky ma svoji strukturu, kterou Ize popsat jak v obecné roving, tak i z hlediska
turismu [1, s. 28-29]:

1 Vroce 2008 doslo ke zptesnéni nékterych definic v ramci revize UNWTO (International Reccommendations on Tourism
Statistics, 2008). Jednou ze zmén je napf. zavedeni pojmu cesta (#rip) jako aktivita realizovana k navstéveé daného mista
a navstéva (tourism visit) vztahujici se k pobytu v navstiveném misté béhem cesty.
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— méFitelnymi vlastnostmi prvki i vazeb mezi soucastmi systému (hodnota mezinarodniho obchodu,
obchodu sluzbami a dalsi),

— neméfitelnymi vlastnostmi prvki i vazeb mezi soucastmi systému (kulturni a civiliza¢ni vlastnosti
etnik, politika — ideologie, z4jmy a instituce).

V soucasné dobé¢ lze ve svétové ekonomice vymezit asi 240 suverénnich stat ¢i teritorii (narodnich
ekonomik), mezi nimiz se utvéteji vztahy ekonomické, politické, kulturni a dalsi.

1.1.2 TURISMUS JAKO SVETOVY FENOMEN

Turismus se stal v povaleéném obdobi vyznamnym jevem s dopady do ekonomické oblasti, do socio-
kulturniho prosttedi i do prostfedi fyzického. Vyznam turismu, at’ uz mezinarodniho ¢i domaciho, 1ze
ve svétovém kontextu chapat ve ttech rovinach [9]:

1. Turismus jako fenomén svétové ekonomiky.

2. Turismus jako fenomén svétové spotieby.

3. Turismus jako fenomén vzajemného porozuméni mezi narody.

Turismus jako fenomén svétové ekonomiky

Vyvoj (mezinarodniho) turismu je neoddélitelné spojen s vyvojem svétové ekonomiky od pocatku jejiho
zformovani v posledni tfeting 19. stoleti aZ po soucasnost. Turismus je vyvojem svétové ekonomiky piimo
ovliviiovan nejen co do tempa ristu (mezindrodni pfijmy, mezinarodni piijezdy), ale i co do rozlozeni
hlavnich zdrojovych trhti. Na druhou stranu turismus ovliviiuje svétovou ekonomiku v podobé ekono-
mickych pfinosti (HDP, zaméstnanost, danovy piinos a dalsi).

Turismus jako fenomén svétové spotieby

Spotieba coby komplexni pojem zahrnuje nékolik rovin — sociologickou rovinu (standard Zivota, tfida,
status), psychologickou a sociokulturni rovinu. Posouzeni spotieby 1ze provést z hlediska sociologického,
z hlediska neoklasické ekonomie (vztah mezi nabidkou a poptavkou) i z hlediska marxistického (komo-
dity nejsou pouze véci, ale skryvaji i socialni dimenzi). Stejn¢ tak ma spotieba (a zejména v turismu)
rozmér geograficky i rozmeér fyzického prostiedi. [12]

Z hlediska ekonomického predstavuje spoti‘eba ¢ast poptavky, ktera byla realizovana. Spotieba
v turismu znamena uspokojovani potieb lidi pomoci tcasti na turismu. Spotfeba v turismu se stava vy-
znamnou Casti spotieby, a to diky funkcim, které plni turismus v Zivot¢ lidi. Patii k nim [10, s. 91-92]:
— reprodukce pracovnich sil,
— rozvoj osobnosti ¢lovéka,
— zdravotni funkce,
— védecko-informaéni funkce,
— postaveni turismu ve volném case,
— Vyznam turismu pro utvéateni zivotniho stylu lidi,
— vyznam zdravotni.

Spottebu Ize vyjadtit hmotné (napi. pocet ucastnikll zahrani¢niho turismu) nebo hodnotové (napt. cel-
kové vydaje obyvatelstva na turismus a jejich struktura, vySe vydaji zahrani¢nich ucastnikd turismu).
Soucasna troven svétové spotieby Cinila dle neoficidlniho satelitniho uctu WTTC (2009) 4,995 bilionu
USD. Metodika neoficialniho satelitniho ti¢tu zapocitava do svétové spotfeby osobni spotiebu v turismu
(vydaje na domaci a pasivni turismus), spotiebu v obchodnim turismu, individualni vladni vydaje a pfijmy
z aktivniho turismu.
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Turismus jako fenomén vzajemného porozuméni mezi narody

Turismus byva povazovan za prostiedek porozuméni mezi navstévniky destinace a rezidenty a za pro-
stiedek k udrzeni dobrych vztahii mezi narody. Turismus lze rovnéZz chéapat jako prostiedek k budovani
sociokulturniho pilife udrzitelného rozvoje (nejen turismu).
Na druhou stranu je tfeba pocitat i s negativnim piisobenim turismu v sociokulturni oblasti spoje-
nym s nasledujicimi faktory:
— stietavani rozdilnych kultur — obohacovani ¢i degradace sociokulturniho prostiedi destinace,
— vlivy pozitivni, ale i negativni,
— vrealném prostfedi se mize turismus stat naopak kontroverznim tématem ve vztahu navstévnika a re-
zidentti (vyznamnou roli hraje ekonomicky pilif udrzitelného rozvoje).

Zasady chovani subjektil v turismu jsou pfedmétem Globéalniho kodexu etiky v turismu UNWTO, ktery
ramcoveé stanovuje moralni pravidla tak, aby mohl byt turismus za prostiedek porozuméni mezi narody
skute¢né povazovan.

1.2 Pristupy k hodnoceni vyznamu turismu
ve svétové ekonomice

Turismus je heterogenni a priifezové odvetvi, nékdy byva oznacovan dokonce jako ,,jev*, ktery je ob-
tizné definovatelny a uchopitelny. Turismus neni oproti zeméd¢€lstvi ¢i primyslové vyrobé odvétvim
ekonomicky ani statisticky uzavienym kvili tomu, Ze pfesahuje do fady dalSich ekonomickych i neeko-
nomickych ¢innosti a obort. Ekonomicka a statistickd neuzavienost a heterogennost turismu zptisobuje
nelehké sledovani jeho ekonomickych i neekonomickych efektii a vlivi, coz je jisté také jednou z piicin
jeho nedostate¢ného politického a ekonomického docenéni. Turismus byva zjednoduSovan na sektor ho-
teld, stravovacich zafizeni, cestovnich kancelafi, leteckych spole¢nosti, které predstavuji téziSte turismu,
ale ne turismus a jeho efekty jako celek. Souhrnné vymezeni ekonomickych efektt turismu lze rozdélit
na tii oblasti:

1. Pfimé efekty turismu.

2. Neptimé efekty turismu.

3. Indukované efekty turismu.’

PFimé a nepfimé vlivy turismu

Rozdéleni vlivu turismu na pfimy a nepfimy je podstatné pro sledovani efektu turismu na narodni
(regionalni ¢i svétovou) ekonomiku. Jedna se o tradi¢ni pi¥istup statistického sledovani s vyuZzitim
standardnich odvétvovych a produktovych klasifikaci béZné vyuZzivanych v narodnim ucetnictvi.
Podle nové metodiky UNWTO (2008) je uvedené tradi¢ni rozdéleni na piimé vlivy (pramysl turis-
mu) a neprimé vlivy (ekonomika turismu) rozsifeno o vlivy indukované. Nova metodika je postupné
zavadéna narodnimi staty, jez se zabyvaji konstrukci satelitniho uctu turismu, a stejné tak i organizaci
WTTC, ktera od roku 2011 ¢leni vliv turismu na primy a celkovy jako soucet pfimého, neptimého
a indukovaného vlivu na danou ekonomiku.

Piimé efekty turismu jsou realizovany v odvétvich ptimo spojenych s turismem, tedy v odvétvich, kde
dochézi k pfimému kontaktu poskytovatele/zprostiedkovatele sluzby turismu a zékaznika/spotiebitele.
Zakoupenim pobytu v hotelu, paketu u cestovni kancelare i agentury nebo letenky je realizovan ptimy
efekt turismu.

2 Indukované efekty turismu predstavuji dodatecnou realizaci piijmu z turismu ze strany soukromého sektoru, vefejného
sektoru i domacnosti (zaméstnancti). Piikladem miize byt zvySeni vydaji sektoru domacnosti na zakladé zvyseni ptijmi ze
zahrani¢niho turismu v destinaci.
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Neprimé efekty turismu byvaji oznaCovany jako tzv. vyvolané nebo multiplikované/multiplikacni a k je-
jich realizaci dochazi zejména u dodavatelskych odvétvi. Realizace nepiimych efektti turismu neni tedy
spojena s pitimym kontaktem zékaznika/spotiebitele a poskytovatele/zprostiedkovatele sluzby, ale jedna
se 0 sménu v oblasti tzv. dodavatelsko-odbératelskych vztaht. Piikladem mutize byt poskytovani ucet-
nich sluzeb, marketingovych sluzeb pro hotel, cestovni kancelat, poskytovani stavebnich sluzeb a nakup
vybaveni pro hotelovy fetézec, nakup potravin a zeméde€lskych produktil pro restauraci a fada dalsich.
Nepiimé efekty turismu jsou spojeny s jeho multiplikaéni funkci. Multiplika¢ni efekty nejsou na prvni
pohled zfejmé praveé proto, ze jsou realizovany v ramci dodavatelsko-odbératelskych vztaht. Existuje
fada multiplikatori turismu — multiplikator pfijmovy, multiplikator zaméstnanosti, multiplikator in-
vestic, multiplikator mzdovy, multiplikator vladnich vydaji, multiplikator vyrobni a dalsi. [10, s. 91]
Multiplikatory obecn¢ udavaji, o kolik vzroste urcita veli¢ina (napf. zaméstnanost v turismu), zméni-li
se n¢jaky vstup (vétsinou vydaje navstévnikll) o dodatecnou jednotku (napt. 1 USD, 100 CZK). Multipli-
kator pfijmovy vyjadiuje zménu piijmi z turismu, multiplikator zaméstnanosti zvySeni zaméstnanosti atd.
Vedle vyse uvedenych lze sledovat i multiplikatory danové, vydajové ¢i multiplikatory obratu (prodeje).
Multiplikatory se pouzivaji pro vy¢isleni zprostiedkovanych efektd turismu v tzv. nepfimych odvétvich.

Pramysl a ekonomika turismu

Prvnim krokem k vymezeni pojmu turismus zejména v ekonomickém slova smyslu jsou pojmy primysl

turismu (travel & tourism industry) a ekonomika turismu (travel & tourism economy).’ Jedna se

o odvétvové ¢lenéni narodni ekonomiky na dva typy odvétvi v zavislosti na pfimych a nepiimych eko-

nomickych efektech turismu. Primysl turismu zahrnuje pfima odvétvi turismu, ekonomika turismu je

pak souhrnem piimych i nepfimych odvétvi turismu. Primysl turismu zahrnuje z hlediska odvétvového

specifickd odvétvi turismu, kterd vytvareji specifické produkty turismu [34, s. 27]:

— ubytovaci sluzby,

— stravovaci sluzby a prodej napoju,

— sluzby osobni dopravy,

— pomocné sluzby v osobni doprave,

— pronajem osobnich dopravnich prostiedkd,

— udrzovaci a opravarenské sluzby osobnich dopravnich prostiedkil,

— cestovni kancelafe a prtivodcovskeé sluzby, informacni kancelate,

— kulturni sluzby,

— rekreacni a zabavni sluzby,

— rizné sluzby pro turisty (prodej jizdenek, cestovni a zdravotni pojisténi, lazenské, sménarenské sluzby
a dalsi).

Ekonomika turismu zahrnuje primysl turismu a vSechna dalsi odvétvi, ktera slouzi pro odvétvi pri-
myslu jako dodavatelska. MiiZe se jednat o prodej cestovnich potieb, vyrobu a dodavky potravin do re-
stauracnich zafizeni, marketingové sluzby, ucetni sluzby, stavebni sluzby, prodej a opravy motorovych
vozidel, catering letecké dopravy, vyrobu a dodavky vybaveni pro hotely, sluzby hotelovému pramyslu
(napf. pradelny) a dalsi.

Odvétvové vymezeni vychazi z klasifikace ekonomickych ¢innosti SICTA (Standard International
Classification of Tourism Activities), ktera Cleni odvétvi turismu na pfima a neptima. Od roku 2008 se
pouziva ¢tyfmistna klasifikace ISIC (Rev. 4) a pétimistna produktova klasifikace CPC (Ver. 2). Pfima
odvétvi Ize dale rozdélit na odvétvi plné souvisejici s turismem a odvétvi, kterd se na realizaci turismu
podileji pouze castecné. Prikladem je poskytovani stravovacich sluzeb v restauraci, kterou navstévuji
jak turisté/navstévnici, tak i rezidenti, takze ne vSechny stravovaci sluzby poskytované v restauraci jsou
spojeny s turismem, ¢ast je spojena se stravovanim rezidentii. Rozliseni ¢asti sluzeb, ktera je s turismem
spojena, a Casti, ktera s nim spojena neni, je predmétem tzv. analyzy vstupl a vystupl (input-output
analyza) a satelitniho uctu turismu.

3 Preklady do ¢eského jazyka mohou byt zavadgjici, ale terminy primysl a ekonomika turismu jsou vzité a bézné pouzivané.
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K vysvétleni pozice turismu ve svétové ekonomice je mozné vyuzit dal$si mozné ptistupy hodnoceni
vlivu a vyznamu turismu ve svétové ekonomice. Podle Freyera lze vymezit pét okruhd zkoumani a hod-
noceni vlivu turismu na ekonomiku [2, s. 316-353]:

— Statistické hodnocenti sledujici ticastnika turismu jako statistickou jednotku (spiSe hmotné vyjadient).

— Ekonomicko-penézni hodnoceni sledujici u¢astnika turismu jako zdroj piijmia (hodnotové vyjadieni).

— Individualni hodnoceni, které pojima ucastnika turismu jako jedince s jeho potiebami odrazejicimi
se ve spotiebe.

— Sociokulturni hodnoceni vnimajici Gi¢astnika turismu jako socialni bytost vstupujici do vztahii s dal-

§imi Gicastniky, s poskytovateli a zprostfedkovateli sluzeb a zejména s rezidenty.

— Globalni dopady turismu na svétové hospodarstvi jako souhrn pfimych, nepfimych a indukovanych
dopadt turismu, které jsou sledované pomoci dvou globalnich ukazatelti — platebni bilance a satelitniho
uctu turismu.

1.2.1 STATISTICKE HODNOCENI VLIVU MEZINARODNIHO TURISMU

Statistické hodnoceni predstavuje vlastn€ problematiku statistického monitoringu turismu, a to z pohle-
du sledovani trhu turismu (nabidky a poptavky). Soucasti statistického hodnoceni je sledovani ekono-
mickych pfinost turismu, ale i snaha vyhodnotit jeho negativni efekty napt. pomoci analyzy nakladt
a vynosu. Statistické hodnoceni turismu je tak zékladem pro dal§i hodnoceni vlivu a vyznamu turismu
v ekonomické oblasti. K hlavnim statistickym ukazatelim mezinarodniho turismu patii pocet u€astnikti
mezinarodniho turismu, devizové ptijmy a vydaje, spotieba v pasivnim a aktivnim turismu a fada dalsich.
Problematika statistického hodnoceni mezinarodniho turismu bude podrobné&ji popsana v ¢asti 4.

1.2.2 EKONOMICKO-PENEZNI HODNOCENI VLIVU MEZINARODNIHO TURISMU

Ekonomicko-penézni hodnoceni vlivu turismu je zdkladem hodnoceni efektd mezinarodniho turismu
a pracuje s tzv. magickym ctyfuhelnikem, ktery tvofi:

— hruby domaci produkt (HDP),

— nezamestnanost,

— cenova stabilita,

— vn&jsi ekonomicka rovnovaha.

Hodnoceni vlivu turismu by mélo byt provadéno s ohledem na jeho pozitivni a negativni efekty v ramci
vyse uvedenych ¢tyf bodii. Hodnoceni uvedenych parametrti vypovida o postaveni turismu v ekonomice.

Hruby domaci produkt (HDP)

Ukazatel hrubého doméaciho produktu HDP (GDP, gross domestic product) se pouZziva pro stanoveni
vykonnosti ekonomiky a oznacuje penézni vyjadieni celkové hodnoty statktl a sluzeb noveé vytvorenych
rezidenty (domacnosti, podniky) i nerezidenty v daném obdobi na urcitém tzemi. HDP je stanoven riiz-
nymi metodami (diichodova, vydajova, produkéni) na zaklade statistiky narodnich uétti. HDP zahrnuje
soucet hrubé ptidané hodnoty vytvorené v rezidentské ekonomice a dané z produktii minus dotace na pro-
dukty, které nejsou zahrnuty v hodnoté produkce (produkéni metoda). Hodnota ukazatele HDP (v béz-
ném USD) pro svétovou ekonomiku c¢inila 71,4 bil. USD (2012) a ve srovnani s piedchozimi lety 2009
(58,2 bil. USD), 2010 (63,6 bil. USD) a 2011 (70,2 bil. USD) vzrostla. Odvozenym ukazatelem vypo-
vidajicim o ekonomické tirovni jednotlivych zemi je ukazatel HDP/obyvatele, ktery ¢inil v nominalni
hodnoté 10 132 USD (2012) a jeho tendence od roku 2009 byla rovnéz rostouci. Trend naristu platil i pro
obdobné hodnoty vykazané ve stalych cenéch a stalém devizovém kurzu (2005). [19]

Dalsim ukazatelem charakterizujicim vykonnost svétové ekonomiky, na niz je pfimo zavisly objem
mezinarodniho turismu, je ukazatel hrubého narodniho ptijmu GNI (gross national income), diive GNP
(gross national product —hruby narodni produkt). Zatimco ukazatel HDP se vztahuje k ur¢itému tizemi, je
pro ukazatel GNI rozhodujici vlastnictvi a zahrnuje HDP a ¢isty piijem (piijmy z tuzemskych vyrobnich
faktorl vyuzivanych v zahranici a vydaji za zahrani¢ni vyrobni faktory vyuzivané v doméci ekonomice)
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z majetku rezidentll dané ekonomiky v zahranic¢i. Hodnota GNI vyjadfend v bézném USD C¢inila dle
udajii Svétové banky 71,572 bil. USD (2012), hodnota pfepoétena na obyvatele pak 10 015 USD (2012).4

Vzajemnou provazanost HDP/GNI a mezinarodniho turismu je moZné nahliZet ve dvou rovinich:
1. vliv vy§e HDP/GNI na mezinarodni turismus,
2. vliv mezinarodniho turismu na vysi (i strukturu) HDP/GNIL

V soucasné dobé Ize vymezit hlavni riistové faktory svétového HDP/GNI jako prace (pracovni sila), puda,
kapital a védecko-technicky pokrok, a to jako rozvoj dopravnich technologii (nartist mobility), a stejné tak
jako rozvoj informacnich a komunikaénich technologii vedouci ke zméné€ obchodnich modelti i svétovych
distribu¢nich kanalti mezinarodniho turismu.

Vliv HDP na objem mezinarodniho turismu

Vliv svétového HDP na mezinarodni turismus je ziejmy. Empiricky zjisténou zavislost vyvoje mezina-
rodnich pfijezdt na tempu ristu svétové ekonomiky ukazuje obrazek 1.1 Roste-li svétova ekonomika
tempem 2 % a vy$§im, roste pocet mezinarodnich piijezdii nadproporcionalné. Dojde-li k riistu svétové
ekonomiky na urovni 2 % nebo niz§imu, dochazi k vyraznému snizeni tempa mezinarodnich pfijezda,
ptipadné k absolutnimu poklesu piijezdi.’ V povaleéné historii méfeni objemu mezinarodniho turismu
nastala uvedena situace pouze dvakrat, a to v roce 1982 a v roce 2009. Zejména rok 2009 byl vSak hloub-
kou poklesu bezprecedentni (4,2 %). K poklesu sice doslo i v letech 2001 a 2003, ale pfi¢iny nebyly
ekonomické.
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Obr: 1.1 Vliv riistu svétového HDP na objem mezinarodnich prijezdi
Zdroj: UNWTO: http://www.unwto.org/facts/eng/economy.htm

Stejné tak ovliviiuje tvorba svétového HDP rozloZeni mezinarodniho turismu. Tvorba svétového HDP
je nerovnomeérna a soustfedéna do rozvinutych trznich ekonomik, kdy podle UNCTAD vytvaii 15 %
sveétové populace asi 60 % sveétového HDP (tabulka 2.1). Z rozlozeni HDP je ziejmé, které zeme se budou
zapojovat do mezinarodniho obchodu sluzbami turismu jako tradi¢ni hlavni zdrojové zemé (Némecko,

4  Stejné tak lze prepocitat GNI pomoci parity kupni sily (PPP, purchasing power parity). Ukazatel GNI pak oznac¢uje hodnotu
prepoctenou na tzv. mezinarodni dolar s vyuzitim kurzi na zakladé parity kupni sily. Mezinarodni dolar ma pak tutéz kupni
silu jako americky dolar (USD) v USA.

5 Mak uvadi dva ukazatele, jednak sklon k Gcasti na mezinarodnim turismu a jednak sklon k vydajim na mezinarodni tu-
rismus, které jsou nékolikanasobné vys3i v rozvinutych ekonomikach (Svycarsko, Némecko, Velka Britanie) na rozdil
od ekonomik rozvojovych. Korelace ukazatelti sklon k vydajim na mezinarodni turismus a pfijem per capita je tésnéjsi nez
korelace ukazateld sklon k u¢asti na mezinarodnim turismu a piijem per capita. [7, s. 198—199]
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USA, Velka Britanie, Francie, Italie, Japonsko, Kanada), piestoze stale roste vdha nekterych zemi roz-
vojovych a rozvijejicich se zemi, které se jako zdrojové zemé stale vice prosazuji (Cina, Jizni Korea,
Hongkong, Brazilie, Rusko, Indie). I pfes jednozna¢nou diverzifikaci importu a exportu turismu bylo
v roce 2012 téméf 50 % sveétového importu sluzeb turismu soustfedéno do deseti zemi. Diverzifikace
je charakteristicka i pro export sluzeb turismu. Jestlize v roce 1950 pfedstavovalo 15 hlavnich destinaci
88 % svétového exportu sluzeb turismu, pak v roce 2012 €inil podil prvni patnactky pouze 58 %.

Dalsi vyznamnou skutecnosti je, Ze jsou to pravé rozvinuté trzni ekonomiky, které na mezinarodnim
trhu turismu vystupuji i jako vyznamné destinace, a to nejen diky existenci atraktivit turismu (primarni
nabidka), ale také diky existenci a vyspélosti infrastruktury pro turismus (sekundarni nabidka). Jedna se
o tradi¢ni destinace jako Francie, Italie, Spanélsko, USA, Némecko, Velka Britanie, Rakousko. Na druhou
stranu dochazi i k daleko vétsimu zapojeni nékterych rozvijejicich se ekonomik jako exportéri sluzeb turi-
smu, zejména v Asijsko-pacifickém regionu (Cina, Malajsie, Thajsko). S rychle se ménicim rozloZenim sil
ve svétové ekonomice zejména v poslednim desetileti dochazi k posunu vyznamu jednotlivych regiont,
subregiontl i zemi v mezinarodnim turismu. Naprosto zésadni je nastup Ciny, ktera se v roce 2012 v mezi-
narodnim obchod¢ sluzbami turismu stala svétovym importérem ¢islo jedna (102 mld. USD) a svétovym
exportérem ¢islo ¢tyfi (50 mld. USD).

Vliv turismu na HDP
Mezinarodni turismus ovliviluje tvorbu svétového HDP v piimych a nepiimych odvétvich turismu. Je-li
zminovan vliv turismu na svétové HDP, mé&lo by byt specifikovano, zda se jedna o primysl ¢i ekonomiku
turismu. Udaj o vlivu turismu na svétové HDP lze zjistit v soutasné dobé pouze z neoficialniho satelit-
niho uétu® pro svétovou ekonomiku. PFimy vliv turismu na svétové HDP je pro rok 2013 odhadovan
na 3,1 % (2 120 mld. USD) a celkovy vliv na 9,4 % (6 842 mld. USD). Satelitni 0i¢et turismu, at’ uz
neoficialni ¢i oficidlni, zahrnuje kromé zahrani¢niho turismu i domaci turismus, a tak je vliv 3,1 %, resp.
9,4 % vlivem turismu svéta na svétové HDP. [29]

Pro hodnoceni vyznamu (vahy) turismu ve svétové ekonomice neni ani tak rozhodujici absolutni vyse
vytvoteného HDP (asi 2 bil. USD, resp. 6,8 bil. USD) jako podil na celkovém svétovém HDP a vztah
primych a nepfimych odvétvi.

Tab. 1.1 Srovnani ekonomického vyznamu turismu ve vybranych zemich podle HDP (2012)

Aruba reg:sbkliéka Francie Spanélsko USA Cina
PRIMY VLIV TURISMU NA HDP
absolutné v mld. USD 0,7 57 100,2 71,6 459,0 245,6
relativné v % 27,7 % 2,9% 38% 54% 2,7 % 2,6%
CELKOVY VLIV TURISMU NA HDP
absolutné v mid. USD 23 17,0 256,2 199,6 1409,1 864,2
relativné v % 87,0 % 8,8 % 9,8 % 15,1 % 85% 9,2 %
MEZINARODNI HODNOCENI PODLE HDP (celkovy vliv)
absolutné celosvétové 104. pozice 49, pozice 4, pozice 7. pozice 1. pozice 2. pozice
relativné celosvétové 2. pozice 100. pozice 86. pozice 47. pozice 102. pozice 92. pozice

Zdroj: vlastni tabulka na zakladé udaji WTTC [23], [24], [251, [26], [27], [28]

Priklad uvedeny v tabulce 1.1 ukazuje srovnani Sesti vybranych zemi — Aruby, Ceské republiky, Francie,
Spanélska, USA a Ciny. Ze srovnani absolutni vySe HDP vytvoreného v turismu je patrné, ze absolutné
nejvyssi HDP bylo vytvofeno v turismu v USA (459, resp. 1 409 mld. USD). Pokud je vSak srovnavan

6 Neoficialni satelitni ucet (7S4, fourism satellite account) je realizovan na zakazku WTTC asi pro 180 zemi svéta a pro
svétovou ekonomiku jako celek. Od oficialnich satelitnich ucta se lisi daleko vy$si mirou odhadovani a modelovani, takze
je schopen poskytnout neoficialni tidaje o ekonomickém piinosu turismu za zemé, které sviyj oficialni satelitni ucet nemayji,
a to v Casové fad¢ od roku 1988 s odhady do roku 2023 (stav k 31. 7. 2013).
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*

relativni podil v pfimém a celkovém vlivu turismu na HDP, je v uvedeném prehledu zemi s nejvyssim vli-
vem turismu na ekonomiku nejlépe hodnocen maly ostrovni stat Aruba s 27,7 %, resp. 87 %, ptestoze zde
absolutn¢ predstavuje hodnota vytvoifeného HDP zlomek hodnoty HDP vytvofené v pfimém a celkovém
vlivu turismu v ostatnich srovnavanych zemich.

P#i hodnoceni vyznamu turismu v ekonomice na zakladé HDP je tieba vyjit z relativniho podilu turismu
ve sledované ekonomice, tedy z podilu HDP vytvofeného v odvétvich primyslu a ekonomiky turismu
na celkovém HDP.

S hodnocenim vlivu turismu na HDP je uzce spojeno i hodnoceni dal§ich vyznamnych oblasti, k nimz

patfi:

— vztah turismu k dal§im odvétvim ekonomiky (ptimé, nepiimé, indukované efekty),

— vyznam turismu jako faktoru rozvoje tizemi (ekonomické i mimoekonomické efekty),

— fiskalni efekty turismu plynouci z rozvoje ekonomické aktivity — turismus jako generator piijmu verej-
nych rozpocti,

— vztah turismu a Zivotniho prostiedi s cilem rozvoje udrzitelného turismu.

Vliv turismu na zaméstnanost

Vliv turismu na zaméstnanost je vedle vlivu na HDP druhym zakladnim ukazatelem postaveni turismu
v ekonomice. Podobné jako u HDP je téeba i pii hodnoceni vlivu na zaméstnanost rozlisit zaméstnanost
pFimou a nepiimou, resp. indukovanou v zavislosti na odvétvovém ¢Elenéni na primysl a ekonomiku
turismu. Pfima zaméstnanost pfedstavuje souhrn pracovnich mist, kterd jsou vytvofena v pfimych odvét-
vich (primysl turismu), a nepfima zaméstnanost zahrnuje pocet pracovnich mist v odvétvich neptimych.

Neoficialni satelitni ucet predpoklada pro rok 2013 téméf 102,4 mil. pracovnich mist vytvotenych v pfi-
mych odvétvich turismu, celkove pak téméf 265,8 mil. pracovnich mist. Podil pracovnich mist v primyslu
a ekonomice turismu na celkovém poctu pracovnich mist ve svétové ekonomice by mél dosahnout tedy
3,4 %, resp. 8,8 % (2013). Tabulka 1.2 ukazuje rozdily ve vyznamu vybranych zemi z hlediska absolutni
a relativni zaméstnanosti v turismu.

Tab. 1.2 Srovnani zaméstnanosti v turismu ve vybranych zemich (2012)

Aruba reg:sbkliéka Francie Spanélsko USA Cina
PRIMY VLIV TURISMU NA ZAMESTNANOST
absolutné v tis. 154 261,9 11906 882,1 5604,7 227798
pracovnich mist
relativné v % 31,4 % 54 % 4,4 % 51% 3,8% 9%
CELKOVY VLIV TURISMU NA ZAMESTNANOST
absolutné v tis. 439 5355 29358 26339 143532 644123
pracovnich mist
relativné v % 89,2 % 11,0 % 10,9 % 15,4 % 9,9 % 83 %
MEZINARODNI HODNOCENI PODLE ZAMESTNANOSTI (celkovy vliv)
absolutné celosvétové 149. pozice 54. pozice 13. pozice 17. pozice 3. pozice 1. pozice
relativné celosvétové 3. pozice 70. pozice 71. pozice 43. pozice 79. pozice 92. pozice

Zdroj: vlastni tabulka na zakladg udaji WTTC [23], [24], [251, [26], [27], [28]

Pfi hodnoceni vlivu turismu na zaméstnanost je kromé kvantitativnich ukazatell tfeba zohlednit dal$i
parametry s ohledem na charakter vytvarenych pracovnich mist, vychazejici ze specifickych pod-
minek zaméstnanosti v turismu, k nimz patii:

— rlznorodost profesi s ohledem na prifezovy charakter turismu,

— odlisné kvalifikaéni pfedpoklady, avsak s ptevahou mén¢ kvalifikovanych profesi,



