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Uvod

V soucasné dobé€ se spousta webdesignérii snazi vymyslet co mozna nejoriginalnéjsi
rozlozeni informaci na webu. Neda se piimo fici, Ze existuje jedno idedlni feSeni, kazdé ma své
vyhody a nevyhody. Jedno feSeni se vice hodi pro eshop, jiné zase pro informaéni web a Uplné jiné
pro riznd interni feseni.

Pozadované znalosti

Pro plné pochopeni veskerého obsahu je tfeba mit zékladni povédomi o webovych
strankach, grafice, znalost jazyktt HTML, CSS a JavaScriptu, zejména jQuery.

Pokud neovladate tyto znalosti, staci pfeskocit zdrojové kody. Inspirovat se mize kazdy
manager ¢1 majitel firmy, ktery uvazuje o tom, ze si necha vytvotit webové stranky.

Diky této knize ziska kazdy ctenaf povédomi o tom, jak se daji délat webové stranky.
Nezapominejme, ze existuje vice stylli tvorby webovych stranek. V této knize se podivame jen na
jeden z téchto styla.

Kniha je ur€ena i pro ucitele, studenty a vyvojare.

Zaméreni knihy

Kniha se bude vénovat webdesignu. V uvahu se budou brat nové technologie s ohledem na
psychologii a vypozorované chovani uzivatelli internetu. Nemalo se piihlizi 1 k historii lidstva a nasi
kultute.

Z4dnému webdesignérovi ani grafikovi nebude vnucovat svij styl jako ten nejoptimalngjsi,
ale poukdzi na to, Ze miiZe existovat i jiny, snad se da pouzit i slovo umélecky, styl pii tvorbé
webovych stranek.

Nakonec stejné bude zalezet na kazdém z vas, zda se rozhodnete vyuzit nékteré poznatky z
této knihy ve svych projektech.



Nikdo nema rad dlouhé rolovani!

Tato kapitola bude pomérné rozséhla. Ptili§ mnoho obsahu na jedné strance je opravdu

smrtici. Viz tieba novinky na facebooku. Kazdy, kdo ma vice nez sto aktivnich pratel, prakticky
nezvlada sledovat vSechny aktuality, pokud na facebooku nesedi od rana do vecera. A kdo z nas,
jestlize jste uzivatelé facebooku, si novinky prohlizi az ke dnu?

Toto neni problém jen facebooku, ale vSech webtll s obrovskym mnozstvim obsahu (eshopy,

redakcni weby, fora a dalsi).

Facebook, to fesi, tieba tfidénim ptatel do kategorii. CoZ je jedno z mnoha zékladnich

feSeni. Podivame se na dalsi.

Co s tim?

1.

ZKkratit obsah

Uplné nejjednodussi je napsat, ze byste méli obsah sdéleni zmensit na co mozna nejnutngjsi
minimum. Pokud se vam zd4, ze uz jste na minimu, tak to celé vzit a zmensit jeste
dvojnasob.

V praxi to bohuZel moc nefunguje. Neni to Zadna nova myslenka, ale zaznit tu musi. Je to
zaklad.

Ptehnané mnoZzstvi obsahu vede k zahlceni informacemi a naslednému ignorovéni sdéleni.
Omezit nebo nejlépe zrusit reklamu

Snadno se to piSe, ale pokud je reklama vas hlavni zdroj pfijml z webu, mtiZe to byt
problém.

Kompromis je reklamu nijak nevnucovat a umistit ji do jednoho bloku tfeba 200 x 300 px,
nejcastéji vpravo ¢1 nékam do zdpati webu. Pokud mate vice reklamnich partnerti, tak nechat
reklamy ndhodné¢ sttidat.

Samoziejmé, Ze reklam pro web je vice druhli. Rozebrat tu v§echny by vyslo asi na
samostatnou knihu.

Pro reklamu plati stejné pravidlo jako pro obsah, a to mozna i desetindsobné. Cim vice
reklamy na webu je, tim vice ztraci ucinnost obsah webu a hlavné i efektivita samotné
reklamy.

Velice Casto se na to zapomina a jeSté Castéji porusuje, a pak se najednou spousta firem divi,
jak to, ze ta investice do reklamy uZz nepiinasi takovy zisk jako diiv.

Sdéleni formou obrazu

Tato metoda je sice starsi, ale je daleko efektivnéj$i nez text a vhodnéjsi pro web nez videa.
Na rozdil od videi nezabiraji tolik prostoru a jsou dobra i pro pomalejsi pfipojeni. Navic
obrazova sdéleni mohou byt 1 velice levnd, a proto vhodna pro mensi weby.

Takové sdéleni nemusi nutné vypadat jako komiks, ale i tato predstava je velice zajimava a
nekdo z vas se ji maze chytit. CozZ je vhodné pro opravdu dobré grafiky.

Vétsinou spiSe staci dat na web k textu obrazek, ktery co mozna nejlépe charakterizuje
obsah. Navstévnikovi to rychle pomuze rozlisit, zda je obsah pro néj zajimavy, a pokud
usoudi, Ze ano, vét§inou mu nevadi piecist si 1 delsi ¢lanek.

Sdéleni formou animaci

Toto uz je pomérné moderni pfistup. Krasna sofistikovana animace, kdy na vas vyskakuji
rizné animované texty, obrazky, jsou vam postupné piedklddana rtizna hesla a kratké
informace, je opravdu vhodny zplisob jak zaujmout.

Plati vSak neptijemné pravidlo, Ze takova animace nesmi byt dlouhd, vétSinou jen 1-9 s (dle
tipu). Pokud je animace delsi, neméla by navstévnika omezovat v ptipadném prechodu na
jiny obsah, tzn., méla by byt vidét navigace. Jinak mize navsStévnik odejit.

Sdéleni formou videa

Diky neustéle se zrychlujicimu pfipojeni k internetu a nastupu HTMLS video se objevil

8.



10.

celkem zajimavy trend vyuzivani reklamnich spotil formou videa na misto sliderti. Coz je
sice velice vitané zpestieni, ale finanéné poméerné naro¢né, pokud tedy mluvime o opravdu
,vymakanych“ animovanych videich. Cast&jsi a levn&j§i je natocit n&jaky reklamni spot
domaéci kamerou nebo za pomoci lepSich mobilnich telefonti. Tato levné;si varianta vSak
vétSinou neni pfili§ poutavad a nemusi hned uZivateli fici, co je obsahem sdéleni.

Zpusob, jakym se ma natocit takovy reklamni spot, je navic 1 svazujici, protoze pro web
stale neni Gpln€ idedlni pouzivat zvuk.

Sdéleni formou zvuku

Castgjsi je tato forma asi pro zpévaky, ale d4 se pouzit i na webu. Pokud si troufate.
Navstivite-1i néjaky web, kdy najednou slysite vSude vybuchy nebo na vas za¢nou stranky
mluvit, vétSinou se vylekate a mtzete se dockat i trapné situace, jestlize jste nékde ve
spolecnosti. Na druhou stranu toto odvazné feSeni miize byt i efektivni, pokud na zvuk na
webu upozornite dopiedu anebo date navstévnikovi moznost zvolit si, zda chce hlasového
pravodce. Coz muze byt dobré naptiklad i pro nevidomé.

3D Sabona

Ne kazda 3D Sablona vyiesi problém s dlouhym obsahem. Popravdé, v dobé psani této knihy
mozna ani Zadn4 takova Sablona neexistuje. Skute¢né 3D technologie pro web ziskavaji
teprve az v dnes$ni dob¢ dostate¢nou podporu u prohlizec¢lh webovych stranek. Jedna se o 3D
technologie jazyka CSS3, které stale nemaji hotovou specifikaci, a poustét se do tvorby 3D
Sablony muze byt dosti problematické, protoze tak budete v podstaté prikopniky. Nastesti
pro vas je soucasti této knihy i tvorba 3D Sablon a jednu takovou Sablonu ddme v této knize
dohromady.

Animovana $ablona

Animovana Sablona je v podstaté totéz jako 3D Sablona s tim rozdilem, Ze nebudete Sablonu
davat do perspektivy a nechate nacitat jednotlivy obsah ve 2D pomoci animace po najeti ¢i
kliknuti mysi na tlacitka ¢i specifickou ¢ast obsahu.

Responzivni obsah

Toto urcité uz par vyvojari napadlo. VétSinou se obsah upravuje na Sitku obrazovky kvili
mobilnim telefonlim. Nesmime vSak zapomenout, ze pokud mame tu moZznost, tak je dobré
upravit obsah 1 pro vét$i obrazovky anebo zoom (Ctrl+kolecko mysi).

Podprahova a nepiima sdéleni

V dnesni dob¢ je to pomérné Casto vyuzivané v zahrani¢ni politice. Vyuziva se v bézné
komunikaci, ale i v televizi a reklamach. My se vSak zaméfime na jeji vyuzivani na webu.

V ptipadé, Ze jsme zahlceni informacemi, je pro kazdého z nas nejlepsi
pfijimat dalsi sdéleni formou videa se zvukem. Videa jsou, jak vSichni vime,
smesice obrazii v kombinaci se zvukem. Zname tieba jako televizni vysilani.
Ptijimat informace za pomoci dobie nato¢eného dokumentu je asi v soucasné dobé
ta nejefektivnéj$i metoda jak predavat informace zahlcenym lidem. V podstaté to v
praxi funguje tak, Ze ¢lovék jen sedne do kiesla, nic nedé€la a veskerou energii
zaméii na piijem informaci. A to bez namahy.

Pokud opustime prostiedi medii a internetu, tak dalSim vhodnym smyslem je
hmat (moZnost véci si oSahat). Prozitek z virtualni relaity formou her je dobry
zpusob jak vstiebat dalsi informace a to v mnoha ohledech lepsi nez televize.
Vyzaduje ovSem vice energie, zapojuje 1 dalsi smysly a dochazi tak k rychlejsi
unave. Zazitky z her cloveéku vsak zlstanou déle v paméti a piijima je opravdu
velice rychle a hlavné ve velkém mnozstvi. Vid€l jsem mladé lidi, ktefi hrali bojové
hry. Kdyz se v redlném svéte pustili tfeba do airsoftu, chovali se pomérné rychle
jako profici a velitelé s nimi méli daleko méné prace. Navic se aktivni hraci her
stavali sami dobrymi veliteli tymu.




V posledni fad¢€ a nejucin€jsi metoda piijimani informaci je do sdélovani
zapojit vSechny smysl, tedy i ¢ich. Toto zatim umoziuje jediné skutecny prozitek
(zazitky, praxe apod.).

Zapojime-li vSechny smysli, rychleji se unavime.

Pokud si myslite, ze jsem zasSel s ptiklady moc daleko, neni tomu tak.
Spousta webovych stranek prave nabizi nejeden zazitek ¢i prozitek, a pokud tento
zéazitek natocite na video a vlozite na web jako zkuSennost nékoho jiného, empaticti
lidé to budou ¢asto vnimat jako sviij vlastni zazitek a vase sdéleni ptijmou velice
rychle za své (lidé s omezenou schopnosti empatie musi vynalozit daleko vétsi tsili
déni pochopit, nékdy skutecnost nechpopi viibec a vytvofi si vlastni svét iluzi, ¢i
1z1).

Nastésti 1 v tomto ptipadé bude néco chybét. Proto snad jesté par stoleti
zustanou skutecné prozitky nenahraditelné.

Vznikla nam otazka, na kterou je tfeba si odpoveédét. K ¢emu jsou Skoly?
Skoly, obdobné jako internet a knihy, maji obrovskou silu v mnozstvi pfijimanych
informaci, navic Skoly maji i dozor nad pravdivosti onéch informaci.

Nevyhoda Skol a naopak vyhoda internetu je v tom jaké informace jsou vam
predkladany. Ve skolach si mizete vybrat maximaln¢ obor, a pak jsou vam
vnucovany informace, a to i ty, které nepotiebujete, nechcete a v nejhosim piipadé
ani nemusite mit vrozené vlohy pro pfijem nekterych z téchto informaci. Na
internetu a i v odbornych knihach mate nesrovnatelnou svobodu volby v tom, co se
budete ucit.

Zkratit obsah

Samotné ¢lanky, ¢i rozsahlé romany vétSinou moc nezkratime a z pohledu webdesignera se
muiZeme jen divat, jak nas Gzasny navrh pod rukama uZivatelli kon¢i jako kilometrové rolovaci
cviCeni pro ukazovacek, tedy pokud nechceme obsah rozdélovat do n€kolika stranek HTML. Coz se
také dé€la, tfeba u fotogalerii. Navic toto feSeni zname 1 z klasickych knih. V knithdch méame také
vice stran. Vzpomeinime si na nejeden komicky film, kde pisat chtél ¢ist pergamen a ten se rozbalil
az na zem. Prakti¢téjsi je tedy mit nékolik lista.

Pro uzivatele vSak mtizeme udélat i néco dalsiho, pokud chceme mit vSe na jedné strance.
Dftive se nechal uZivatel mucit dlouhym obsahem, neZ uplné€ dole nasel moZnost kliknout na tlacitko

navrat.

Navratoveé tlacitko
html:

<a name="navrat"></a>
Zacatek obsahu..

. konec obsahu.
<a href="#navrat">navrat</a>

Pozdé¢ji se to to feseni nahradilo animovanym JavaScriptovym tlacitkem, které se mohlo
odhalit i diive a po kliknuti spustit krdsnou navratovou animaci.

Nevyhodou byl pomérné rozsahly slozity script, ktery si od sebe vyvojaii vzajemné
kopirovali, az se nakonec ani nevi, kdo to vlastné vymyslel. Urcité bude exitovat n€kolik variaci, a
tudiz 1 spousta tvtirca.
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Animované navratové tlacitko

html:
Zacatek obsahu..
. konec obsahu.
<a href="#" id="navrat">navrat</a>
CSS.
#navrat {
position: fixed;
bottom: 20px;
right: 20px;
}
jQuery:
$ (document) . ready (function () {
S ("#navrat") .hide (0) ;
S (function () {
S (window) .scroll (function () {
if (S(this).scrollTop() > 400) {
S ('#navrat') .fadelIn (0) ;
} else {
$('"#navrat') .fadeOut (0) ;
}
});
S ('"#navrat') .click (function () {
$('body,html"') .animate ({
scrollTop: O
}, 1000);
return false;
) ;
});
F);
Toto feSeni pfimo obsah nekrati, ale miizeme usnadnit navigaci v dlouhém obsahu.
Owerflow

Pokud presahne obsah vami zvoleny prostor, mizete pouzit CSS vlastnost owerflow s
hodnotou scroll, anebo auto. Je to efektini, ale miZe vyvolat nechtény designovy defekt.

CSS?

.text {
height: 300px;
owerflow: scroll;

VZdy viditelné menu

Ja osobn¢ uptfednostiuji nechat uzivateliim obsah volné dlouhy, ale ponechat vzdy viditelné
menu za pomoci CSS vlastnosti position s hodnotou fixed.
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CSs?

#menu {
position: fixed;
z-index: 100;

Samoziejmé toto feSeni bude vyzadovat dalsi stylovani v zavislosti na pozici vaSeho menu,
ale pokud si tuto techniku osvojite a obohatite o dalsi prvky, tak mize vzniknout docela pékny efekt
menu.

Problém mtiZe nastat v piipad¢€, pouziva-li vas web postranni menu, které ma ptili§ mnoho
odkazu. I toto se da fesit, ale feSeni byvaji ptilis komplikovand a musi se pouZzivat 1 JavaScritp a
proto je pro mnoho vyvojari jednoduzsi ponechat menu relativni.

V piipadé, Ze se vam povede ud€lat jen vodorovné menu, a véfte mi, Ze to jde 1 u hodné
rozsahlych webi, je toto feSeni doslova pohadkové.

Priklad:

AL nstalstér x|+

€ instalaterch.cz/instalater.ntml

Uvod Instalatér Instalace topeni Zednicke prace Kontakt

I -

Kontakty

Instalatér CB
Jaroslav Lex
Vihlavy 23
Hluboké nad Vitavou
37341

Instalatérské prace

Instalatér zajisti komplexni prace s vodou, vodovodni
instalace trubek, rozvodi véetné navrha umisténi jednotlivych
zarizeni v interiérech vaseho domu &i firmy.

Prace prevazné zahrnuje instalaci trubek, kuchyriskych
koutl (dfez, mycka), toalet, koupelny (sprchy, umyvadla a
vany).

1C: 03945413

info@instalaterch.cz

Zajistim: +420 606 757 780

o Navrhy pro instalace pfivodd vody

* Nakup potfebného materialu

* Vykop a zednické prace spojené s umisténim potrubi

* Samotnou instalaci potrubi

* Dokoncovaci, pfevazné zemni, zednické a uklidové
prace

* Stala konzultace se zakaznikem je samoziejmost

Zméfeni:

o Kuchyné, koupelny a WC

* Zakazky malého a stfedniho rozsahu

* Rodinné domy a byty

* Malé a stfedni firmy

 Zahradni zavlaZzovani

o Podlahova vodni vytapéni, éerpadla atd.

moderniweb.com © 2015

01. [ presto, zZe jsme dosahli zapati, menu s tlacitky je stale videt. Do menu miizete vioZit napriklad i
vyhledavani, pokud na nej budete mit misto. K vidéni na instalaterch.cz/instalater. html.

U rozsahlych webi se da udélat vodorovné menu tak, Ze navrhnete a povolite maximalné jen
urcity pocet nadfazenych kategorii, a pokud takové kategorie neexituji, tak obsahu navrhnete jiné
nové nadrazené kategorie.

Setkal jsem se s klienty, ktefi trvali na rozsdhlém menu. V takovém ptipadé¢ tedy zvolite
menu vodorovné a relativn. Ale pokud mate nad navrhem plnou kontrolu, zkuste omezit kategorie
na 6 — 8 a véite mi, Ze to jde omezit bez obav az na 1— 3.

Fixni menu nemusi byt nutné vodorovné, mize byt i svislé, ale dejte si pozor na mensi
obrazovky. O tomto tématu vice v ¢asti Responzivni obsah na strané 29.
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Omezit, nebo nejlépe zrusit reklamu

S reklamou je to dost komplikované. Reklama na internetu je obvykle hlavni zdroj piijmt
vetSiny webu. Reklamy na internetu je pomérné dost druhti. Od obycejnych odkazl po slozité
animované a cilené banery na konkrétniho navstévnika za pomoci cokis.

Mén¢ invazivni druh reklamy je tfteba formou doporuceni nebo zminky v obsahu ¢i v ¢lanku.
Takova reklama nemusi byt ani spojena s odkazem a vétSina uzivatelt si cil reklamy najde sama.
Tento druh reklamy nevadi, nenarusuje design a ani neptisobi jako rusivy element na webu.

Nasim cilem vSak neni reklamu zrusit ani proti ni jakkoli bojovat. Nasim cilem je zmenSit
prostor, ktery reklama zabira. Samoziejmé neplati pro Cisté inzertni weby a konec koncli nemizeme
ani nafizovat naSim klientim, aby reklamu, jakoZto zdroj jejich piijmi, hromadné rusily.

Jde o to si pamatovat, ze s ni musime pocitat, ale nepfehanét to, a pokud reklama vydélava
jen néjakych par korun mésicné, zatimco cely web desitky tisic, je na misté reklamu potlacit.

Reklama nemusi byt jen externi, jako jsou bannery od Google, kdy se plati za proklik, ale i
interni. Doporuceni na akce, doporuceni na néjaky novy produkt apod. I tato interni reklama by
méla byt decentni a neméla by zabirat celou obrazovku, jako tomu v soucasné dob¢ byva formou
slidert.

I ptesto, ze se to stalo pomérné ¢astym trendem, méli bychom zpozornét a uvédomit si, zda
je dany slider natoli dilezity, aby tu byl.

Opct se jedna jen o doporuceni, zalozené na dlouhém objektivnim pozorovani chovani lidi.
Nejde o zadny velky zlo¢in, kdyz zakryjete celou obrazovku néjakym ,,sranda mimozemstanem,
ale lidé oceni, pokud reklama ziistane jen jako decentni baner. Naopak, je to velice podobné
vztahtim ¢i svadéni (reklama je vlastné druh svadéni).

Cim vice se nékomu vnucujete, tim vice vas bude ignorovat, a nakonec to miize dojit az k
ur¢itému pohrdéani. Lepsi je upoutat pozornost (sta¢i pohled), mit dobrou povést a opacné pohlavi
obratem projevi zajem.

Hodné¢ zalezi na mentalit¢ lidi i narodii. Obecné vSak nastésti plati, ze globalni
informovanost a inteligence se zveda. Asi na toto téma neexistuje zadna studie, ale i tak je piesné to
pfi¢inou toho, pro¢ reklama na webu ztraci svou uéinnost. Clovék je prosté chytiejsi.

Lidé¢ daleko vice oceni takt a rozum. Pro¢?

Plati zajimavé pravidlo:

Lidé si ceni vice toho, ceho je malo.

Omlouvam se t€m, které jsem mohl urazit, ale podivejte se na to z jiného pohledu. Je pro nas
ptirozené nebyt taktni a rozumni. Nerodime se rozumni. Rozum ziskdvame az s vékem a
zkuSenostmi.

Tzn. nemit rozum je dikaz mladi.

Sdéleni formou obrazu

Sdéleni formou obrazu je snad nejstarsi neosobni' zplisob predavani informaci vibec.

Na vrcholné Grovni se jedna doslova o uméni. Pro inspiraci si milZete projit galerie ¢i staré
hrady, zamky, sidla nebo muzea. Idealn¢ pokud budete mit i profesionalniho priivodce, nebo nékoho
velice vnimavého z oboru. Tteba prave renezanéni umélci uméli velice dobfe zaznamenat déj, ba i
pfibch, na staticky obraz.

V dnes$ni dob€ nakonec ani nemusime chodit moc daleko. Obrazova sdéleni vidime v uz

1. Slovicko ,,neosobni* zni ponékud neprijemé, ale je tomu tak. Neosobnim sdélenim je mysleno predavani informaci
Jjednim clovekem druhém, aniz jsou u predavani informace vsichni fyzicky pritomni.
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zminénych komiksech. Popravdé, obrazova sdéleni vidime vSude, ale komiks je, dle mého,
nejodbornégji zpracované sdéleni Cisté jen obrazky.

Samoziejmé jsou tyto ptiklady extrémy, které v dnesni dob¢ po vas snad ani nikdo chtit
nemiiZe, ale 1 v soucasné dobé¢ jsou taci, ktefi jsou schopni nékolika po sobé€ jdoucimi stu€nymi
obrazky s lep$imi smajliky a bublinkami nadherné vystihnout nejen sdéleni, ale i emoce.

Smajlici a komiksové bublinky jsou dalsim uméleckym stylem vhodnym
pro web. V této knize jej vSak budu popisovat jen okrajoveé.

Ném, oby¢ejnym smrtelnikiim (neumélciim), bude stacit vytvofit ¢i sehnat z fotobank nebo
piimo od fotografii fotografii, kterd co mozna nejlépe vystihuje obsah webovych stranek.
V takovém ptipad¢ jsou nejlepsi ptimo autentické fotografie. Pokud jste hodné kreativni, tak
muzete 1 navrhnout, coz se déla velice Casto, néjakou vlastni grafickou kompozici vztahujici se k
danému tématu.

Priklad:

Uvod

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Nullam sapien sem, ornare ac, nonummy non,
lobortis a enim. Pellentesque ipsum. Fusce dui leo, imperdiet in, aliquam sit amet, feugiat e, orci.
Vivamus luctus egestas lec. Nune auctor.

Neque porro quisquam est, qui dolorem ipsum quia dolor sit amet, consectetur, adipisci velit, sed quia
non numquam eius modi tempora incidunt ut labore et dolore magnam aliquam quaerat voluptatem.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Mauris dictum facilisis augue.

Phasellus rhoncus. Donec quis nibh at felis congue commodo. Curabitur sagittis hendrerit ante. Nullam
at arcu a est sollicitudin euismod. Nullam rhoncus aliquam metus. Etiam bibendum elit eget erat
Maecenas ipsum velit, conseetetuer eu lobortis ut, dictum at dui

. Clinky
Lotem ipsum dolor sit
ameti libero, consectetuer
adipiscing elit. In enim a
arcu malesuada.

02. Jednd se o animovanou Sablonu urcenou k prodeji. K vidéni na moderniweb.com/eshop/51-
animovand-webovd-sablona-anonymous. html

Jesté tu nezaznélo, co je daslim velice dulezitym zédkladnim pravidlem, a oceni to i SEO
specialisté:

Mit na jedné html strance jen jedno sdéleni, jeden clanek, jedno téma...

VétSing z vas to asi piijde samoziejmé, ale divili byste se, kolik webovych stranek
nedodrzuje dalsi zékladni pravidlo:
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V jedné kategorii by mél byt vzdy obsah vztahujici se jen k danému
zaméreni, oboru ¢i tématu kategorie. TaktéZ i k tomu odpovidajici
reklama.

Sdéleni formou animaci

Konecné se dostdvame k zajimavejSimu tématu. Animace jsou stale zhavou novinkou.
Neplést s video animacemi nebo animovanym filmem. Na mysli jsou animace webové stranky za
pouziti JavaScriptovych efekt, flashovych animaci a mozna 1épe za pouziti CSS3 animaci. CSS3
animace maji v soucasné dobé (v poloviné roku 2015) ve svéte témet 99% podporu, ale i tak se
prilis nevyuzivaji, coz je Skoda. Pravée proto je tu tato knizka, aby vas s nimi seznamila.

V minulosti se hodné pouzivali Fleshové animace. Tyto animace si neumély piili§ efektivné
poradit s vyhleddvacimi roboty, pokud byly zalozeny ¢isté jen na flashi, a tak se bohuzel takové
stranky stavaly Spatné dohledatelnymi.

Pojd’'me si postupné predstavit nové animacni vlastnosti jazyka CSS3.

KEYFRAMES

CSS3 vlastnost keyframes je zdkladem, ktery uréi podobu a priitbéh samotné animace.

Podpora:
IE 10+, Firefox, Chrome, Safari, Opera

CSS.

@keyframes jmeno animace {
0% {left: Opx;}
50% {left: 200px;}
100% {left: Opx;}

Pro spusténi animace to nestaci. Viz nize: Name a duration.

NAME / DURATION

CSS3 vlastnosti animation-duration a animation-name jsou zakladem, ktery samotnou
animaci rozpohybuje.

CSS?

@keyframes jmeno animace {
0% {left: Opx;}
50% {left: 200px;}
100% {left: Opx;}
}
div:hover {
position: relative;
animation-name: jmeno animace;
animation-duration: 2s;
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Pravé se divate na nejnutnéjsi zéklad, ktery je tfeba pro zprovoznéni animace: jméno
animace (animation-name) a doba trvani (animation-duration), pfifazené k né¢jakému
elementu tfeba <div>.

Samoziejmé animace bude fungovat i v pfipad¢, ze uvedeme jen hodnoty 0% {left:
Opx;}al00% {left: 200px;},jenomZe kdyz neuvedeme tieti hodnotu, napt. 50%, bude chybét
plynuly navrat do pocatecniho stavu.

Pozor! Animovany element musi mit relativni, nebo absolutni pozici!

ANIMATION-TIMING-FUNCTION

CSS3 vlastnot animation-timing-function ur¢i prabéh animace.

CSS.

@keyframes jmeno animace {
0% {left: Opx;}
50% {left: 200px;}
100% {left: Opx;}
}
div:hover ({
position: relative;
animation-name: jmeno animace;
animation-duration: 2s;
animation-timing-function: ease-in;

Ptibyla nam vlastnost animation-timing-function s hodnotou ease-in, coZ znamena
zpomaleny rozjezd.

Seznam hodnot:

* ease

* linear

* ease-in

* ease-out

* ease-in-out
* cubic-bezier

ANIMATION-ITERATION-COUNT

CSS3 vlastnot animation-iteration-count urci kolikrat se ma animace opakovat.

CSS?

@keyframes jmeno animace {
0% {left: Opx;}
50% {left: 200px;}
100% {left: Opx;}
}
div:hover {
position: relative;
animation-name: jmeno animace;
animation-duration: 2s;
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