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Na problém vztahu lidi K literature, kniham a ¢&teni by bylo moZzno nahliZet
z ruznych stran. PredevsSim, literatura je jednou z oblasti uméni. Samoziejmeé,
jako o umeni by se asi nedalo hovorit o veSkeré literature, kterd vznika, a uz
vitbec ne o vSech knih&ch, které vychazeji, piesto by se mozné dalo fict, Ze spolu
s hudbou je literatura oblasti uméni, ktera je blizka asi nejvétsi ¢asti verejnosti.

Kromé toho je literatura, z(ne)hmotnéna do podoby knih, také zbozim. Vystupuje
na trhu, jehoz poptavkovou stranu tvoii ctenari, presnéji fec¢eno ti, kdo knihy
chtgji nakupovat, a nabidkovou stranu nakladatelé, ktefi knihy vydavaji
(rozhoduji o tom, co se bude vydavat a za jakou cenu se to bude nabizet), a jejich
prostrednictvim autofi, ktefi knihy piSi. Dalezitou soucasti knizniho trhu jsou
velkoobchodni distributori, ktefi maji moc ovlivnit, ktefi autofi a nakladatelé
budou mit lepsi ¢i horsi finan¢ni podminky (jedna se o jejich marzi, kterd mize
byt velmi rozmanita), a maloobchodni prodejci (knihkupci, dnes i supermarkety a
internetové obchody), ktefi rozhoduji mimo jiné otom, jak ptitazlivé budou
knihy nabizeny (tedy vystaveny v obchodech ¢i na internetovych strankach).

Tato kniha ptindsi druhy z pohledtd na vztah lidi ke kniham, tedy pohled
ekonomicky ¢i marketingovy. Zatimco o nabidkové strané (véetné velko- a
maloobchodu) ptinasi pouze ramcové informace obsazené v prvni kapitole, kterd
kromé nich pfinaSi shrnuti jinych existujicich vyzkumi na téma vztahu lidi ke
knihdm a &teni, z v&tsi ¢ésti se zabyva predevsim stranou poptavkovou. Cini tak
na zaklad¢ dat a informaci z vlastniho vyzkumu. Ten byl koncipovan jako
kvalitativni i kvantitativni. Kvalitativni ¢ast vyzkumu hleda odpovéd’ na otazku,
pro¢ vlastné lidé ¢tou a jakym zpasobem to délaji. Druhd kapitola, kterd je
zavéram kvalitativniho vyzkumu vénovana, prinasi pohled na to, jak si lide
vybiraji knihy, co je pfi tom ovliviuje, s¢im si ¢teni knih spojuji, jak si
piedstavuji svaj idedlni okamzZik s knihou, nebo jak jsou spokojeni se svym
»octenarskym  Zivotem®. Kvantitativni ¢ast vyzkumu prinasi statisticke Udaje
o0 tom, jaka cast populace ¢te, s jakou frekvenci tak ¢ini a jaké oblasti literatury
jeji jednotlivé segmenty zajimaji. Ctvrta kapitola, ktera zavéry kvantitativniho
Setieni shrnuje, piindSi kromé podrobné analyzy ¢tenaiskeho chovani a postoju
jednotlivych casti verejnosti také ctenaiskou typologii, zaloZzenou na vztahu
k jednotlivym literarnim Zanram.

Vyzkum vztahu K literatuie, kniham a ¢éteni navazuje na piedchozi autorovy
vyzkumy nakupniho chovani na trzich kulturnich produkti. U jednotlivych
otdzek tak monografie nabizi také zajimavé srovnani postoju ke ¢teni s postoji
k ndvstéve raznych typa kulturnich akci.



81

METODOLOGICKA POZNAMKA

Data vyzkumné povahy, kterd jsou v této studii vyuZzita, byla z vétsi ¢asti ziskana
v ramci vyzkumu postoje obyvatel Ceské republiky ke kniham, literatuie a &tent,
ktery byl proveden v letech 2013 a 2014. Vyzkum m¢l dvé ¢asti, kvalitativni a
kvantitativni. Jejich podrobny metodologicky popis je uveden v kapitolach 2
(kvalitativni vyzkum) a 3 (kvantitativni vyzkum). Vyzkumna data byla
v jednotlivych kapitolach konfrontovéana s vysledky dalSich vyzkumut autora,
zejména vyzkumu nakupniho chovani na trzich kulturnich produkta (Bacuvcik,
2009), vyzkumu vztahu obyvatel Ceské republiky k hudb& (Baduvéik, 2010),
vyzkumu zpasobd traveni volného casu (Bacuvcik, 2011), vyzkumu vztahu
obyvatel Ceské republiky k divadlu a filmu (Baguvéik, 2012a), vyzkumu vztahu
obyvatel Ceské republiky k muzeim a galeriim (Bacuvéik, 2013), vyzkumu
nakupniho chovani na trzich volnoc¢asovych aktivit kulturni povahy (Bacuvcik,
2014), ptipadné s dalSimi udaji prezentovanymi v odborné literatuie uvedené
Vv soupisu zdroju na konci této monografie.



1 KNIHY, LITERATURA, CTENI A VEREJNOST

1.1 KNIZNi TRH V CESKU

Hlavnim tématem této monografie je analyza poptavkové strany knizniho trhu,
tedy vztahu obyvatel Ceské republiky k literatuie a ¢teni a nakupniho chovani na
kniznim trhu. Jejim predmétem tedy nejsou podrobné informace o trhu jako
takovém a o jeho nabidkové stran¢é (tedy o nakladatelstvich, velkoobchodni
distribuci a maloobchodnim prodeji). Pouze pro ramcovy piehled budou na Gvod
této kapitoly uvedeny zakladni informace, které jsou jinak podrobné
komentovany ve Zpravé o ¢eském kniznim trhu 2013/2014 (2014), kterou vydal
Svaz ceskych knihkupct a nakladateli. Az na vyjimky, které jsou dalezité pro
moznost srovnani, nebudou blize komentovany ani odpovidajici informace ze
zahranici (ty je mozné nalézt naptiklad v monografii ,,Pieknizkovano. Co ¢teme
a kupujeme (2013)“ (Travnicek, 2014).

Podle Zpravy o ceskem kniznim trhu 2013/2014 bylo vroce 2012 vydano
v Cesku asi 16 600 kniznich tituli. Tendence poslednich let naznacuje mirny
pokles, nejvice tituli bylo vydano v roce 2008, sice 18 273. V roce 2013 bylo ze
vdech vydanych titula 36,7 % pieloZenych z cizich jazyku, z toho Slo v 55,3 %
piipada o angli¢tinu. Nejvétsi podil na trhu maji kromé beletrie, ktera tvoii 29 %
vydavanych knih (tento podil od roku 2000 vice méné stagnuje, viz Travnicek,
2014, s. 25), détské knihy (11,4 %, narast z 4,1 % v roce 2001), vysokoSkolské
ucebnice (4,8 %, pokles z 8,9 % v roce 2001) a ucebnice pro stiedni a zakladni
Skoly (2,7 %, v roce 2001 2,2 %). Pomér mékkych a pevnych vazeb je priblizné
145 : 100 ve prospéch meékkych vazeb (Udaj vychazi z databaze ceskeknihy.cz,
ktera vSak zahrnuje asi jen 37 % celkové produkce). Predpokladany celkovy
objem knizniho trhu v CR je asi 7,2 mld. K& (v&. DPH). Nejusp&ingjsi kniha
roku 2013, trilogie ,,Padesat odstina Sedi, se na celkovych trzbach podilela asi
2 %. Odhadovana pramérna cena knihy v knihkupectvich je asi 240 K¢ (Zprava
0 ¢eském kniznim trhu, 2014).

V Cesku je registrovano vice nez 5000 nakladateli, z nich aktivnich (vydali
alespon jednu knihu) bylo v roce 2013 2 553. Nejvétsimi nakladatelstvimi jsou
Albatros Media (623 tituli v roce 2013), Univerzita Palackého v Olomouci (492
tituld), Euromedia Group (487 tituli), Grada Publishing (372 titul), Univerzita
Karlova (358 tituli). Vice nez 100 titula vydalo celkem 24 nakladatelstvi, vice
nez 10 titula 258 nakladatelstvi. Mezi nejvétsi velkoobchodni distribu¢ni firmy
patii Euromedia Group, Kosmas, Pemic Books, Pavel Dobrovsky BETA a
Nakladatelsky servis. V roviné maloobchodu je v Cesku cca 620 , kamennych*
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knihkupectvi, ztoho 183 vramci fetézca (nepocitaje vto prodej piimo
v supermarketech a prodejny, v nichz jsou knihy dopliikovym zboZim). Nejvétsi
siti je Kanzelsberger (50 prodejen). Podil internetovych knihkupectvi na
maloobchodnim trhu se odhaduje na 13 — 16 %, pficemzZ naptiklad u détskych
knih se odhaduje pod 5%, unau¢né a odborné literatury kolem 20 — 30 %.
NejnavstévovangjSim internetovym obchodem je kosmas.cz. Odhaduje se, ze
v roce 2013 se v Cesku prodalo cca 1 mil. kopii elektronickych knih (pocet se ve
tiech letech pied tim kazdym rokem prakticky zdvojnasoboval), velikost trhu
byla odhadovana na 120 mil. K¢, podil elektronickych knih na trhu na 1,67 % (ve
Sv¢te je situace dosti rozdilnd — napi. ve Velké Britanii je podil e-knih az 25 %,
v USA necelych 5 %, v Polsku do 2 %). Do roku 2013 bylo v Cesku elektronicky
vydano cca 10 tis. titula. Velikost trhu s audioknihami je odhadovéana na 50 mil.
K¢ (bez DPH) ro¢né, vroce 2014 bylo na trhu k dispozici cca 2 500 tituli
(Zprava o ¢eském kniznim trhu, 2014).

Podle Travnicka (2014, s. 23), lze na ¢eském kniznim trhu v nejblizSich letech
ocekavat nékolik trendu. Tato progndza (kterd je niZze uvedena v ponékud
parafrazované verzi) vychazi ztrendd, které jsou aktualni ve svéte, a dale
z rozdila mezi ¢eskym trhem a trhy zahrani¢nimi, které mnohdy funguji zna¢né
rozdilné a v nékterych piipadech prosly transformaci, kterd nas (ziejmé) teprve
ceka:

e Narast prodeji e-knih a vytvareni rovnovahy mezi obéma formaty
(,utilitarni® e-knihy vs. papirove knihy jako vice shératelska ¢i darkova
zalezitost). Nekteré druhy knih, jako napiiklad odborna literatura a piirucky,
mozné takika zcela piejdou jen do digitalni podoby.

e SniZovani poctu tradi¢nich knihkupectvi a prevod vétsi ¢asti prodeja do on-
line zptsobu. Kamenna knihkupectvi moznd do zna¢né miry zméni svou
funkci. Knihy se mozZna nebudou prodavat izolované jako dosud, ale stale
vice v ramci komplexnéji pojatych ,,medialnich a zabavnich domu“.

e Koncentrace na stran¢ vydavateld. Ve srovnani se zahrani¢im je situace u nas
dosti roztristénd, prakticky chybi dominantni hraci (v nekterych zemich je
béZné, Ze nejvetsi nakladatelé zaujimaji aZz desitky procent trhu).

e Globalizace a jeSt¢ vetSi nastup tzv. globalniho bestselleru (coz se netyka jen
ceského trhu). To pravdépodobné vyvold protireakci v podobé hledani
alternativ na nékterych niche marketech (podobn¢ jako v predchozim bodg,
kde to maze znamenat vice knih vydanych vlastnim nakladem).

e Stéle se snizujici naklady knih (tedy kolik je vibec mozno v dob¢ ¢im dal
vétSiho prisunu novinek prodat kopii) bude vést k dalSi snaze vydavat vice
titula (coz je zacarovany kruh). Ve svété pritom stale vice zanika model, kdy
jeden Uspésny titul ,,Zivi* fadu ostatnich, které nakladatel vydava v rdmci
»Péce o kulturu naroda*; prevlada trend, kdy na sebe kazda kniha musi sama
vydélat, coz v pripadé malého jazykového trhu ¢asto znamena, Ze vydani
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knihy musi byt financovano jinym zptasobem nez jen z trzeb. Zaroven lze
¢ekat intenzivnéjSi snahy o reSeni problému copyrightoveého piratstvi.

1.2 VZTAH OBYVATEL CR KE KNIHAM A CTENI

Podrobné informace o vztahu obyvatel Ceské republiky k literatuie a ¢teni nabizi
dlouhodoby vyzkum, ktery realizuje Ustav pro ¢eskou literaturu AV CR, v.v.i ve
spolupraci s Narodni knihovnou CR, jehoZ hlavnim fesitelem je Jiti Travnigek.
Dosud byla realizovana tti kola vyzkumu v letech 2007, 2010 a 2013. Jeho
priméarni slozkou je kvantitativni vyzkum formou dotaznikového Setieni, pticemz
¢ast otazek se vzdy opakuje a ¢ast je zaméfena na urcité specialni téma. Vyzkum
ma i kvalitativni ¢ast zaméienou zejména na tzv. c¢tenaiskeé biografie. Vysledky
vyzkumu z roku 2007 jsou shrnuty v monografii ,,Cteme? Obyvatelé Ceské
republiky a jejich vztah ke knize* (Travnicek, 2008), z roku 2010 v monografii
»Ctenéti a internauti. Obyvatelé Ceské republiky a jejich vztah ke &teni (2010)“
(Travnicek, 2011), z roku 2013 v knize ,,Pieknizkovano. Co ¢teme a kupujeme
(2013)“ (Travnicek, 2014). Dalsi publikace stejného autora jsou zamétreny na
razna specialni témata — zabyvaji se détskou skupinou ¢tenait (,,Vypraveéj mi
néco... Jak si déti osvojuji piibehy*; Travnicek, 2007) nebo metodou zminénych
¢tenarskych biografii mapuji vztah zndmych osobnosti ke knihdm (,,Knihy a
jejich lidé. Ctenaiské zivotopisy*; Travnigek, ed., 2013).

Zajimavé srovnani z blizkého prostiedi slovenského knizniho trhu (na némz se
mimochodem vyznamné uplatiuji i knihy vydané v ¢esting; recipro¢né tento
vztah jak se zda nefunguje, viz Travnicek, 2014, s. 22) piindSi dlouhodoby
vyzkum, jehoZz zéavéry jsou shrnuty mimo jiné v monografiich ,,Citanie 2008
(Rankov, Valgek, 2008) a ,,Citanie 2009 (Valdek, 2009), zamétené na étenaiské
chovani mladych lidi. Obdobné vyzkumy lze najit také v dalSich zemich
sttedoevropského regionu (odkazy na nékteré z nich viz v Travnicek, 2014). Sirsi
mezinarodni srovnani nabizi vyzkumy Evropské komise Special Eurobarometer
278 (European Cultural Values, 2007) a Special Eurobarometr 399 (Cultural
Access and Participation, 2013), které monitoruji vztah obyvatel jednotlivych
zemi EU k riaznym volno¢asovym aktivitdm kulturni povahy.

Pro srovnani se zavéry vlastniho vyzkumu, Kkteré budou prezentovany
v nésledujicich kapitolach, jsou klicové udaje z vyzkumu AV CR a NK CR. Dil¢i
srovnani a diskuse bude obsazena v jednotlivych subkapitolach kapitoly 3, ktera
prindSi vyhodnoceni kvantitativniho vyzkumu. Na tomto misté se pokusime
nacrtnout celkovy obraz oroli literatury a cteni tak, jak jej nabizi zavéry
vyzkumu AV CR a NK CR ve vySe odkazovanych monografiich. Je potieb mit
na paméti, Ze primarni zamétreni tohoto vyzkumu se od vyzkumu zde
prezentovaneho lisi — zatimco tato monografie vychézi z pozic marketingovych a
hled& odpovéd’ na otdzku, jaké jsou postoje a preference verejnosti a ¢tenaia jako
stavajicich ¢i potenciélnich ,,zakaznika*, srovndvany vyzkum se na stejnou véci
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divé spiSe z pohledu sociologického a literarné védného (viz Travnicek, 2014, s.
34).

1.2.1 Cteni knih

Vyzkum AV CR a NK CR pomérné detailng naznacuje, jak vypada aktualni
vztah obyvatel Ceské republiky ke knihdm a ¢teni a jakou méa — ve srovnani
zaveéra jednotlivych vin vyzkumu, které probéhly v obdobi sedmi let — dynamiku.
Toto srovnani napiiklad ukazalo, Ze v roce 2013 si alespon jednu knihu piecetlo
84 % respondentu (v roce 2007 to bylo 83 %, v roce 2010 79 %). Mezi muzi je
¢tenadit 0 néco méné nez mezi Zzenami, konkrétné mezi muzi 78 % (dle Gdaja
zroku 2010 73 %) a mezi Zenami 89 % (dle udaju z roku 2010 85 %). Pro
srovnani, casopisy ¢te pravidelné 85 % populace (88 % Zen, 82 % muzi).
Z hlediska véku je podil ¢tenaru velmi vyrovnany, pohybuje se v jednotlivych
vékovych skupinach mezi 82 a 85 %, pricemZz zde neni sledovatelny Zadny
jednoznacny trend.

Zavery je mozno konfrontovat téZ se zjisténimi Special Eurobarometer 278 a 399
(European Cultural Values, 2007; Cultural Access and Participation, 2013).
Podle vyzkumu zroku 2007 alespon jednu knihu za poslednich 12 mésica
piecetlo 82 % Cechi, coz na$ narod fadilo na &tvrté misto v rdmci Evropy.
Nejvice ¢tendit bylo podle tohoto zdroje v Nizozemsku a Svédsku (85 %),
Dansku (83 %), u nas, ve Velke Britanii (82 %) a na Slovensku (81 %). Nejmén¢
tenait bylo v Portugalsku (41 %), na Malté (45 %), Kypru (57 %), v Recku,
Bulharsku a Spanélsku (59 %). Zajimavé je, Ze udaje z roku 2013 uz pro nas tak
piiznivé nejsou — podle néj si alespon jednu knihu za poslednich 12 mésica
piecetlo 71 % Cechii (coZ dosti kontrastuje se zavéry Travnickovymi ze stejného
obdobi i snaSimi vlastnimi zavéry, prezentovanymi v kapitole 4); podobny
,»pokles“ byl zaznamenan také na Slovensku (68 %). Podle tohoto vyzkumu bylo
nejvic ¢tenart ve Svédsku (90 %), Nizozemsku (86 %), Dansku (82 %), Velké
Britanii (80 %) a Némecku (79 %), zatimco naSe zemé by byla na 11. misté,
nejméné &tenart bylo v Portugalsku (40 %), Recku (50 %), Rumunsku (51 %),
na Kypru (54 %) a v Bulharsku (55 %).

V praméru si obyvatel Ceské republiky (15+ let) piecetl 13,2 knih (v roce 2007
to bylo 13,4 knih, v roce 2010 13,7 knih), median piectenych knih je 5. O néco
aktivngjSimi ¢tenéfi jsou lidé starSi 65 let, kteti si v praméru precetli 20,6 knih,
naopak jsou na tom lidé ve skupin¢ 35 — 44 let (9,5 knihy). 24 % obyvatel
piecetlo 13 a vice knih (v rdmci toho 5,6 % z celku piecetlo 50 a vice knih),
20 % precetlo 7 — 12 knih, 40 % precetlo 1 — 6 knih, 16 % neprecetlo knihu ani
jednu. Pokud se tykéa frekvence ¢teni vyjadiene casove, 12 % obyvatel ¢te knihy
denng, 35 % alespon jednou tydnég, 17 % alespon jednou za mésic, 19 % alespon
jednou za rok, 16 % mén¢ casto. Podobné vysledky byly zaznamenany také ve
vyzkumu slovenském — kazdy nebo témér kazdy den ¢te knihy 9,5 % populace,
alespon jednou tydné 23,7 %, alespon jednou do meésice 21,6 %, méné casto
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42,1 % populace (Rancek, Valkov, 2008). V praméru lidé ¢teni knih vénuji 33
minut denné (v roce 2007 31 minut, v roce 2010 30 minut). Pro srovnani, ¢teni
novin a c¢asopist vénuji 26 minut, sledovani televize 136 minut, poslechu
rozhlasu 87 minut, sledovani videa/DVD 34 minut, poslechu auditivnich médii
(CD, mp3 a dal8i) 29 minut, praci s internetem 79 minut).

NejpopularnéjSim Zanrem je soucasnd beletrie oddechovd (50 %), kterou
nasleduje literatura faktu (31 %, vice ji preferuji muzi), klasicka beletrie (30 %),
odborna literatura (31 %), souc¢asna beletrie s literarnimi naroky (20 %), u¢ebnice
a prirucky (14 %), slovniky a encyklopedie (13 %), sci-fi a fantasy (15 %),
valec¢na literatura (13 %), komiks (5 %), nabozenska literatura (3 %), esoterika a
ufologie (5 %); 15 % respondentt udavéa, Ze nedava prednost nicemu a c¢te bez
vybéru. Na druhou stranu, pro pétinu (21 %) ekonomicky aktivnich Cecha
souvisi ¢teni knih s jejich zaméstnanim. Zajimavosti je, Ze dle Gdaja z roku 2010
50 % lidi starSich 15 let nikdy necetlo poezii. Z knih v cizich jazycich je
nejfrekventovangjSi anglictina, v niz si aspon jednu knihu za posledni rok
piecetlo 9,8 % respondentd. Dalsi je slovenstina, v niz cetlo 6,7 % lidi.

Nejveétsi vliv na cestu ke ¢teni mélo podle respondentu to, Ze ,,doma se vzdycky
dbalo na ¢etbu knih* (35 %). DalSi v potadi skoncily vyroky ,,méli jsme doma
mnoho knih* (27 %), ,,navstévoval jsem pravidelné knihovnu* (18 %), ,,bavil
jsem se o knihach se zndmymi a piateli* (18 %), ,,¢asto jsem mluvil o knihéch
srodici“ (12 %), ,mél jsem inspirativniho ucitele c¢eStiny” (12 %), ,,nic
z uvedeného, cestu jsem si naSel sam* (27 %, spiSe muzi nez Zeny) a ,,nevim“
(17 %).

23 % lidi ma& sveého nejoblibenéjSiho autora; dalSich 6 % jej ma také, ale
nepamatuje si jeho jméno. Nejoblibengjsim autorem Cecht je Michal Viewegh
(téZ v letech 2007 a 2010; prvni misto v celém poifadi nicméné vzniklo na
zakladé pouhych 19 jmenovani, coZ je ze statistického hlediska udaj jisté velmi
problematicky; tento autor byl vyrazné castéji uvadén Zenami), v pomysiném
poradi nasleduji Erich Maria Remarque, Dick Francis, Agatha Christie a Vlasta
Javoricka. Svou nejoblibengjsi knihu ma 27 % obyvatel, dalSich 8 % si
nepamatuje jeji nazev. Nejoblibengjsi knihou Cecht je ,Babicka“ Bozeny
Némcove (ovSem s pouhymi 10 uvedenimi), nasleduji ,,Padesat odstina Sedi,
»,Harry Potter”, ,Vejce a ja“ (v letech 2007 a 2010 nejoblibengjsi, téz
kumulované ve vSech trech vyzkumech s42 uvedenimi) a ,Pan prstena*
(kumulovan¢ za vsSechny viny vyzkumu jsou za druhou ,,Babi¢kou® na tretim
misté ,,Osudy dobrého vojaka Svejka“). Ve své doméaci knihovné ma pramérny
Cech 250 knih (v roce 2007 to respondenti odhadovali na 274 knih, v roce 2010
240 knih). Vice knih maji lidé starSi 65 let (325 knih). 2 % obyvatel tvrdi, ze
doma nemaji zadné knihy, 29 % ma 1 — 50 knih, 22 % méa 201 — 500 knih, kazdy
Ctyricaty ma vice nez 1000 knih.

Zajimavym zavérem je, Ze ve srovnani let 2007 a 2010 se rozeviely pomysiné
ntzky mezi kulturné chudymi a bohatymi. Kulturné chudi mirn¢ zchudli (pfibylo
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piibylo vasnivych ¢tenéid, kteti precetli vice nez 50 knih za rok).

1.2.2 Nabyvani knih

Pokud se tyk& nakupu knih, alespon jednu knihu si koupilo 48 % lidi. Nejvic
knih nakoupili lidé ve vékove skupin¢ 25 — 34 let (57 %), nejmen¢ ve skuping
nad 65 let (40 %). Alespon jednu knihu koupilo 53 % Zen a 42 % muzu. Data
naznacuji, Ze od roku 2007 doslo k vyraznému poklesu podilu lidi, ktefi nakupuji
knihy (v roce 2007 71 %, v roce 2010 46 %). Tyto informace je mozZno srovnavat
s vysledky vlastniho vyzkumu (Bacuvcik, 2014), podle néjz vroce 2013 za
poslednich dvanact mésicta koupilo knihu 60,5 % Cechd, pricemz v roce 2008 to
bylo 64,7 %. Obecn¢é ovSem nejvétsi ¢ast lidi ziskava knihy jako dar (60 %,
v praiméru kazdy obdarovany takto ziskal 3,3 knihy), néasleduje nékup
(zminénych 48 %, v praiméru kazdy kdo takto ziskal knihy, ziskal 4,9 knih),
z domaci knihovny nebo knihovny zndmych (46 %, v praméru kazdy, kdo takto
ziskal knihy, ziskal 5,1 knihy), z vetejné knihovny (31 % oproti 36 % Vv roce
2010; v pruméru kazdy, kdo si pujcil knihy, si pajcil 12,3 knihy), a take volné
z internetu (10 %, ti, kdo tak ¢ini, ziskali v praméru 5,6 knihy).

V praméru si Cesi koupili 2,3 knihy a utratili za né 691 K&. To je opét pokles
oproti vysledkim piedchazejicich vyzkumi, podle nichz si v roce 2007 koupili
4,7 knih za 925 K¢, vroce 2010 2,3 knih za 558 K¢ (zde je mozna znatelny
vykyv v dobé kumulujici ekonomické recese). Nejvice lidi nakupuje v tradi¢nich
knihkupectvich (87 %), v levnych a zlevnénych knihach (38 %, vroce 2010
55 %), antikvariatech (20 %, v roce 2010 27 %), supermarketech (14 %, v roce
2010 21 %) na internetu (25 %, v roce 2010 21 %) a pies knizni kluby (12 %,
v roce 2010 18 %). Informace o knihach lidé ziskavaji nej¢astéji od blizkych a
znamych (59 %), dale zinternetu (34 %), v knihkupectvich (29 %), z tisku
(recenze; 29 %), z propagacnich materialt (21 %), z televize (15 %) a z rozhlasu
(7 %). Pocet téch, kteri se oinformace o knihdch nezajimaji, je mezi muZi
dvakrat vétsi nez mezi Zenami.

Duvody, pro¢ lide kupuji knihy, jsou zabava, potéSeni a relaxace (75 %; procenta
jsou vypocitana z téch, kteti knihy skute¢né kupuji), dale jako dar (59 %), za
Ucelem studia, vzdelani a pouceni (32 %), kvuli praci a zaméstnani (10 %) a
kvili budovani knihovny a shératelstvi (6 %). Pii ndkupu se lidé (ti, ktefi knihy
opravdu kupuji) nejéastéji rozhoduji podle zanru (73 %), tématu (59 %), autora
(49 %), doporuc¢eni znamych a blizkych (43 %), ceny (21 %), kritiky (9 %),
ohlasu v TV, rozhlase a dennim tisku (8 %), nakladatelstvi a edice (5 %), obalky
(4 %) a ndhodné (5 %). Davod, proc¢ lidé knihy nekupuji, je v tom, Ze jsou moc
drahé (71 %, procenta jsou vypocitana z téch, kteti knihy skute¢né nekupuiji), to,
Ze si je obstaravaji z jinych zdroju (38 %), ¢teni knih je nezajiméa (32 %), na trhu
je prilis vysoky pocet knih, takze se v nich nevyznaji (13 %) nebo na to nemaji
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cas (3%). Tato fakta zajimavym zpasobem souviseji stim, Ze nejzndmgjsi
instituci ceského knizniho trhu je prodejni sit’ Levné knihy (znd je 68 %
respondentt; dalSimi jsou Knizni Klub /38 %/, veletrh Svét knihy /37 %/ nebo
nakladatelstvi Harlequin /36 %/).

Do veiejnych knihoven chodi 32 % respondenta (v roce 2007 40 %, v roce 2010
38 %). Zeny jsou aktivngjsi (39 %) nez muzi (25 %), nejaktivngjsi vékovou
skupinou jsou lidé ve véku 15 — 24 let (43 %), nejmeén¢ aktivni ve véku 25 — 34
let (27 %). Skupina ne-navstévnika se déli na ty, ktefi chodili diive (31 %) a ktefi
nechodili nikdy (37 %). Do knihoven lidé nechodi zejména z divodu nedostatku
¢asu a to, Ze si knihy pajcuji od pratel a zndmych. Do knihoven si lidé chodi
pujcovat knihy (95 %), pujcovat casopisy (38 %, zde vyrazny pokles oproti 50 %
v roce 2010), pro sluzby v ¢itdrnach/studovnach (24 %, v roce 2010 35 %) a pro
informace z publikaci (15 %, v roce 2010 34 %).

1.2.3 Pristup ke kniham

Na zékladé shlukové analyzy dat z vyzkumu z roku 2013 pojmenoval Travnicek
(2014, s. 149) pét typickych zpasoba postoje lidi ke ¢teni a nabyvani knih, tedy
ke knizni kulture. Tyto zavéry si dovolime pievzit takika v kompletnim
parafrdzovaném znéni:

1. Nectu, nekupuju, nezajima mne to. Dominuji muZzi se zakladnim vzdélanim
(vyuceni). Tito lidé spiSe sleduji televizi, z ¢asopista jen sportovni, knihy
nekupuji ani je nedostavaji, doma maji maximalné 50 knih. Tato skupina tvoii
23 % populace.

2. Cist me bavi, ale knihy jsou moc drahé, idealni je knihovna. Dominuji Zeny
nad 60 let, se zakladnim vzdélanim (vyucené), ekonomicky neaktivni. Knihy
¢tou sporadicky, hlavné tisténé, nekupuji je, protozZe jsou drahé, pujcuji si je
od pratel, doma maji maximalné 100 knih, vzdy chodili a stale chodi do
knihovny, preferuji oddechovou literaturu i knihy s naboZenskou tematikou,
jinou ¢tou spiSe casopisy, bavi je zahradkareni a chalupareni. Tato skupina
tvori 25 % populace.

3. Kniha je dobry relax i darek, ale vybiram si je spi$ podle ceny. Muzi i Zeny,
piedevsim 40 — 50 let, stredoSkolské vzdélani, povaha prace napul fyzicka i
dusevni. Ctou sporadicky, knihy si kupuji, ale spi§ nedostavaji. Do knihovny
nechodi, i kdyz drive chodili, ani si je nepajcuji od pratel. Doma maji
maximaln¢ sto knih, preferuji oddechovou beletrii. Tato skupina tvoii 11 %
populace.

4. Kniha, to je pro me predevsim informace, je jedno, odkud ji ziskdm. MuZzi i
zeny, spise lidé s vysokoskolskym vzdélanim (Gasto singles). Ctou intenzivng
(hodné i ¢asto), téz v cizich jazycich. Jsou on-line, pouzivaji veSkera moderni
zatizeni, na webu ¢tou hlavné diskuse a komentaie, z ¢asopisa preferuji
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odborné. Knihy hodné dostavaji, pokud si je kupuji, vybiraji podle autora.
Chodi i do knihoven, stahuji z webu. Kniha ptedeviim znamenda studium a
praci, maji piehled, co vychazi. Doma maji stovky knih, ke ¢teni byli vedeni
odmalicka. Preferuji ucebnice, ptirucky, sci-fi a fantasy. Tato skupina tvoti
11 % populace.

KdyZ dostanu dobry tip nebo me nejaka nova kniha zaujme, rada si ji koupim.
Dominuji Zeny se stiedoSkolskym nebo vysokoskolskym vzdélanim z vysSich
pifjmovych kategorii. Ctou hodné a pravidelng, Ipi na tisténych knihach,
z ¢asopisa ¢tou odborné, pro Zeny, kulturni a zajmové. Knihy kupuji, hlavné
na doporuceni jinych, také je hodné dostavaji. Maji ptehled, co vychazi, a
maji zajem o novinky, doma maji vice nez 100 knih. K ¢etbé byli vedeni
odmalicka, ¢tou beletrii i literaturu faktu. Do knihovny pfili§ nechodi, radgji
si knihu koupi. Tato skupina tvoii 30 % populace.

zavér své knihy piinasi Travnicek (2014, s. 161, parafrazovano)

charakteristiku ceské knizni kultury:

silna kultura, vniz je méalo nectenéiu, ale neni vni ani hodné ¢étenait
nadpramérnych; za to je vni hodné c&tenaiti vysoce nadpramérnych
(vasnivych); klesa sice podil lidi, kteti ¢tou denng, konstantni vSak zustava
¢as, ktery lidé pramérné ¢teni vénuji

mala vékova bariéra — rozdily mezi vékovymi skupinami jsou malé, jediny
vyraznéjSi propad nastavd ve strednim véku; vékova bariéra se nicméné
projevuje u digitalniho c¢teni, které je vyrazné aktivitou mladsi poloviny
populace; ¢teni a digitalita si nicméné nekonkuruji, silni ctenaii téz travi
hodné ¢asu v prostiedi internetu

mala je také urbanizacni bariéra (velikost sidla nehraje ve vztahu ke ¢éteni
roli), naopak velky rozdil v pristupu ke kniham existuje mezi muzi a Zenami,
a to ve prospéch Zen, které knihy vice ¢tou i nakupuji

v Iy

siln¢ rozSifené jsou doméci knihovny; lidé maji stale pozitivni vztah téz
k vefejnym knihovnam, byt se snizuje podil lidi, ktefi je navstévuji
(frekvence navsteév se pritom vyrazné nesnizuje)

ve vychove ke ¢teni hraje dominantni roli rodina; ta ma o néco vétsi vliv na
Zeny nez na muze

zvyk pojimat knihu jako darek je siln¢ rozsiteny

vztah ke kniznimu trhu ke konzervativni — knihy se stale kupuji predevsim
v tradi¢nich knihkupectvich

rozeviraji se nazky mezi ¢tenim a nabyvanim knih; zatimco éteme stéle
zhruba stejné, mensi c¢ast lidi nakupuje mensSi mnozstvi knih; to muze
znamenat, Ze nabidka prevySuje potieby a moznosti poptavkové strany, nebo
jinak, knihy, které pottebujeme ¢ist, uZ mame doma (maji je doma nasi znami
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nebo jsou v knihovng); kromé pievahy nabidky muaze hrat roli i vysoka cena
knih

Na vztah lidi ke kniham je moznost se divat dvéma zpasoby. Jak uvidime déle,
pro mnoho lidi znamena kniha piedevsim soukromi — maji moznost si ¢ist
o samoté, kdyZ je nikdo neru$i, nebo dokonce s pomoci knihy odfiltrovavaji
okoli a jeho hluky (napi. ¢tenim v dopravnich prostiedcich). Jak ale upozoriuje
Travnicek (2014), cteni knih je ryze sociélni zélezitost. Knihy musel n¢kdo
napsat (s néjakym zadmérem, ktery nejspiS souvisel sjinymi lidmi), vydat
(s ohledem na jiné lidi), nékdo je musel koupit (knihovna s ohledem na potieby
¢tenéiu, nebo jednotlivec jako dar pro své blizké), a i ten, kdo ¢te, pii tom ¢asto
piemysli o souvislostech toho, co v knihach stoji, se svym Zivotem a tedy i
s dalSimi lidmi. Tyto dva pohledy asi nejde oddélit, strochou licence by se
nicméné dalo fict, Ze knihy jsou né¢im, co ¢lovéka od ostatnich lidi oddéluje, ale
zaroven jej to s nimi spojuje.
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2 PROC LIDE CTOU : KVALITATIVNI POHLED

2.1 CiL A METODA VYZKUMU

2.1.1 Cil vyzkumu

Kvalitativni vyzkum mél za cil zjistit postoje obyvatel Ceské republiky ke
kniham, literature a ¢teni, zmapovat davody, pro¢ lidé ¢tou, co si se ¢tenim
spojuji, co jim cteni dava, jak si predstavuji svij cas straveny s knihou, jak
hodnoti svij ,,ctenaisky Zivot“, a podobné.

2.1.2 Metoda realizace vyzkumu

Vyzkum byl realizovan formou on-line dotazniku umisténého na portélu
www.vyplnto.cz se ¢étyfmi otevienymi otdzkami (dotaznik viz na konci této
monografie), na néZ meli respondenti odpovédét vlastnimi slovy. Dotazovani
probéhlo od zati 2014 do biezna 2015. Dotazniky byly Siteny prostiednictvim
studenta Fakulty multimedialnich komunikaci Univerzity Tomase Bati ve Zling
(FMK UTB ve Zling), oboru Marketingovd komunikace Vv prezenéni i
kombinované formé. Dotazniky byly cilené distribuovany zastupcam raznych
vékovych skupin, nebyla nicméné sledovana reprezentativnost vybérového
souboru vagi populaci Ceské republiky. Dotaznik byl cileng distribuovan
respondentam, u nichZ byl piedpoklad jistého vztahu ke kniham a ¢teni a také
schopnosti a ochoty odpovidat na oteviené otazky. Kvalitativni vyzkum tedy
popisuje postoje a chovani osob, které maji ke kniham a ¢teni pozitivni vztah.

Zvolend vyzkumna metoda mé nékolik vyhod a nevyhod. Forma on-line
dotazovani umozZnuje relativné jednoduchy sbér dat. Jeji vyhodou je to, Ze
odpovédi jsou anonymni a respondent neprichdzi do ptimého kontaktu
s tazatelem; vzhledem k tomu, Ze se nékdy ptame na intimni informace ze Zivota
respondentt, je tak eliminovan moZny ostych nebo neochota sdélovat urcité
informace. Nevyhodou tohoto postupu pak je, Ze se tazatel nemuze doptat na
dalSi podrobnosti, a pozadi popisovanych situaci nemusi byt odhaleno do velkych
podrobnosti. To je oviem vzhledem Kk cili analyzy, jimZ je vytvoieni typologie
situaci, pristupu ¢i zazitka, nevyhoda spiSe relativni, ktera moznost dosazeni cile
nijak podstatn¢ neomezuje; nemoznost hloubkového dotazovani je zde de facto
nahrazena vétsi Siti (poctem) responzi, které spole¢né davaji SirSi mozaiku
pohledu na studovany problém. Jistou nevyhodou je to, Ze od respondentd
vétSinou neziskavame vysledek hlubokého zamysleni nad problémem, ale spiSe
prvni dojem zn¢j. Tuto vlastnost na druhou stranu neni tieba vnimat jako
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nevyhodu, je to spiSe charakteristika vypovédi, kterou je nutno zvazit pii jejich
vyhodnoceni. DalSi nevyhodou je mald kontrola nad demografickymi
charakteristikami respondentd, nebot’ on-line dotazovani obecné neumoznuje
jednoduchym zpasobem oveéfit, zda respondenti o sobé uvedli pravdivé udaje. To
je oviem vzhledem kcilam analyzy nevyhoda také spiSe relativni, nebot
zminovana typologie je vytvaiena bez ohledu na demografické charakteristiky
vybérového souboru, jeji pripadny popis z demografického hlediska je az
sekundarni a spiSe orientacni.

2.1.3 Charakteristika vybérového souboru

Do kvalitativniho vyzkumu bylo zapojeno celkem 539 respondenti (jsou zde
oznacovani jako respondenti, nikoliv jako participanti, jak tomu byva standardem
u kvalitativnich vyzkumi, nebot’ zpasob jejich zapojeni do vyzkumu tomuto
oznaceni odpovida l1épe). Z toho bylo 188 muzu a 351 Zen. Vékové rozloZeni
respondentt bylo nasledujici: 17 ve véku 12 — 14 let, 21 ve véku 15 - 19 let, 54
ve véku 20 — 24 let, 62 ve véku 25 — 29 let, 139 ve véku 30 — 39 let, 130 ve veku
40 — 49 let, 61 ve veéku 50 — 59 let, 34 ve veéku 60 — 69 let a 21 ve veku 70 — 80
let. Dale bylo sledovano vzdélani respondenti. 37 mélo zakladni vzdélani (Slo
ovsem vesmeés o mladé respondenty, kteti jeSté studovali), 54 bylo vyucenych
(stredni vzdelani bez maturity), 223 meélo stiedoSkolské vzdélani (vcetné
aktualnich studenta vysokych S$kol), 22 vy38i odborné vzdélani a 203
vysokoSkolské vzdélani. Kone¢né bylo sledovano bydlisté respondentt podle
kraja. 54 Zilo v Praze, 26 ve Stredoceském kraji, 30 v Jihoceském Kkraji, 9
v Plzeniském kraji, 2 v Karlovarském kraji, 2 v Usteckém kraji, 3 v Libereckém
kraji, 4 v Kralovéhradeckém kraji, 16 v Pardubickém kraji, 19 v kraji Vysocina,
108 v Jihomoravském kraji, 58 v Olomouckém Kkraji, 41 v Moravskoslezskem
kraji, 160 ve Zlinském kraji a 7 respondenta m¢lo bydliste v zahranici. Byt tedy
demograficka a geografickd reprezentativnost vybérového souboru nebyla
sledovana, byli vném ve vyznamném poctu zastoupeni respondenti vSech
sledovanych charakteristik.

2.1.4 Zpusob vyhodnoceni vyzkumu

Pro vyhodnoceni odpoveédi respondenti byla pouZzita tematicka analyza. Jedna se
o0 kvalitativni deskriptivni metodu, kterd nepracuje s Zddnou dopiedu existujici
teoretickou typologii ¢i kategorizaci. Jejim cilem je odhalit urc¢ity pocet témat,
ktera popisuji obsah dat textove povahy (Braun, Clarke, 2006, Hendl, 2005). To
vyZaduje opakované postupné ¢teni vSech vypoveédi a jejich kddovani. Cilem
bylo najit typicke, ale také vyjimecné postoje ke knihdm a ¢teni, a ty ilustrovat
konkrétnimi vyroky respondentt.

Konkrétni metoda zpracovani dat a jejich vyhodnoceni se u jednotlivych otazek
mirn¢ liila, proto bude jeji popis soucasti néasledujicich kapitol.
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2.2 VYBER KNIHY

Prvni otazka v dotazniku znéla: ,,Mate rozectenou nejakou knihu? NapiSte,
prosim, jak jste se k této knize dostal/a. Jak doSlo k tomu, Ze jste zacal/a cist
prave tuto knihu? Pokuste se to prosim popsat podrobnéji — naps. méate na stole
hromadku knih a ctete je postupné, nebo jste uz par let nic necetl/a a hledal/a, co
si vzit s sebou na dovolenou, nebo jste ji t/eba zacal/a cist uz pred peti lety a ted’
jste v polovine objevil/a zalozku, a podobne. Pokud zrovna zadnou knihu nectete,
pokuste se napsat o posledni knize, kterou jste cetl/a, pokud jich mate
rozectenych vic, napiste o nekteré z nich, nebo treba i o vSech.* Z metodického
hlediska otazka smétuje ne na jakoukoliv knihu, ale na knihu pravé (naposledy)
Ctenou. Takovd formulace jist¢ ptinadSi jiné odpovédi, nez kdybychom se
napiiklad ptali ,,z jakého davodu si obvykle/vétSinou vybirate knihy ke ¢teni®.
Lze se domnivat, Ze dotaz na ,,obvykly* zptisob by mohl veést k vétsi typizaci
odpovédi, zatimco dotaz na ,posledni“ knihu muze piinést i unikatni ci
neobvyklé odpovédi. To byl i davod, pro¢ byla zvolena prave takova formulace
otazky. Je déle potieba upozornit na to, Ze formulace je v jistém smyslu navodna
— nabizi priklady toho, jak mohlo k vybéru knihy dojit, stim, Ze respondenty
nabada k vlastni odpovedi. Jak bude vidét na dale uvedenych vypoveédich, nékteri
respondenti méli potiebu na tyto nabidnuté moZnosti reagovat, vyjadiovat se
k nim. To je divodem, pro¢ se nékteré moznosti, predlozené v otazce, objevuji
castéji i ve vyrocich respondent.

Tematicka analyza byla provedena nasledujicim zptasobem: Jednotlivé responze
byly nékolikrat opakované ¢teny. Pii tom byly soucasné kodovany (byla k nim
pripisovana klicova slova), pribézne trizeny (byly odstranovany vypoveédi,
u kterych doslo ke stejnému kddovani jako u jinych vypovédi; nebyly pii tom
preferovany vypovédi zaznamenané diive /chronologické hledisko/, ale spiSe
vypovedi, které danou situaci popsaly subjektivné /pro autora analyzy/
zajimavejSim  zpasobem) a typologizovany (k sobé byly fazeny tematicky
piibuzné vypoveédi). Béhem nékolika kol iterativni analyzy tak vykrystalizovala
baterie vypoveédi (responzi), ktere byly pouzZity jako zéklad pro popis
jednotlivych jevu, o nichz bude v nasledujicich subkapitolach fe¢, a v nichz jsou
tyto vypovedi pouzity jako jejich ilustrace.

Pti tematické analyze postupné vyplynulo devét zakladnich typu atributa (jevi),
které respondenty vedly kvybéru aktudlné c&tené knihy. Slo o (1) vztah
k autorovi, Zanru ¢i tématu knihy, (2) doporuc¢eni jinych osob a vzajemné
pujc¢ovani, (3) vliv propagace nebo médii, (4) darovani knih, (5) nakup knih, (6)
pujcovani knih v knihovn¢, (7) vlastni shirka knih, (8) potreba informaci a (9)
razne specifické charakteristiky cteni.

Jak jiz bylo naznaceno, jednotlivé typy atributia budou dale ilustrovany
konkrétnimi vyroky respondentt. Vypovédi budou uvedeny v samostatnych
odstavcich, kurzivou a v uvozovkach. Na zacatku vypovédi bude uvedeno ¢islo
v kulaté zavorce, které identifikuje konkrétniho respondenta (1 — 539). Na jejich
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konci budou déle respondenti charakterizovani svym pohlavim a vékem (M —
muz, Z - Zena, vymezeni vékového rozmezi viz vyse). Vyroky jsou
transkribovany do bézné podoby spisovné cestiny (slovenstiny) se snhahou
zachovat v co nejvétsi mire autentickou podobu tak, jak je respondenti napsali do
dotazniku (davod, pro¢ vyroky nebyly ponechany ve zcela autentické podobé, je
ten, Ze se respondenti dopoustéli fady gramatickych chyb a pieklepd, navic
rychlé psani /psani na mobilnich zatizenich, s pouzitim automatickych korektoru
gramatiky/ vede k riaznym stylistickym nedostatkim, které vyznamné naruSuji
plynulost textu). Jednotlivé vypovédi byly ptipadné kraceny, zejména tam, kde
respondenti popisovali obsah knih, nebo odkazovali na své odpovédi na ostatni
otazky. Ve vétSin¢ pripada vSak byla snaha zachovat vypovédi celé, nebot
obvykle davaji vetsi smysl jako celek, nez kdyby z nich byly vybrany pouze véty,
které charakterizuji jev, ktery je pravé vtextu probirdn. Z toho davodu lze
piiklady k nékterym jevam (zvyraznénym v textu kurzivou) najit i na jinych
mistech, nez tam, kde je jim vénovana hlavni pozornost.

2.2.1 Autor, Zanr, téma

Cést respondentts mé oblibeného autora, jehoZ zpravidla dlouhodobé sleduje, &te
jeho dila, ptipadné se zajimd on¢j jako o osobu. V nékterych pripadech jde
0 osobnosti, které jsou ¢inné i jinak neZ jen jako spisovatelé ¢i autoti knih (ve
vyroku niZe je te¢ o filozofii a publicistickych Gtvarech v tisku).

(517) ,,Aktualné rozectena: Véaclav Belohradsky: ,,Mezi svety a mezisvety; reloaded
2013“. Ctu ji proto, Ze jsem dlouhodobym ctend/em dle mého nejaktivnéjsino a
spolecensky nejprinosnéjsiho filosofa. Je na hromadce knih, které kvili nedostatku c¢asu
(2 deti) nestiham c¢ist. Ctu jej tedy dlouho, prerusované. Sleduji viceméné casto
komentase Belohradského hlavneé dle prilohy deniku Pravo Salon. Belohradsky ctivym
zpusobem poklada dileZité otazky zpochybriujici soucasné fungovani euroamerické
civilizace a jeji dopady na Zivotni prostredi, svobodu. Kritika zboZzneni ekonomickeho
rustu apod.* (M; 40-49)

Zajem o autora muze vest také ke snaze najit jeho méne znama dila, ktera
piipadné vybocuji z obvyklé piedstavy o jeho tvorbé, nebo jsou tieba prvotinami.
Takova snaha maZe vest respondenta k prekvapivému zjisténi, které muze byt
negativni (zde ziejmé v prvni chvili) i pozitivni (zde celkove).

(451) ,,Ctu ,,Pamér’ moji babicce* od Petry Hilové. Je to jiné nez jeji dalsi knihy, které
jsem cetla predtim. Tuto jsem si vyhledala, protoZe jsem chtela vedet, jaka byla
autorcina prvotina. Chytla jsem se aZz po nekolika stranach a prekvapilo me, jak me
kniha chytla i kdyZ jsem se nikdy nezajimala o Mongolsko, kde se odehrava. Ctu jinak
hlavne casopisy a detektivky, posledni dobou stéle vice ty klasické (Agatha Christie).
Vracim se ke kniham vyslovene vtipnym (Jak jsem vyhral valku), které Ize otevrit kdekoli
a zacit ¢ist.* (Z; 25-29)

V/ztah k autorovi maze vyplyvat z raznych podnéti — kromé sezndmeni se s jeho
tvorbou ve Skole (viz kap. 2.2.8) nebo doporuceni pribuznych a znamych (viz
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kap. 2.2.2) muZe jit o osobni vztah k autorovi, ktery se promitne také do zajmu
0 jeho knihy.

(419) ,,Emil Hakl (Pavel Benes): ,,Hovezi kostky““. Vyhledal jsem ji aktivne, Pavel je
mzij kolega z préace (reklamka pred dvaceti lety) a spoustu jeho literarnich postav znam
osobne. Knihy oviem stale jeste rychleji nakupuji, nez ¢tu. Cast z nich si nechavam na
penzi.* (M; 40-49)

Zajem o autora muze vest aZz k jakémusi sberatelstvi a dokonalé znalosti jeho
dila, kterd vyplyva z mnohonasobneho opakovaného ¢teni. Lze snad fict, Ze
takové ¢teni muze pripominat spiSe zcela oddechovou aktivitu, pii které neni
potiebné udrzovat velkou pozornost, a je mozné se ,,kochat* plynutim znamého
textu.

(133) ,,Knihu ted’ rozectenou bohuzel nemém. To vite, chybi ¢as. Jsem predplatitelem
novin, takze sotva stihnu precist noviny. Nicméne kdyZz uz mam chvilku a ,,touzim* po
knize, sahnu po Dicku Francisovi. Shiram jeho knihy. Tento styl mam rad a jeho zvlasz.
U7 je znam snad i odzadu, ale pokazde nejakou vezmu, otevru ji kdekoliv a zacnu cist.*
(M; 40-49)

Pokud ¢loveék o svem zajmu o autora mluvi se svymi ptibuznymi a znamymi,
muze se to pro n¢ stat dobrou inspiraci k nejriznéjSim darkim nebo jinym
aktivitam.

(55) ,,Prave mam rozectenou knihu od Bohumila Hrabala ,,Slavnosti snéZenek*. Knihy
BH mém rada uz od mlada. V edici Mladé fronty vychazi moc pekna sbirka knih BH a
tak, kdyZz mam nap7. narozeniny, svatek, nebo kdyZ jsou Vanoce, tak si vidy preji
néjakou novou knihu z této sbirky. Knihy jsem uz témeéi vSechny cetla driv, ale ty jsem
méla puijcené z knihovny. Rada se k jeho knihdm vracim i po letech, protoZze se mi jeho
knihy a hlavné jeho styl psani velmi libi.*“ (Z; 30-39)

Cekani na nové dilo autora oviem nemusi vést jen k nakupu nebo doporudeni
svému okoli, co koupit k narozenindm ¢i k Vanocam, ale maze se prodlouZzit
jeste o dobu, nez se nova kniha dostane do knihoven.

(480) ,,Ano mam, Davida Browna ,,Inside*, miluju tohoto autora, jakmile néco vyjde,
tak utikdm do knihovny a... mam ji doma.** (Z; 60-69)

V nékterych piipadech nejde respondentovi primo o autora, ale spiSe o Zzanr i
oblast literatury, kterou chce pravé cist. Oblibeny autor tak spiSe zapada do
¢tenaiskeho konceptu, ktery si respondent vytvoril ve své hlavé.

(111) ,,Hrabal: ,,P7ili§ hlucnd samota*. Chtel jsem cist klasiku, vyhledal jsem si
v digitalni podobe.* (M; 40-49)

Oblibeny literarni Zanr maze byt vyjadien pomérné piesné a Uzce, poté je jiz
naplinovan konkrétnimi dily, pricemZ nemusi jit o jednoho autora (resp. Uzkou
skupinu oblibenych autoru).

(76) ,,Pravidelne chodim do knihovny. M&m rad historické romany a momentéalné mam
rozectené ,,Krizaky* od Sinkiewicze.* (M; 40-49)
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VétSina lidi ovSem necte pouze jednoho autora nebo knihy jednoho Zanru, ale
st/ida je. Nasledujici vyrok vyjadiuje docela zajimavou situaci, kdy respondentka
sleduje urcity zanr (,,severské detektivky), pticemz ziejmé vyhledava nove
autory a jejich dila. Krom¢ toho ma pomérné uzkou skupinu knih (zde série
s Harry Potterem), ke kterym se pravideln¢ vraci (kdyZz nema na ¢teni nic
nového).

(353) ,,Cerstve doctenou mam knihu od Larse Keplera ,,Hypnotizér. Uz pred ni jsem
cetla rizné severské detektivky a pred nekolika dny jsem Sla po knihkupectvi a narazila
jsem na dalSi severské jméno, prave na Larse Keplera. Prave jsem byla na nekolik dni
mimo domov a neméla jsem s sebou nic na cteni, tak jsem si //ekla, Ze ji koupim a
uvidim. A pak jsem se od ni nemohla utrhnout. Ted” momentalnée ¢tu ,,Harry Pottera a
Fénixiv 74d*“. Harry Potterem vidycky vypliuju mezidobi, kdy zrovha nemam na cteni
nic nového. Mam tudiz celou sérii prectenou uz nekolikrat. (Z; 30-39)

V jednom pomérné unikatnim vyroku naopak respondentka pojmenovala Zanry,
které musela ze svého ¢tenaiského seznamu vynechat, aby mohla ¢ist jiné knihy.
Byt to z vyroku nevyplyva explicitn¢, znamena to ziejmée, Zze odmitnuté zanry ma
v oblibé, situaci vSak (alespon nyni, jde o pomérné mladou respondentku) vidi

tak, Ze cetba této literatury by ji odvadela od néceho duleZitejSiho nebo
aktualn¢jSiho.

(156) ,,Jsem docela knihomol, ne moc velky, ale prece jen. Mam seznam knih, které
bych chtéla stihnout precist, ale za sviij Zivot to nemuzu nikdy stihnout, i kdyZ jsem se
vzdala poezie a dramatu.* (Z; 15-19)

V nekterych ptipadech nejde o zajem o literarni Zanr, ale téma (spiSe nez
0 beletrii tedy jde o odbornou literaturu). V konkrétnich piipadech to samoziejmeé
muze opét vest k zajmu o konkrétniho autora. V nésledujicim vyroku je zminéna
také jedna v ostatnich responzich ne prili§ ¢asto uvadéna aktivita — prace
s knihou ve smyslu podtrhavani ¢i oznacovani pro ¢tenare zajimavych mist a
kapitol.

(11) ,,Annie Leibovitz: ,,At Work*. K tejto knihe som sa dostala na zaklade zaujmu
o fotografiu. Kupila som si ju cez internet, Amazon.com. Dévodom citania je zaujem
o0 autorku, jej Zivot a pracu. Precitala som ju uZ pred rokom a teraz sa vraciam znovu
k tym kapitolam, ktoré som si vyznacila za najzaujimavejsie.* (Z; 20-24)

Také zajem o téma muZe mit razné zdroje. Muze to byt pocifovani urcitého
nedostatku, kdy ¢lovék predpokladd, Ze s nékterymi vécmi se mél béhem svého
Zivota seznamit, avSak nedoslo k tomu.

(197) ,,Mam rozectenou knihu Vojtécha Zamarovského ,,Déjiny psané Rimem*, chci se
dozvedet fakta o déjinach Rise #imske, protoze ve Skole se tohoto tématu za ,,totace*
ucitelka pouze dotkla.* (Z; 60-69)

Zajem otéma maZze byt ukotven také mistne. V nésledujicim piipadé
v kombinaci historické udalosti, ktera souvisi s mistem bydlisté respondenta, a
také mistni knihovny, kde se mozné setkava s lidmi s podobnym zdjmem (coz
muze reprezentovat tradi¢ni mistni kulturni Zivot), ptipadné pracovniky
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knihovny, ktefi se v téchto tématech vice orientuji a mohli by ¢tenare k tomu
zajmu navést (byt zde jde o autorsky konstrukt, piimo v nasledujicim vyroku
takova moznost zminéna neni).

(188) ,,V soucasné dobé mam rozectenou knihu ,,Smrt si ik& Engelchen®, pzjcila jsem
si ji vmestské knihovné ve Valasskych Kloboukach. Zajimaji mne udalosti, ktere
probehly na konci valky u nas v kraji, a praveé tato kniha se jich dotyka.** (Z; 40-49)

Zajem o téma muze byt dlouhodoby a mit takika profesionalni rozsah, byt se
déje na amatérské urovni. Viz téz doplnéni nasledujici vypovedi stejného
respondenta (298) v kapitole 2.2.6. V tomto ptipad¢ jiz prakticky nejde o ,,¢teni
knihy*, ale spiSe o badatelskou praci, reSerSi, selektivni ¢&teni, vyhledavani
informaci v literatute.

(298) ,,Ctu predevsim odbornou literaturu a encyklopedie. Jsem amatérsky archeolog a
numismatik, spolupracujici s muzeem. Mam velké mnozstvi odbornych knih, kterymi se
casto probiram. Nyni mam ,,rozectenou* encyklopedii ,,Keltové na Morave a ve
Slezsku*.** (M; 40-49)

Muze tomu ale byt také takika naopak — kratkodoby impuls, jako tieba
mimotadny z&Zitek z dovolené, maze vyvolat velmi intenzivni étenaisky zajem
0 urcité téma. Néasledujici vyrok samoziejme nedovoluje fict, zda ptjde o zajem
dlouhodoby, ani zda respondentka alespon téch ,,n¢kolik knih* opravdu piecte.

(116) ,,V soucasné dobe ctu knihu o Egypté, protoze jsem tam byla v |€té na dovolené a
neuveritelne meé Egypt oslovil. Tak jsem si hned pzjcila nekolik knih.** (Z; 30-39)

Konecné se téma muzZe pojit s prostiedim, v némz clovék ¢te. Naptiklad na
cestovani nebo dovolenou se hodi knihy, které obsahuji kratsi celky, které se daji
Cist bez potieby navaznosti, nejsou tézké a nabidnou idealni formu odpocinku.

(424) ,,Naposledy jsem cetla Simka a Grossmana, jeli jsme na hory a ja chtéla néco na
volne chvile, ale aby to nebylo dlouhé a bavilo mé to. Takze jsem si vzala jejich povidky.
Daji se precist za chvilku a je to prijemna kratochvile.* (Z; 40-49)

Zajem o autora, literarni Zanr ¢i téma tedy maze mit rizné podoby. Nékdy mize
byt velmi intenzivni a mit podobu dlouhodobého sbératelstvi a amatérského
znalectvi, muze oviem byt i kratkodoby, i kdyz intenzivni. Ve vétSiné ptripada
ovSem nebude exKkluzivni, tedy kromé oblibeného autora, Zanru ¢i tématu ctenar
sleduje i knihy z dalSich oblasti.

2.2.2 Doporuceni a pajcovani

Knihy a jejich ¢teni predstavuji jedno z relativné rozSirenych témat socialni
komunikace. Lidé se o knihach mezi sebou bavi, cozZ s sebou nese i to, Ze si je
vzajemné doporucuji a pajéuji. Takova interakce muze nabyvat riznych podob.
Casta situace je takova, ze je nékdo nad3eny z knihy, kterou &te, a doporucuje ji
svym zndmym. Svym dobrym piatelam ji také pujci.
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(214) ,,Ano, mam rozectenou knizku, kterou jsem si pujcila od své kamaradky, kterd z ni
byla doslova nad$ena. Knizku mam v loZnici a c¢ist zacindm, aZz ddm spat svou malou
dceru. Jinak by to nemélo ani cenu. (Z; 40-49)

Na knihu, kterd v ¢lovéku zanechala dojem, je mozné v hovoru prijit i spiSe
mimod¢k, nahodou. Vysledek ovSsem muze byt stejny — kniha se Siti mezi dalSi
Ctenére.

(165) ,,Nahodou jsme s kamaradkou dosly na téma knizky. Zrovna cetla vtipnou beletrii,
tak jsem si 7ekla, proc ji nezkusit.* (Z; 30-39)

Nekteti lidé ziejme o knihach, které ¢tou, referuji takovym zpusobem, Ze vyvolaji
v jinych lidech pot/ebu si je od nich pujcit, i kdyZz to mozna puvodné neméli
vimyslu. Ci jak jinak interpretovat nasledujici vyjadieni, podle ngjz si
respondentka knihu od svého kolegy ,,cilen¢ vyZadala®, poté, co ji ji doporugil.

(62) ,,Ano, mam rozectenou knihu. Cilené jsem si ji vyzadala od kolegy z prace,
doporucil mi ji a zaroven pujcil.* (Z; 25-29)
Nekteti lidé maji v okruhu svych blizkych pratel osoby, které jsou intenzivnimi

¢tenaii a Siriteli knih. Maji tak v tomto smyslu zarucen staly prisun knih, a pokud
tito lidé maji dobry vkus, tak snad i kvalitni ¢etbu, ktera je obohati.

(88) ,,Mam rozectenou knihu od Maxe Lucada, kterou mi doporucil otec mého pritele.
Vzidycky, kdyZ knihu doctu, pritel mi da dalsi.* (Z; 25-29)

Blizci lidé, ktefi spolu mluvi o knihach, brzy vzajemne poznaji svij vkus, a
mohou tak doporucit a pujcit knihu, kterd druhého takika zarucené potési.
Nésledujici vyrok naznacuje, Ze takovy piisun muze zpuasobit, Ze se clovek
nemuze dostat k jinym kniham, které by si rad precetl.

(157) ,,Prave mam rozectenou ,,Christinu* od Stephena Kinga. Tuto knihu mi nabidla
k pujceni kamaradka, protoZe vi, Ze Stephen King je jeden z mych oblibenych autorz.
Doma mam malou knihovnu, kde mam par knizek, které se chystam precist, az doctu
,,Christinu*.* (Z; 20-24)

Doporuceni mtze mit i konkrétni Gcel, mtZe reagovat na konkrétni situaci toho,
komu se kniha pijcuje. ZkuSeny doporucovatel knih muze tieba poznat, Ze jeho
piitel je unaveny, ma starosti, a proto potiebuje néco, pti ¢em se odreaguje a
zlepSi se mu nalada. Lze si samoziejmé piedstavit, Ze v tomto smyslu formuluje
»Zadani“ ptimo ten, kdo si chce knihu pajcit (Cili doporuceni si vyzada, viz téz
dale).

(239) ,,Prave ctu ,,Denicek moderniho fotra“ od Dominika Landsmana. Knizku mi
pijcila kamaradka, protoze jsem nutné potiebovala oddech od zpracovavani rocnikove
prace.* (Z; 20-24)

Pokud je doporucena ,,spravna“ kniha, muze to primét ke ¢teni i ¢lovéka, ktery
jinak moc necte, protoze na to tieba nemé cas. Takového doporuceni jsou opét
ziejm¢ schopni predevsim blizsi pratelé, je tedy otazkou, nakolik by se tento
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(74) ,,Naposled jsem cetl knihu p/ed rokem a byla mi doporucena kamaradem, a byl to
roman a pekné jsem se u toho cteni odreagoval, ale bohuzel nemam na cteni knih moc
casu, ale precetl jsem to celé, protoze jsem se do toho déje dostal, a neSlo prestat.” (M;
40-49)

Doporucovani muze byt jednozna¢né dano momentalni situaci, v niz se prijemce
sdéleni i doporucovatel nachézeji. Tieba pravé téhotenstvi a materstvi jsou
fazemi zivota, béhem nichz vznika velka potieba novych, do té doby netusenych
informaci, které je jisté piijemng¢jsi ziskavat na zéklad¢ doporuceni nékoho, kdo
stejnou situaci aktualné proziva, nebo ji nedavno prozil (coz ale nemusi nutné byt
blizky ptitel). Nasledujici vyrok ukazuje situaci, kdy doporuceni neni spojeno
s pajcenim, ale je nasledovano nakupem.

(403) ,,Na mém nochim stolku mam rozectenou knihu pod nazvem ,,A dost!
Francouzske déti nedelaji scény* od autorky Pamely Druckermanové. Tuto knihu jsem
si koupila na zaklade doporuceni jiné maminky, kterd ji téZ cetla v dobe, kdy cekala
svého prvniho potomka. Musim uznat, Ze m¢ velice zaujala a inspirovala k drobnym
zménam vychovy svého syna.* (Z; 30-39)

Doporuceni pratel nemusi vest pouze ke ¢teni jedné konkrétni knihy, ale ke
vzniku zajmu o celé dilo autora. Vyrok dale ukazuje, ze ktomu muze dojit
kombinaci nékolika impulst — po doporuceni piatel méla respondentka to Stésti,
Ze domaci knihovna obsahovala hned nékolik knih daného autora.

(23) ,,Mam zrovna rozectenou knihu od mého oblibeného autora Roberta Fulghuma. K
jeho kniham jsem se dostala kviili doporuceni pratel a kviili tomu, Ze jsem si jich mohla
z rodinné knihovny ,,ukradnout® rovnou celou radu. Jinak si vytvasim seznam knih,
které se postupne snaZzim precist, ale knizky Fulghuma, nebo jesté jiné drobné
povidkové a fejetonové knizky ¢i poesii, nectu v kuse, ale podle nalady — takZe zarover
s jinou rozectenou knihou, kterou ¢tu v kuse.* (Z; 20-24)

Podobnym dodatecnym impulsem jako knihy v domaci knihovné maze byt i
nabidka Knizniho klubu.

(516) ,,Prave ctu ,,Prizrak od Jo Nesho. Autora mi doporucila kamaradka a
z Knizniho klubu jsem dostala krome jiného i nabidku na tuto knihu.* (Z; 50-59)

Doporuceni muze také vést k zajmu o cely literarni Zanr. ZvIasté u mladSich
vékovych skupin muze literatura, a piedevsim jeji trendové zanry, fungovat ve
spolecenském smyslu podobné jako hudba, ktera samoziejmé obvykle
spoludefinuje subkultury (metalisté, punkefi, hipsteti) mnohem siln&jSim
zpusobem nezZ literatura, av3ak ani jeji role zde nemusi byt zanedbatelna.

(90) ,,Ano, mam rozectenou knizku. Doporucil mi ji kamarad a pajcil jsem si ji
v knihovne. Privedl me ke ¢teni fantasy a sci-fi knih a tuhle mi doporucil.** (M; 20-24)

Vliv pratel na vlastni ¢etbu nemusi mit piimo podobu doporuceni. V n¢kolika
responzich bylo zminéno prohlizeni knih v domaci knihovné pii navstéve pratel.
Tam ¢loveék ¢asto vidi jiné knihy, nez na jaké je zvykly z domova, coZz muze byt
velmi inspirativni.
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(322) ,,Nyni mam rozectenou knihu ,,Ajurveda‘. Pujcila jsem si ji od kamaradky,
zaujala mé p7i prochazeni jeji malou knihovnou. O ajurvédé jsem nic nevédéla, ale po
precteni par stranek me natolik zaujala, Ze se snazim zjistit vice informaci.* (Z; 30-39)

MuZe se take stat, Ze timto zptisobem ¢lovék najde knihu, kterd jej jiz zaujala
drive (slySel o ni), avSak dosud nemél piilezitost si ji koupit nebo puajcit jinde.
(498) ,,Masaru Emoto: ,,Zazracna voda“. Knihu jsem si chtéla precist uz davno, a pak
jsem ji videla u znamé, tak jsem si ji pujcila. Nadchla mé. Cte se jednim dechem.* (Z;
30-39)

Doporuceni nemusi mit osobni charakter, ale maZe pramenit z toho, Ze knihu
»ctou vsichni®. PiSe se o ni v médiich, mnozi lidé ji chvali, mnozi mozna také
odsuzuji, coz v ¢loveku vyvolava pocit, ze by mél také zjistit, jaka kniha je.
Jedna respondentka tuto nepiilis ¢astou (alespon ne v oblasti knih), ale piesto se
¢as od ¢asu opakujici situaci trefn¢ nazvala ,,davovym Silenstvim®.

(98) ,,Nyni mam rozectenou knihu ,,50 odstinu Sedi*, protoze jsem se nechala zlakat
davovym Silenstvim a chtela jsem se presvedcit, jestli na té knize opravdu neco je.* (Z;
25-29)

Tato forma doporuceni samoziejmé nemusi byt zcela anonymni, ono ,,vSichni*
muze znamenat tieba ,,vSichni (tedy samoziejmé ve skutecnosti jen nekteti)
spoluzaci“ nebo ,,vSichni spolupracovnici®.

(530) ,,Konecné jsem sehnala vsechny dily ,,Odstini Sedi*, tak je beru jeden po
druhém. VSechny Zenskeé v praci to hrozne chvalily.* (Z; 40-49)

Pocit, Ze n¢jakou knihu ,,vSichni ¢tou” a ,vSichni vychvaluji* mozna muze
vzniknout spiSe mezi mladSimi lidmi (ac¢koliv celkové se o knihdch mezi sebou
vice bavi lidé mezi 30 a 50 lety, viz kap. 3.9, takze by to bylo potieba ovérit
dalSim vyzkumem), kteti obvykle intenzivngji vnimaji vlivy svého
spolecenského prostiedi.

(274) ,,Ctu ,,Denik malého poseroutky*. Zkusila jsem ho, protoze ho cte skoro kazdy a
vsichni si ho vychvaluji.”* (Z; 12-14)

Takovy ,,buzz* kolem n¢jaké knihy samoziejmé také vytvaii vhodnou inspiraci
pii hledani darks pro nejrazngjSi prilezitosti. Pii troSe Stésti se pak stane, Ze
kniha svého ¢tenare oslovi a vytvori u néj vétsi zajem o autora, téma, Zanr ¢i
knizni sérii.

(175) ,,50 odstinzz svobody. Jist¢ nemusim dlouze popisovat, jak jsem se ke knize
dostala, protoZe kdyZ zacal velky boom kolem prvniho dilu (tedy ,,50 odstinz Sedi‘),

dostala jsem knihu k narozeninam a postupné se docetla az do t/etiho dilu, protoze se
mi kniha velmi libila.”* (Z; 20-24)

Specialnim ptipadem kniznich inspiraci jsou doporuceni, sdileni a pajcovani
v ramci rodiny. ,,Doporu¢eni® muze vzniknout jiZz tim, Ze nékdo méa zkratka
ur¢itou knihu rad, a i kdyZ je od svych piibuznych generacné vzdaleny, pienese
na né chut’ si danou knihu precist.
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(84) ,,Je to dedeckova nejoblibengjsi kniha. Proto jsem se rozhodla, Ze si ji prectu.* (Z;
12-14)

Timto zpuasobem se ¢lovék muZe dostat i ke knize, kterd je sice stereotypné
vnimana jako uréena pro zcela jinou vekovou kategorii, jako v nasledujicim
piipad¢ pro déti, avSak muze zajmout i ¢loveéka ze starSi generace, ktery ziejmé
knihu svym détem ¢i vnukam pred¢itd (coz v tomto konkrétnim pripadée jiste
nemusi byt viibec piekvapivé).

(194) ,,Karafiatovi ,,Broucci*. Dostala jsem se k nim p7i pobytu nasi sedmileté vnucky.
Moc se mi libi.** (Z; 60-69)

Kone¢nég, ,,doporuceni* piibuznych muze mit podobu vétSiho mnozstvi knih,
které ¢lovek nosi domui, ziejmé proto, Ze je ma k dispozici zdarma.

(243) ,,Ctu hlavné knihy z nakladatelstvi Host, protoze synovec je jednim z majitels
nakladatelstvi.*“ (M; 60-69)

Ne tak casté jsou vyroky o tom, Ze knihu ¢lovéku doporucil nebo puajéil nékdo
jiny, nez piibuzny, zndmy nebo kolega ze Skoly ¢i z prace. MoZnosti piibuznou
kontaktu mezi spolupracovniky a studenty je doporuceni studenta uciteli.

(22) ,,Je to kniha ,,Ekonomika Hollywoodu*. Pujcil mi ji mzj student. Napred mi tu
dlouho lezela, pak jsem se donutil precist par stran, a opét mi tu dlouho lezi. Ctu poiad
néjaké seminarky, tak na nic po/adného nemam cas.* (M; 30-39)

»,Opaénym* pripadem nemusi byt jen doporuceni ugitele studentovi, ale i
doporuceni odbornika, které padne na verejné piednasce. Zde doplnéné nadhodou,
ktera umoznila respondentovi koupit si knihu levngji.

(346) ,,V soucasné dobé mém rozectenou knihu ,,Psychologie pomaha kazdodennimu
zZivotu* od MiluSe Soudkové. O knize jsem slySel od prof. Smékala na prednasce
,.Zdrava dude — zdravé telo* a jak prednaska, tak téma mne velmi zaujalo. Proto jsem si
knihu ve vyprodeji za 55 K¢ koupil.** (M; 40-49)

Zvlastnim ptipadem doporuceni, které jsme jiz zminili, je doporuceni vyzadané.
Zatimco ve vétSing piedchozich pripada doSlo k doporuceni nejspise tak, ze
spokojeny c¢tenar zacal mluvit o knize, kterou ¢te, pripadné Ze na ni prisla fe¢
mimodék v ramci hovoru, existuji jisté i pripady, kdy ¢lovék nékoho piimo
pozéada, aby mu néjakou knihu doporucil. Zalezi opét na vzajemné znalosti
vkusu, jak toto doporucéeni dopadne.

(107) ,,Nemel jsem co cist, tak jsem se zeptal sveho brachy, a ten mi doporucil nekolik
knih a ja jsem si vybral zrovna tu, co ted’ ¢tu — ,,Eldest** — 2. dil Eragona (fantasy).*
(M; 12-14)

V nekterych  responzich  bylo naznaceno jisté ,nasili“, které bylo
s doporu¢ovanim spojeno. Prvni ze situaci je ziejmé vcelku tradi¢ni — nékdo, kdo
méa tu moc, nuti (otdzka by samoziejm¢ byla, co presné ono ,,nuti“ znamena)
¢loveka, aby si precetl n¢jakou knihu.
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(148) ,,Mam rozectenou jednu knizku, a to ,,Broucci* od Jana Karafiata. K precteni
této knizky meé donutila mamka. Moc mé to, respektive viibec mé to nebavi. Radsi bych
cetla Ctyrlistek. (Z; 12-14)

Zvlasté ve vztazich, v nichZ nepanuje vztah subordinarity, mtZe ono ,,nuceni*
ziejm¢ predevSim znamenat to, Ze n¢kdo neustale dokola mluvi o nejaké knize,
kterou je fascinovan, a svym blizkym tiké, Ze by si ji rozhodné méli také piecist.
KdyZz ktomu dojde, ,,donuceny* muze byt piijemné piekvapeny, nebo také
naopak.

(99) ,,Zadnou knihu rozectenou nemam. Jsem velmi zaneprazdnény a skrz moji praci
nemam cas naprosto na nic. Naposledy jsem cetl snad ,,Harryho Pottera* pred rokem,
protoZe mé do toho neustale nutila moje neter. Nebyl to ale zrovna Salek mé kavy.* (M;
25-29)

»Nasili“ maze byt také obsahem knihy. Ten, komu byla kniha doporucena ¢i
pujcena, pak ze ¢teni maZe mit nepiijemné pocity.

(147) ,,Mam uz asi rok rozectenou knihu ,,Utek z tabora 13, kterou mi pzjcil Svagr, ale
je tak drsnd, Ze na to nemam Zaludek, tak ji nejak nejsem schopen docist.** (M; 50-59)

Naopak je tomu samoziejmé v pripade, kdy doporucujici i prijemce tohoto
sdeleni sdili jisté hodnoty, je jim blizky podobny typ humoru, zajimaji je
podobné véci, a tak dale.

(308) ,,Mam rozectenou knihu, kterou mi prinesla kolegyné z prace, rikala, Ze by se mi
mohla libit. Mame totiZ oba radi moudra, ktera tato kniha obsahuje.* (M; 30-39)

V takovém pripadé se pak kniha stava vdécnym tématem dalSi mezilidské
komunikace.

(483) ,,Zdena Frybova: ,,Robin Druhy a jeho rodina®. Doporucila mi ji sestra. Chodim
pravidelne do knihovny a diskutuji o knihach se znamymi a prateli.** (Z; 40-49)

Doporu¢ovani a pajcovani pak nemusi fungovat jen mezi dvéma lidmi, ale i
v ramci vetSich skupin — naptiklad v ramci Skoly, zaméstnani (jako zde mezi
byvalymi spolupracovniky, téZ po odchodu do penze), nebo i na jiné (napt.
komunitni) bazi.

(421) ,,Vybijena Michala Viewegha. Doporucena synem, mam ji z knihovny. Ctu
vetSinou knihy, o kterych se dozvim, Ze jsou zajimavé. Také je dostavam jako darek.

Pijcujeme si je navzajem hlavne s byvalymi kolegynémi. Po nekterych knihach saham
pravidelne cely Zivot, napr. ,,Toulky ¢eskou minulosti*“ nebo ,,Vejce a ja*“.* (Z; 60-69)

V nekterych ptipadech by to mohlo znamenat az vznik ustélenych ,,pijcovacich
systému*, kdy by si knihy mezi sebou pujcovalo vice lidi a bylo by vice méné
jasné, kdo komu pajcuje, na zéklad¢ jakého mechanismu (napi. kazdou sobotu
vecer se pratelé potkaji v hospod¢ a prinesou s sebou dvé knihy) a v jakém poradi
(coz je opét spiSe autorsky konstrukt, nasledujici responze pouze naznacuje
fetézeni pujcovani mezi tiemi lidmi).
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(129) ,,Analfabetka, ktera uméla pocitat. Ctu ji jako dalsi knihu od Jonase Jonassona,
protoze mam rada nadhled a chytry vtip a tyto knihy tahle linie spojuje. Mam ji
pujcenou od syna a tomu ji pujcil jeno kamarad. Neustale se vracim (cca 12 let) ke
knize Garcia Marqueze ,,Sto rok: samoty*“. Tak néjak mné uklidiuje. (Z; 40-49)

Pomérné rozsitenou formou doporuc¢ovani je také doporucovani na internetu. To
ma opét fadu forem. Jednou z nich je sledovani bloga, které jsou bud’ zaméiené
piimo na (nove) knihy (viz téz kap. 2.2.3), nebo jsou tematické a v rdmci toho
bloger piSe i 0 novych knihach.

(15) ,,Aktuélné mam rozectenou jednu knihu. Tuto knihu jsem si koupil na doporuceni

cloveka, ktery provozuje blog na mne blizké téma, a kteryZto pravidelné navstéevu;ji.
Kazdopéadné kniha se mi presne trefila do vkusu.** (M; 30-39)

Doporuceni je mozné cerpat i z uzZivatelskych systémui, které nabizeji diskuse
nebo moznost hodnoceni knih formou uZivatelskych recenzi nebo bodovacich
systému. Jednim z takovych systemu v ¢eském prostiedi je databazeknih.cz.

(72) ,,Neil Gaiman: ,,Nikdykde**. Knihu jsem dostal, zacal jsem ji ¢ist na zakladé Zanru
a zjiSteni tématu knihy, dale na zakladé recenzi a hodnoceni na Databazi knih.* (M; 25-
29)

Zdrojem doporucéeni mohou byt také specializované skupiny na socialnich sitich,
jako je tieba Facebook (FB), v nichz je ¢lovek ¢lenem, nebo kratkd sdéleni na
Twitteru, ktera sleduje.

(238) ,,Mam rozecteno neustale, nejcasteji cerpam inspiraci od kolegysi v praci (na
st/edni Skole), pripadné na webu, nejcasteji na FB skupiné ,,Co cteme*, kam sama
casto prispivam. Hromadku knih mam neustale a rezervace vknihovné, které mi
postupné chodi.* (Z; 30-39)

Diskutovat o knih&ch je samoziejmé mozné i v rdmci jakychkoliv skupin, které
jsou primarné zamérené na jina témata.

(159) ,,Koncept kontinua. Narazila jsem na ni ve FB skupiné o vychové deti. Cim dal
vice me zajiméa kontaktni rodicovstvi, hleddm zpusob, jak v dnedni dobe vychovat déti,

aby z nich byli S¢astni dospeli. U postele mam navic hromadku knizek, kterou si hodlam
precist na dovolené, a podobne.* (Z; 30-39)

Doporucovani knih je spojeno s jejich puajéovanim, nemusi tomu tak ale byt
vzdy. Nékterd doporuceni jsou myslena spise tak, Ze si knihu ma druhy ¢lovek
koupit nebo pujcit v knihovné, v mnohych piipadech se oviem doporuceni dé¢je
pravé pajéenim. Doporucovani a pajéovani knih se déje nejspise mezi znamymi a
prateli, téZ mezi piibuznymi, kde jde ale mozna castéji o prosté sdileni knih
v domaci knihovné (viz téZ kap. 2.2.7). Doporuc¢ovani se ziejmée nejcastéji déje
spontanng, prosté proto, Ze ¢lovek, kterého zaujme néjaka kniha, méa potiebu o ni
mluvit pied svymi prateli, nebo Ze jsou lidé v urcitych skupinach nebo péarech
zvykli takto mezi sebou mluvit. Kromé toho muaze byt doporuceni i vyzadane.
Stejné tak se lze setkat i s ptipady, kdy doporucovani neni ptijemci piijemne,
protoze knihu, oniz druhy ¢loveék mluvi, ¢ist nechce. Vyznamnym zdrojem
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doporu¢ovani je i internet, coz jisté souvisi se zvySovanim podilu ¢asu, ktery

stale vétsi ¢ast obyvatelstva na internetu travi.

2.2.3 Propagace, média

Velky vliv na vybér knihy ma také propagace a reklama. Propagacni aktivity
distributord  knih se kvali podminkdm na trhu (celkové maly jazykové
homogenni trh, ktery neumoZznuje ve vétsing pripada vydavat velke naklady knih,
a cely systém tak bez vstupu sponzorskych a grantovych prostiedka prakticky
neni ekonomicky sobéstaény) piesunuly predevsim na internet. Rada lidi aktivng
sleduje stranky a profily nakladatela a distributord, ¢te recenze, diskuse a blogy
na dané téma. Nutno dodat, Ze propagace nakladateli a distributora se obvykle
soustied’uje pouze na cast titula, u nichZ se predpoklada vétsi trzni potencial, coz
profil toho, co lidé ¢tou a nakupuji, bezpochyby formuje.

(18) ,,Reklama na knihy mé ovlivziuje opravdu hodné. Samoziejme dam na doporuceni
od znadmych, ale jelikoZ vetSina mého blizkého okoli necte stejné Zanry jako ja nebo
necte viibec, hodne mne ovliviuje i reklama. Sleduji své nejoblibenejsi stranky i FB
knihkupectvi Martinus a Neoluxor. Mam rada jejich doporuceni, blogy, tipy na knihy
atd. Pokud me néjaké kniha, kterou propaguji, zaujme (a je to casto), zacnu googlovat a
hledat si informace a recenze knihy. Pokud jsou reakce pozitivni, knihu si obstaram a
prectu. Ctu hodné bestsellers, no upsimné si nekdy 7ikam, zda bestsellery nevytvas
hlavné kvalitni reklama, a ne a7 tak moc kvalita knihy.* (Z; 20-24)

Na kniznim trhu existuje samoziejmé i reklama v off-line médiich. Jednou
z rozSitenych forem je tisténa (outdoor) reklama na veiejnych mistech, ¢asto ve
spojeni s prostiedky hromadné dopravy (p¥imo v nich, na zastavkach ¢i jinde),
kde lide travi spoustu ¢asu, kdy nemohou délat nic jiného, a proto jsou naklonéni
sledovat sdé¢leni, ktera jsou tam umisténa. V hlavnim mésté je takova propagace
rozSitena napriklad v metru.

(178) ,,Koupila jsem si knihu na zakladé reklamniho transparentu v metru. Mam
rozectené dveé knihy. Tu druhou mam pzjcenou z knihovny mé matky.* (Z; 25-29)

Klasicka televizni reklama formou reklamnich spota prili§ béZna neni, respektive
objevuje se opravdu jen u tituld, u nichZ se predpokladaji masové prodeje (svého
¢asu byla v ¢eskych televizich reklama na nové knihy série s Harry Potterem;
byla by mozna otazka, jestli kniha, kterd byla takovym spole¢enskym
fenoménem, viabec medialni reklamu potiebovala). Castéj$i jsou zminky
o knihach v ramci specializovanych (napt. ,,U zavésené knihy* na Ceské televizi)
nebo jinak tematicky zaméienych (napi. na vaieni) poradd.

(489) ,,Je to uZ dlouho co jsem cetl ne¢jakou knihu. R&d ale vzpomindm na knihu
,.Zapomenuty Faraon®. Tuto knihu jsem cetl na st/edni Skole, kdy jsem se zajimal
o historii, a v TV na ni byla upoutavka. Z naSet/enych penéz jsem si ji koupil a precetl
jednim dechem. Od té doby si nevzpominam, Ze by n¢jaka jina kniha zuastala v mé mysli
tak, jako tato.* (M; 40-49)
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Zajimavym piikladem medialni intertextuality jsou odkazy na knihy v jinych
knihdch. Ziejmé nemuZzeme piedpokladat, Ze by ve vétSing ptipadu Slo
0 marketingovy zamér (ostatné zde miaZeme najit spiSe opacné piiklady
parazitovani, zajemce necht’ si najde tieba obalku knihy s nazvem ,,Henry Porter
a Pohled na svét skrz dno pullitru®), spiSe jde o praci s uméleckymi prostiedky,
jak nicmén¢ naznacuje nasledujici vyrok, svtj propagacni smysl mohou mit.

(402) ,,Ctu ,,Na vetrné hirce od Emily Bronteové. Ctu ji uz potreti, protoze ji mam
rada a hledala jsem néco na cestu na dovolenou do auta. Poprvé jsem ji ale cetla,

protoze se v knihach, které jsem tou dobou cetla, objevovaly casto zminky o postavach a
motivech z Vétrné huirky, tak jsem byla zvedava, o ¢em to vlastné je.* (Z; 20-24)

Vyznamnym marketingovym nastrojem na kniznim trhu je samoziejmé obalka
knihy. MaZe byt tim, co upouta na prvni pohled a donuti ¢lovéka v knihkupectvi
nebo v knihovné vzit knihu do ruky. Samoziejmé, obvykle musi nasledovat jeste
dalsSi véc, ktera rozhodne, a tou je zpravidla obsah knihy.

(247) ,,Hotel v Parizi pokoj ¢. 2. K prvnimu dilu jsem se dostala v knihkupectvi, kdy mé
velice mile zaujal obal knihy, ktery hned upoutal moji pozornost. Po precteni anotace
knihy jsem se rozhodla, Ze bez knihy prosté nemohu odejit jen tak.** (Z; 20-24)

DalSim aspektem, ktery kromé obéalky a obsahu rozhoduje, je cena. ZvIaste u lidi,
ktefi predevsSim radi knihy nakupuji, aby je pak cetli, nez Ze si vybiraji, co cist, a
pak zvazuji, jestli knihu koupit nebo puj¢it, maze takovy prodejni koncept, ktery
nabizi nize zminéné Levné knihy, zaznamenat Uspéch.

(254) ,,Mam rozecteno vice knih. Nekteré, ke kterym se nehodlam ani vracet. Jinak si
vybiram knihy dle prebalu v knihkupectvi, dle recenzi, hodné na me piisobi prebal — to

v

kterd meé zaujme jak cenou, tak obsahem.* (Z; 25-29)

Vyznamnym néastrojem propagace na kniznim trhu jsou i recenze. V mnohych
piipadech je neni mozné povaZovat za propagaci v pravém slova smyslu —
nezavisli recenzenti si vybiraji, co recenzovat, a ve svém nazoru se nedaji
ovlivnit, na druhou stranu, nakladatelé spolupracuji s médii, dodavaji jim knihy a
plati si unich ptipadné inzerci, za coz ocekavaji i redakéni zminky ve formé
doporuceni. DalSi oblasti je samoziejmée recenzovani na internetu (podobné jako
dal$i aktivity, napt. astroturfing internetovych diskusi), kde jde ¢asto o zamérné
aktivity lidi, kteti pracuji pro nakladatele nebo distributory (druhou véci je
samoziejmé odhalitelnost a duvéryhodnost takového pocinani pro ostatni
uzivatele). V tomto vyzkumu byly spiSe zminovany recenze obecn¢, jen ziidka
recenze v konkrétnim titulu.

13

(51) ,,Ano — mam rozectenou knihu ,,Zitkovské bohyne*. Koupila jsem ji v internetovém
obchodé. Upoutala mne recenze této knihy v casopise Reflex.* (Z; 40-49)

Neékteti respondenti nicmeéné tvrdi, Ze recenze sice sleduji, ale ptilis na né nedaji.
Recenze samoziejmé nemusi byt ptimym impulsem k nékupu, jeji role je i v tom,
Ze se ¢lovek o knize dozvi, respektive Ze o ni uslysi (ptecte si) ¢astéji, coz jej ve
vysledku ovlivni v rozhodovani, zda si knihu piecist nebo koupit. Z pohledu
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konkrétniho ¢lovéka tomu samoziejmé miZe byt i tak, Ze na recenze sice neda,
ale ¢as od casu (tieba u jedné recenze ze sta) si koupi knihu prave a predevsim
kvili nim.

(89) ,,Ctu pravidelné, nové knihy sleduji na bux.cz, oblibené autory kupuji vzdy, kdyz
neco vydaji. V dennim tisku sleduji recenze knih, ale moc na né neddm.* (Z; 40-49)

Veskera propagace a medialni komunikace o knihach se ve skute¢nosti prolina,
recenze doplnuji inzerci, blogy a internetové skupiny ptinaSeji dal3i reference.
Tyké se to pochopitelné jen nékterych knih (tedy téch, které mohou zaujmout
vice lidi, tedy spiSe téch, které nejsou v néjakem smyslu piilis specializované),
ale pokud se tyto okolnosti sejdou, mtaze vzniknout skute¢na (jiz vySe zminéna)
»~medialni masdz*“ (psano zamérné v uvozovkach, protoze se pravdépodobné
nemuze srovnavat s medialni masazi kolem jinych spolecenskych témat), které
nuti dalSi a dalSi lidi si knihy kupovat (a snad i ¢ist). To vSe samoziejm¢ musi
narazit na zajem clovéka o knihy, jak je to ostatné vyjadieno v nasledujici
responzi.

(373) ,,Ano, ted’ zrovna ctu ctvrty dil Hry o truny — ,,Hostinu pro vrany* od Georga R.
R. Martina. Je to obséhlejsi soubor, takZe ho ctu jiz delSi dobu, ale urcité ctu réda a
nemohla bych byt doma bez knihy, cteni pat/i k mému Zivotu. Na tuto knihu mne
upozornil prvné asi zvySeny zajem o autora v médiich, obchodech. Kniha byla viude a
po bliZz§im seznameni mne pohltila. Mam par oblibenych autor:, ale jinak si knihy
vybiram i nahodneé, jestli mi padne, dobe se cte apod.* (Z; 25-29)

Vliv na zajem o knihy ma film. Mnohé aspé&sné knihy jsou zfilmovany (a take
naopak, podle filmt vznikaji knihy, nebo nova vydani Gspédnych titul). Byt
mnoho lidi by se asi prihlasilo k ndzoru, Ze nez ¢&ist knihu, radéji se ,,na ni*
podivaji ve filmu, v fad¢ pripadt je tomu i tak, Ze ¢lovék sahne po knize pravé na
zaklade zhlédnuti filmu.

(390) ,,Kniha ,,Hunger Games*. Po zhlédnuti jejiho skvelého filmového zpracovani
(zatim 3 césti, 4 bude mit premiéru v prosinci 2015), jsem si ji musela koupit a precist.
Zanechala ve m¢ hluboké dojmy. V prvé rade — cetla se dobre, za tyden jsem stihla
vSechny 3 dily. Kazdopadne, je skveéle, Ze kniha nabizi mnoho detailz, které se do filmu
nevesly. Navic me nahlodala myslet méne Ihostejné. Je pravda, Zze Zeme, kterd nam dala
Zivot, by ho jednou mela déat i nasSim detem. Proto bychom se meli snaZit co nejvice Zemi
chranit, ne ji Skodit. Co se tyce mého vztahu ke kniham — tak prvné si vytipuji néjakou
knihu, kterou si bud’ zakoupim, nebo pijcim v knihovne.* (Z; 20-24)

Filmové zpracovani je zpravidla jiné, nez knizni, film casto neobsahuje mnohé
z detailt v knize. To nekterym divakam (spiSe nez ¢tenaiam) prinasi rozc¢arovani,
naopak ctendri mohou byt potéSeni, Zze se oproti filmu dozveédéli jeSté néco
noveho (reakce skutecné byvaji ¢astéji takove, Ze kniha je lepSi /byt to zde neni
kvantitativné ovéreno/, proto by mohlo nasledovat povzdechnuti, pro¢ tedy lidé
rad¢ji nectou knihy, nez sleduji filmy).
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(205) ,,Rozectenou knihu momentalne nemém, jelikoZ jsem prave docetla ,,Denik Brigit
Jonesove* a velice se mi kniha libila. Dostala jsem se k ni diky filmovému zpracovanti,
avsak kniha byla obsahlejsi a UpIné nekorespondovala s filmem.* (Z; 15-19)

Cteni knihy na zékladg filmu maZze kromé obsahového piinést i dalsi obohaceni
v podobé prilezitosti zdokonalit se v anglicting.

(47) ,,Prave ctu ,,Mortal Instruments: City of Bones* od Cassandry Clare v anglictine.
Videla jsem film a tak jsem si 7ekla, ze bych mohla zkusit i knizku. A protoze ji
v knihovné nemeli zrovna v cesting, tak jsem se do toho pustila v anglictine.” (Z; 25-29)

Diuivod, pro¢ si clovék po zhlédnuti filmu chce piecist i knihu, maze byt
formulovan i zcela konkrétne. Zde jde o jisté vyroky, které by si ¢tenéi chtél
piipomenout a zapamatovat (z vypovédi samoziejmé nezjistime, zda jsou v knize
ve stejné podobé jako ve filmu a jestli se tedy respondentovi dostalo toho, co
cekal).

(36) ,,Rozectenou knihu mam, jmenuje se ,,Jist, meditovat, milovat®. Libil se mi film,
v kterém byly nekteré vety, které si chci zapamatovat.* (Z; 30-39)

Podnétem k zajmu o knihu (nebo jako zde K jejimu vyuZziti jako darku) nemusi
byt jen film, ale i televizni seridl.

(13) ,,Mam rozectenou knihu ,,Mafie v Atlantic City** od Nelsona Johnsona. Knihu jsem
dostal na svatek. Diivod, proc jsem ji dostal, je asi proto, Ze serial, ktery byl podle této
knihy natocen, mam velmi rad. Casto nectu, ale tato kniha mi udélala radost.** (M; 25-
29)

Lze se setkat i s pripady, kdy si ¢lovék chce precist knihu drive, nez zhlédne film,
ktery mé& brzy vstoupit do kin. Duvodem muZze byt snaha ze své perspektivy
zhodnotit, co filmati s knihou ud¢lali, bez toho, Ze by byl ¢lovék dopiedu zatizen
pojetim filmu. V nasledujici responzi je zminéno také zpétné ovlivnéni knih
filmem - vydani sfilmovou obalkou, které v respondentce posiluje jeji
,,Sbératelstvi*.

(7) ,,Dneska jsem zacala cist ,,Scorch Trials* od Jamese Dashnera. Jedn& se o druhy
dil sci-fi trilogie. Prvni dil, ,,Maze Runner*, byl nedavno v kinech a j&, jako knihomol a
velky filmovy fanda v jednom, jsem se rozhodla, Ze neZ na to do kina pijdu, tak si to i
prectu. Knizku, stejne jako prvni dil, ¢tu v originale, takZe anglicky. Prvni dil jsem si
koupila tiSteny, druhy dil ¢tu na Kindlu, protoze ¢ekdm na filmovou obalku. Prvni dil
jsem totiZ s filmovou obalkou chtela a koupila, tak abych meéla peknou ladici sadu. Mezi
prvnim a druhym dilem [jsem precetla nékolik jinych knih a uz jsem se téSila, aZ se]
vrhnu na ,,Scorch trials*, protoZze kamaradka uz mi hlasila, v kolika procentech je a jak
je to fantastické.* (Z; 20-24)

Kzajmu o knihu muze ziejm¢ vest i pouhé zhlédnuti filmového traileru.
Z nasledujiciho vyroku to sice nevyplyva, ale je mozné, Ze respondentka nakonec
film nevidéla a cetla pouze knihu.

(296) ,,J. Dashner: ,,Labyrint: Utek*. Kniha byla loni zfilmovana a zaujal mée trailer,
na zaklade kterého jsem knihu zacala cist.*“ (Z; 25-29)
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Vyse jsme konstatovali, Ze prostiedky, které je mozné investovat do propagace,
jsou na ceském trhu omezené celkové malym nakladem knih. Jinak je tomu
samoziejmé na vétSich trzich, jako na tom anglicky mluvicim. A jesté jinak je
tomu na filmovém trhu, kde jsou do propagace novych filma investovany
obrovske ¢astky (viz Epstein, 2013), a ktera je do jisté miry globalni. Pokud je
film vytvoren podle kniZni piedlohy, je mozno, slovy nésledujici respondentky,
fict, Ze filmova propagace slouzi zaroven jako propagace knizni.

(16) ,,Knihu momentéalné rozectenou nemam, ale p7ed tydnem jsem docetla trilogii ,,The
Maze Runner® od Jamese Dashnera (v cestine ,,Labyrint*). Ke knize jsem se dostala
diky prvnimu filmu ,,Labyrint*, ktery byl nedavno v ceskych i svétovych kinech.
O uvedeni filmu v kinech jsem vedela predem také kvili tomu, Ze vném hraje mij
oblibeny herec a planovala jsem na film zajit do kina. Planovala jsem, Ze po zhlédnuti
prvniho dilu si pr/ectu prvni knihu série a ndvstéva kina mé utvrdila v tom, Ze si knihy
chci precist co nejdriv. Jak uz to tak u kniznich adaptaci byva, v prenosu déje knihy na
platno se toho hodne ztrati, takZze me také hodné zajimalo, jak se kniha lisi od filmu.
V posledni dobe se s filmovymi adaptacemi podle knizni predlohy doslova roztrhl pytel,
obzvlasr v oblasti young adult novels, sci-fi a fantasy, coZ jsou jedny z mych
nejoblibenejSich Zanri. Propagace filma tak v podstate slouZi i jako propagace knihy a
slouzi mi jako jedna z inspiraci k tomu, co ¢ist dal. Dam takeé na doporuceni pratel, se
kterymi se potom o knize mziZzeme spolecné pobavit.* (Z; 20-24)

Propagace nakladateld, distributora a prodejct knih v Cesku neni piili rozsahla
a soustred’uje se spiSe do on-line prostiedi, kde muze byt levnéjsi. Presto existuje
i propagace Vv off-line médiich, kde se prolina s dalSimi informacemi o knihach —
recenzemi a redakénimi ¢lanky (napt. rozhovory), v on-line svété také s blogy a
diskusemi. Vytvari se tak jakési celkova komunikace o knihach. Na ,,masove“
arovni se ovsem tyka jen nékterych titula s vétSim trznim potencidlem (zvlaste
patrné je to v pripade, kdy je podle knihy jeSt¢ natocen film). To ovSem
neznamena, Ze by se na specializovanych mistech nehovofilo také o knihach,
které jsou orientovany na uzsi ctenaiské segmenty. Ziskani informaci a referenci
o0 nich vSak zpravidla vyZaduje vétsi aktivitu samotného ¢tenare (byt” pohodinou,
protoZe se celd muze odehravat od jeho pocitace ¢i mobilniho zatizeni).

2.2.4 Dar

Kniha jisté patii k jedném z nejvdécnéjSich a ,,nejjistéjSich* dari. Pokud nékdo
neni vyloZeny nectenéar, takika vzdy je mozné k Vanocum, narozenindm, svatku
¢i jiné prileZitosti najit knihu, kterd by alespon trochu odpovidala jeho vkusu
(nebo mu darovat poukazky na knihy ¢i e-knihy). Existuji lidé, kteti ostatnim
k Vanocum davaji prakticky vyhradn¢ knihy, stejné jako lidé, kteti svym blizkym
fikaji, Ze jim nemaji davat nic jiného nez knihy. To, Ze knihu dostali jako dar, byl
relativné casty davod, ktery v odpovédich na zde analyzovanou otazku
respondenti udavali.
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(73) ,,Ctu rada, proto mam stale néjakou knihu rozectenou. Momentalné je to kniha
,»,Pan hor, kterou jsem dostala (dva dily) jako darek pod stromecek. Je to p/esné to, co
¢tu rada a co me bavi.* (Z; 60-69)

Pro n¢které lidi jsou dary prakticky jediny zdroj knih, které ¢tou. To nékdy také
znamena, Ze to, Ze dostanou knihu, je jediny impuls, ktery je dokaze privést ke
¢teni, jinymi slovy, sami od sebe by o ¢etbé vabec neuvaZovali a knihy by si
nekupovali ani neptjcovali.

(184) ,,Prave ¢tu knihu Hannes Rastan: ,,Jak se rodi sériovy vrah®. Knihu jsem obdrzZel
jako déarek. VetSinou knihy ziskdvadm takovymto zpisobem, mélokdy si kupuji knihu
z vlastni iniciativy. Mam rad severské detektivky, a pokud se jich sejde vicero najednou,
¢tu je postupne. Casto je prectu v kratkém c¢asovém horizontu. Pouze pokud mne kniha
nezaujme, tak zistava rozectend i vice nez par let.** (M; 25-29)

Darované knihy mohou byt také jedinym nebo jednim ze zdrojua (spolu
s ndkupem) budovani doméci knihovni¢ky. Nasledujici vypovéd naznacuje
zmeénu Vv Zivoté respondentky, ktera si knihy zacala shromazdovat az v jistém
(byt’ v tomto pripade stale relativné nizkém) véku (je asi trochu Skoda, Ze jsme se
v nasledujici responzi nedozvédéli davod této zmeny).

(31) ,,Knihu mam rozectenou, vlastne uz konc¢im. Driv jsem chodila do knihovny,
posledni dobou vSak dost knih kupuji, dostdvdm jako dérek, a tak se mi tak néjak
nakupily. Tedy ano, mam hromadku knih, které na mne cekaji. Ctu od deviti let
prakticky nepretrZite, malokdy se stane, e nemam nic rozecteného.* (Z; 25-29)

I knihy, které clovék dostane darem, mohou lezet néjakou dobu nékde doma,
protoZe je obdarovany necte. Muze se stat, Ze je ¢lovek dlouho nosi v hlavé, az se
k nim nakonec dostane, stejné tak na né ovsem muze zapomenout a nikdy si je
nepiecist. MuZe je take ,,objevit” aZz po letech a zacit je ¢ist s jistym pocitem viny
vaci darci (zvlaste, pokud jiz treba nezije).

(267) ,,Na mém nochim stolku mi prave lezi knizka ,,Ledviny ve zdravi a nemoci*‘. Mam
ji tam uz asi pul roku a porad jsem ji jeSte neotevrela. Dala mi ji moje babicka. Ale
urcité se k ni jedenkrat dostanu, protoZe je to knizka prave pro mé. (Z; 20-24)

V mnohych ptipadech je tomu tak, Ze ¢loveék pifimo nékomu ze svych blizkych
naznaci ¢i primo rekne, jakou knihu by si pral. Maze jit o jednu knihu, nebo
autora, serii, Zanr ¢i téma.

(277) ,,Asi pred tydnem jsem zacala cist autobiografii Adiny Mandlové. Typ techto knih

mé docela bavi a mam jich uz par prectenych. Knizku jsem dostala od ,,JeziSka* od
manzela na Vanoce. Knizku jsem si préala.* (Z; 60-69)

Postupem doby blizci uz vétSinou veédi, jaky typ knihy obdarovanemu udéla
radost, protoZe znaji jeho vkus.

(101) ,,Dostala jsem ji na Vanoce od dcery. Zna mij vkus a tak se trefila do titulu, ktery
bych si rada precetla.** (Z; 40-49)

Podobn¢ jako doporucend, také darovand kniha maZe vyvolat zajem o autora,
zanr ¢i téma. Obdarovany si pak zacne zjiStovat dalSi informace a navede své
blizké, co darovat priste.



