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1. Uvod

»lelevizni prumysl je tovdrna na penize. Na tom neni nic Spatného. Kaz-
dé odvétvi, které chce prosperovat, musi v prvni radé vydéldvat penize.
A jedinou moznosti, jak televizni stanice mohou ziskat penize, je cerpd-
ni z rozpoctii na reklamu jinych odvétvi. Televizni stanice proddvaji sliby
a cas; sliby, ze urcity pocet divdkii reklamy uvidi, a cas, ve kterém je tito
divdci budou sledovat. Stanice se snazi prildkat k obrazovkdm co nejvi-
ce lidi v urcity cas a potom prodat zadavateliim reklamy prdvo tento cas
vyuzit. Ale co prildkd miliony divdkil k obrazovkdm v ten sprdvny cas?
Samy reklamy urcité ne. Sprdvnou odpovédi je zdbava.“

Richard F. Taflinger

Sitcom je v angloamerickém televiznim svété jednim z nejcast€jsich dra-
matickych zanrd. JiZ neni pouze odrazovym mustkem pro zacinajici her-
ce a reziséry, ale stal se svébytnym a respektovanym formatem. Kvalitni
sitcomy sbiraji ocenéni, sklizi uznani kritikti a predevsim pritahuji tyden
co tyden miliony divakd.

Aby byl producent schopen vyrobit GspéSny a potazmo kvalitni sitcom,
musi znat pravidla zanru. V opatném pripadé nebude moci projekt
supervizovat a jeho funkce se omezi jen na zafinancovani projektu, pri-
¢emz nedokdze mit vliv na jeho vyvoj.

Sitcom je specificky zanr, ktery vyzaduje rozdilny pristup opro-
ti jinym dramatickym formatim. Sitcom rozhodné neni o improviza-
ci, ale o dikladné producentské, scendristické a rezijni priprave. Sitcom
vyzaduje seriézni development s ohledem na trh a cilovou skupinu. Pies-
toze se jedna o komedialni Zanr, musi k nému autori pristupovat se vsi
zodpoveédnosti.

Cilem tohoto textu je shrnout pravidla Zanru a produkéni postupy
a na jejich zakladé¢ nastinit feSeni, jak spésny sitcom vyrobit. Obecné Ize
fici, Ze neni problém sitcom produkéné zrealizovat, ale producentsky ho
ptipravit a dohlizet na jeho realizaci. Zde vidim nejvétsi problém, proc se
u nas objevuje tak malo ptivodnich sitcomd, které navic nesnesou srovna-
ni s t€émi zahrani¢nimi.
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Zménu do ¢eského prostredi vnesl v roce 2007 prvni opravdovy ces-
ky sitcom Comeback, ktery lze bez nadsazky prohlasit za aspé$ny. Spliu-
je formalni znaky Zanru, kvalita epizod ma stoupajici tendenci a v rdmci
¢asového nasazeni ma nadpriimérnou sledovanost. Uspéch Comebacku
podnitil vysilatele, at jiz komercéni nebo vefejnopravni, k vyvoji dalSich
sitcomd. O rok pozdéji na svét a stejné tak na televizni primysl dolehla
finan¢ni krize, kter4 donutila producenty hledat levnéjsi zpisob vyroby.
Pravé sitcom mize byt jednim z feSeni: jeho vyroba, jak ukdzou nasledu-
jici kapitoly, mize byt v porovnani s ostatnimi dramatickymi porady lev-
néjsi, a to nikoliv z divodu niz§i kvality, ale kvili odlisSnému formalnimu
pristupu a zpisobu vyroby. Krasa sitcomu spociva v jeho jednoduchos-
ti a vtipu. Pokud je zaloZen na kvalitni koncepci, mohou autofi rozehrat
levné a vtipné jakoukoliv situaci. Z okrajového Zanru se tak brzo mize
stat dalezity prvek programového schématu.

Pri psani této prace autor Cerpal ze zahrani¢ni literatury, z vlastni-
ho pozorovani a v neposledni radé také z vlastnich zkuSenosti pfi vyvo-
ji avyrobé svého sitcomu Koleje v ramci magisterského studia na FAMU.
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2. Co je to sitcom

2.1 Definice Zanru

Situa¢ni komedie — zkracené sitcom — je format televizniho serialu, kte-
ry se poprvé objevil v USA a Britanii v poloviné 20. stoleti. Pfedstavuje
urcitou skupinu postav, které jsou konfrontovany s urcitou situaci, a tu
jsou nuceny resit. Jak prostredi, tak situace jsou divaktim blizké. Postavy
jsou znacné typizované a kazda z nich ma jasny charakter. Vétsina postav
v sitcomu je divakim sympatickd. Divaci se s nimi mohou ztotoznit
a stejné tak i s jejich problémy. Gagy vychazi z nejbéznéjsich situaci; co je
vsak ¢ini vtipnymi, je to, jak se je jednotlivé postavy snazi resit. Dekora-
ce jsou upozadéné a tvori vychozi ramec pro vypraveni, jehoz zakladnim
prvkem je dialog.

Sitcom ma jasna pravidla, kterymi se tidi vSichni, kdo se na jeho vyro-
bé podili: od scendristli pres herce a realizacni tym az po producenta.
Scénare maji ustalenou strukturu, specificky je zptsob rezijniho vedeni
a hereckého ztvarnéni.

Tremi zakladnimi pilifi aspésného sitcomu jsou jasné definovana kon-
cepce, vynikajici scénare a vynikajici herecké obsazeni.

Sitcom je obvykle pllhodinovy format. V zavislosti na zemi, kde
se vysila, se jeho délka pohybuje od 22 do 28 minut, a to s ohledem
na mnozstvi vloZenych reklam.

Tradi¢ni sitcomy jsou nataceny vicekamerovou technologii ve studiu
pfed zZivym publikem, proto pouzivaji linedrni styl vypravéni a odehravaji
se v n¢kolika malo dekoracich (obvykle 3—4). Nej¢astéjSimi motivy byva
domaécnost a pracovisté. Toto pravidlo jiZ dnes neni tolik striktni a rada
sitcoml je natadcena v redlech na jednu kameru, pficemz tvirci apli-
kuji filmové postupy. Napt. seriadly Pdrovdni nebo Jak jsem poznal vasi
matku bézné pouzivaji nelinearni zplsob vypravéni (flashbacky, délené
obrazy), nataceni v exteriérech nebo nékolikanasobné vrstvené déjové
linky. Na okraji sitcomového zZanru najdeme i serialy Sex ve mésté a Ally
McBeal.
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a zanrova predvidatelnost. Divak pfesné€ vi, co od kazdé epizody mize
ocekavat, a zna dokonale jeji predstavitele. Zakladni premisa sitcomu se
proto nikdy neméni.

Sitcom se déli do ne€kolika typl: actcom, dotcom, character comedy,
britcom, dramedy... Déleni se odviji od charakteru akce a humoru, kte-
ré jsou v sitcomu obsazeny, a také od tématu, kterym se sitcom zabyva.
Tato kategorizace ma vliv predevSim pro tvorbu scénaid a pro orientaci
na cilovou skupinu; presto se ji v této praci nebudeme zabyvat a nadale
budeme hovorit o sitcomu obecné.

Témér monopol na vyrobu uUspéSnych sitcom mé Britdnie a USA.
Je to dano jednak tradici, jednak moznosti takové projekty dobre
zafinancovat.

2.2 Z historie

Sitcom ma velkou tradici v zemich svého plivodu. Vznikl v Britanii a USA
nejprve jako rozhlasovy porad a v 50. letech presidlil do televize. Vlbec
prvnim televiznim sitcomem byl potad I Love Lucy, ktery zacala vysilat
stanice CBS v roce 1950. Porad zaznamenal obrovsky divacky uspéch
a byl okamzité nasledovan dal$imi. Prvnim tématem byla rodina. Ameri-
ka se jeSté vzpamatovavala z 2. svétové valky, stfedni vrstva teprve vzni-
kala, a divaci v sitcomech nasli svét takovy, o jakém snili.

Spolu s prfeménou spole¢nosti se ménily i témata sitcomu a styl vypra-
véni. Ustoupily charakterové stereotypy, zrychlilo se tempo vypraveni
a stale vice se prosazovaly filmové postupy.

U prvnich sitcomt se do zvukové stopy dodate¢né primichaval smich,
aby se vytvoril dojem autenti¢nosti Zivého vysilani, na které bylo obe-
censtvo zvyklé z rozhlasu. Pozdéji zacaly byt sitcomy nataceny pred Zi-
vym publikem a do zvukového mixu bylo pouzito skute¢ného smichu.
To souvisi predevsim s tim, Ze sitcom ma blize k divadelni konverzacni
komedii nez k televizni inscenaci. Pfidany smich ma i vedlejsi psycholo-
gicky efekt, diky némuz v sitcomech pretrval: divak se nerad smeje sam.
Bohuzel se smich ¢asto zneuziva jako berlicka pro slaby vtip ve scéna-
i (viz kupt. pozdé&jsi série Prdtel). Samotné pouZiti smichu se lisi stat
od statu a je dano kulturni tradici. Napft. serial MASH byl v USA vysilan



