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7 PREDMLUVA

dyz jsme davali dohromady prvni verzi tohoto Slovniku Zurnalistiky,

védéli jsme, Ze oblast médii se bude vyvijet rychle a Ze bude kom-
plikované zachytit jeji ur¢itou podobu v ¢ase. Necekali jsme ovSem, Ze
rozvoj bude tak prekotny. Skoro nepfetrzité dochazi k posuniim v ob-
sazich a stejné tak se objevuji nové terminy. Ale jak uZz jsme napsali
v pfedmluvach k obdobnym vyddnim takovychto kompendii, pojem
Zurnalistika je odvozen od pivodné latinského slova diurnus, tj. denni,
a pozdéji z latiny do mnoha evropskych jazyki prevzatého slova jour,
journal, tedy den, denik. Toto spojeni naznacuje, Ze zurnalistika je va-
zdna na den, a v nékterych pripadech dokonce na hodinu, v které se
néco déje, co by méli recipienti védét, aby byli informovani a mohli si
také utvorit vlastni ndzor. Malokdo si v sou¢asné dobé vystaci s tim, ze
¢ekd na informace do dal$iho dne, kdy mu je psané noviny pfinesou.
A tak tedy neustéle dochazi nejen k proméné nosi¢t informaci, ale ¢as-
to také k proméné terminologie. Snadnéjsi bylo popsat véci uzaviené,
dané historii, neZ ty, které se méni takrka pred nasima o¢ima.

Predklddand publikace je zamérfena vyslovné tak, aby vyklad jed-
notlivych pojmi byl srozumitelny co nejsirsimu, tedy i laickému okru-
hu ¢tenart. Ceskd Zurnalistika byla ve svém vyvoji poznamenéna uréi-
tou literdrnosti a nékteré starsi pojmy tento vliv prozrazuji. Toto tradi-
cionalistické pojet{ se s novym stoletim zacalo ménit, a tak ma mnoho
termint v soucasnosti jiny obsah nez kdysi. Pfesto mdme za to, Ze pro
celkovy dojem je tfeba uvést i pojmy, které bud nesou sviij minuly vy-
znam, nebo slouzi k pochopeni obsahi novych.

Proto se pro snadnéjsi orientaci autofi snazili hesla obohatit o zaji-
mavé priklady z praxe, citaty nebo obrazovy doprovod, coz po nasem
soudu dava textu jesté dalsf rozmér.

Stejné tak tento slovnik obsahuje podrobnéjsi hesla z kulturni Zur-
nalistiky a publicistiky, sledovali jsme i v§voj u nékterych pojmda. S di-
gitalizaci a internetizaci médif pribyla také fada hesel z této oblasti. Je
logické, Ze tim se zménil okruh spolupracovnikd, coZ je patrné v sezna-
mu zkratek.

Jako editofi se domnivame, Ze pro pochopenf stavu médii je vhodné
upozornit i na nékteré oficidlni dokumenty, jako je Listina zdkladnich
prdv a svobod nebo Eticky kodex novindre, zarazené do priloh.

Je pochopitelné, Ze vybér termind neni zdaleka vycerpavajici a ne-
muze byt kone¢ény. Nékteré pojmy maji odlisny obsah, jiné teprve vzni-
kaji a hledaji své vysvétleni a opodstatnéni. Pro definovani to znamend
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uskali, na druhé strané 1ze ale dolozit, Ze Zurnalistika neustrnula. Je to
organismus Zivy, reagujici na spole¢enské i technické zmény.

Editofi i autofi hesel jsou si védomi, Ze se jedna o vyvoj, ktery se ne-
zastavi, pokud bude dostatek prijemcti sdéleni a pokud bude dostatek
téch, ktefi tato sdéleni budou schopni poskytovat.

- Barbora Osvaldova



9 EDICNi POZNAMKA

M ultimedidlni koncepce Slovniku Zurnalistiky je vysledkem prace
sedmndcti autord, ktet{ piisobi na katedrich Institutu komuni-
kac¢nich studif a Zurnalistiky Fakulty socidlnich véd Univerzity Karlovy.
Nejedna se o prvni takovyto slovnik tohoto institutu a jeho pracovist.
Predchozi t¥i vyddni obdobnych Zurnalistickych slovnikd (naklada-
telstvi LIBRI v Praze 1999, 2002 a 2007, a to zasluhou PhDr. Frantiska
Honzdka a PhDr. Marie Honzékové) méla velky tisp&ch a byla vZdy do-
plilovdna i aktualizovdna. V tom poslednim vydani vysla také slovniko-
va hesla z oblasti marketingu a public relations, kterd pak méla jiz po-
dobu samostatné publikace s ndzvem Marketingovd komunikace a public
relations. Vyklad pojmii a teorie oboru (editor Jan Halada), kterou vydala
Univerzita Karlova v Praze, Nakladatelstvi Karolinum v roce 2015, do-
tisk 2016.

Tento novy, v podstaté prepracovany, rozsiteny a doplnény Slovnik
Zurnalistiky navazuje na predchozi zpracovani v koncepci propojenosti
jednotlivych hesel za pomoci odkazi k heslim v celém slovniku. Za-
sadni zmény spocivaji v upfesnéni jednotlivych hesel, jejich doplnéni,
ale predevsim v jejich inovaci, zachyceni hektického vyvoje v medialni
sfére od posledniho vydani, v priblizeni digitdlniho svéta médif, social-
nich siti a vibec vSeho nového, co se objevilo v komunikaéni teorii
a praxi. S rozsifenim autorského kolektivu souvisi i nova struktura
hesel, protoze snahou autort bylo doplnit u kazdého hesla literaturu
(ptedevsim doméci provenience). Podobné byl rozsi¥en a doplnén sou-
hrnny seznam doporucené literatury.

Samotna hesla - je jich cca 850 a k tomu velké mnozstvi pfimych od-
kazt - jsou fazena abecedné a v pripadé dvouslovnych pojmu zdsadné
podle substantiva, tedy napt. agentura tiskovd, nikoliv opaéné, tj. tis-
kova agentura, a tak na prislusném misté nalezne ¢tendr vzdy kriZzovy
odkaz. Cela rada hesel zaroven ve svém zavéru odkazuje na pribuzné
pojmy ¢i spoleé¢nou medidln{ problematiku.

U etymologie pojm@ uvadime v pripadé latinskych sloves formu
v 1. osobé jednotného ¢isla, jak je obvyklé u vétsiny jazykovych slov-
nikdl (napt. audio), zatimco &esky pojem je zésadné ve tvaru infiniti-
vu (napt. slySet). V hranatych zdvorkach uvddime v p¥ipadé potfeby
vyslovnost, v kulatych zavorkach za nimi je pak uveden pivod ciziho
slova a jeho ¢esky ekvivalent.

Oproti predchozim vyddnim dopliiujeme n4s slovnik o heslas, a to
pro lepsi orientaci hned pri jeho otevieni. U mnoha hesel je také vécna,
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slovnikova ¢ast doplnéna ¢asti popularizacni, kterd nabizi pohled do
historie pojmu nebo rozviji ¢i jinak dopliiuje vesmés strohé encyklo-
pedické podani. Spolu s ilustraénim doprovodem se tak autofi snazi-
li nabidnout uzivatelim rozsifeny a tfeba i trochu odlehéeny pohled
na tuto problematiku. Priloha potom doplriuje Slovnik Zurnalistiky vy-
znamnymi dokumenty - mald ¢ast z nich je ovSem i soucdsti textu he-
sel -, které maji primou souvislost s Zurnalistikou a celou medialni ob-
lasti. Na zavér je pripojen obséhly seznam doporucené literatury, ktery
tuto teoretickou ¢ast diléim zptisobem dopliuje.

Naproti tomu jsme poklddali za nadbyte¢né zarazovat hesla tykajici
se pristroju, které se v Zurnalistické a mediélni oblasti bézné pouzivaji,
napt. poéita¢, kamera, fotoaparat, diktafon a podobné, ale i pojmy dnes
uz doslova historické, jako napf. horka sazba, kartacovy obtah, linotyp
¢i metér apod., protoZe vyklad o jejich technickém fungovani do takto
pojatého slovniku nepatfi. V tomto smyslu je Slovnik Zurnalistiky prav
svému podtitulu - Vyklad pojmil a teorie oboru.

Autoti spolu s redakci nakladatelstvi véri, ze Slovnik Zurnalistiky,
stejné tak jako jeho predchozi vydani, poslouzi vSem uZivateliim nejen
v podobé praktického slovniku, jenZ se stane vyhleddvanou a spolehli-
vou priruckou, ale i teoretickym vykladem zdkladniho sumare pojmi
z oblasti teorie jak médii, tak i jejich komunikaéniho vyznamu.

- Jan Halada
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aj. - ajiné

angl. - anglicky, anglicky, angli¢tina

apod. - a podobné

arab. - arabsky, arabsky, arabstina

atd. - a tak déle

atp. - a tak podobné

¢. - ¢islo

franc. - francouzsky, francouzsky,
francouzstina

ital. - italsky, italsky, italStina

lat. - latinsky, latinsky, latina

mn. ¢. - mnozné ¢islo

napt. - napriklad

ném. - némecky, némecky, némcéina

popt. - popripadé

resp. - respektive

rus. - rusky, rusky, rustina

Tec. - fecky, fecky, feétina

$pan. - $§panélsky, Spanélsky,
$panélstina

tzv. - takzvany

—» - Sipka odkazujici na jiné heslo
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AA

abonent

abonent agenturni

aféra

aforismus

agentura

agentura fotograficka

agentura literarni

agentura tiskova, téZ zpravodajska

agentura zpravodajska viz agentura
tiskova

agenturni abonent viz abonent
agenturni

agenturni bulletin viz bulletin
agenturni

agenturni fotografie viz fotografie
agenturni

agenturni servis viz servis agen-
turni

agenturni zprava viz zprava novi-
nova, rozhlasova, televizni

agenturni zpravodajstvi viz zpravo-
dajstvi

akcidence, téZ akcidencie, akcidenc-
ni tiskoviny

akreditace

Aktualita viz Ceskoslovensky
zvukovy filmovy tydenik

aktualita

aktualita fotograficka

aktualizace, téZ update

aktudlnost

akvizice - viz vyroba televizni/roz-
hlasova

allonym viz pseudonym

almanach

anagram viz pseudonym

analogové zaznamové videoformaty

ananym viz pseudonym

anketa

anonce

anonym

anotace

antologie

APS

argot

arch autorsky (AA)

arch tiskovy

arch vydavatelsky (VA), té% nakla-
datelsky

archiv

archova montaz viz montaz

art-direktor

audiovizualni

audiovizualni jazyk

audiovizualni kompozice viz
kompozice audiovizualni

autobiografie

autograf

autoportrét

autor

autorizace

autorska Sifra, znacka viz autor

autorské pravo viz pravo autorské

autorsky arch viz arch autorsky

autorsky honoraf viz honoraf

autotypie

autotypie duplexova viz duplex

avantgarda

avizo

background

baliéek - viz vyroba televizni/roz-
hlasova

barnumska reklama viz reklama
barnumska

Bernska umluva viz copyright,
pravo autorské

beseda rozhlasova/televizni

bestseller, téZ bestseler

BETACAM SP viz analogové zazna-
mové videoformaty

bibliografie

bienale

bilateral

biografie

blesk, bleskova zprava viz fle§

blizkost zpravy
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blog, drive téz weblog
blogovani, bloging
blu-ray

briefing

browser viz prohlize¢
brozura

bulletin agenturni
bulvar

bulvarni

causerie

CCD ¢ip

CcDh

CD-ROM

celoplo$na rozhlasova stanice
cenzura

cicero, zkratka cic, ¢

citat, citace

CMYK viz tiskovy rezim CMYK
comics viz komiks

copyright

corrigenda viz errata
cromalin viz natisk

cross promotion
crowdfunding
crowdsourcing

cyklus rozhlasovy

cyklus televizni

Casopis

¢elo agenturni zpravy viz lead

Ceska tiskova kancelai/CTK

Ceskoslovensky zvukovy filmovy
tydenik Aktualita

Cetba/¢tenar

Cetba rozhlasova

¢lanek

étenar, étenari viz éetba, étenar,
komunikace, linka étenarska,
médium, oddéleni dopisové

¢tenarska linka viz linka étenar-
ska

¢tenaiské dopisy viz oddéleni dopi-
sové

étenost viz éetba, étenar

CTK viz Ceska tiskova kancela®
étveréik

étvrta moc viz sedma velmoc
¢tvrtletnik viz tisk periodicky

DAB

dabing

databanka viz databaze

databize, téZ databanka

datova Zurnalistika viz Zurnalistika
datova

deadline viz uzavérka

debata

deleatur

dementi

denic¢ka

denik

deniky zdarma

depese

diakriticka znaménka viz znamén-
ka diakriticka

dialekt, téZ naredéi

dialog

Didotiiv mérny systém

digest

digital divide

digitalizace médii

digitalni fotografie viz fotografie
digitalni

digitalni multiplex

digitalni vysilani rozhlasové

digitalni vysilani televizni

digitalni zdznamové videoformaty

DILIA

diskurz

diskuse

dispe¢ink rozhlasovy

distribuce, distributor

distribuce rozhlasového a televizni-
ho signalu viz program, televize,
vysilani kabelové

DNG

DNPS, DNP
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dokument expedice
dokumentace explicit viz kolofén
domicil expozé
dopis otevieny expozice
dopisovatel viz korespondent
dopisy ¢tenaiu, dopisové oddéleni  fabule

viz oddéleni dopisové Facebook
dotisk faksimile
dpi fakt, faktum
dramaturg fama
DRM feature
drik feature fotografie
DSNG fejeton
DTP fiction viz fakt
duktus filidlka
duplex, téz duplexova autotypie filidlni redakce viz redakce
DVB-C filmové zpravodajstvi viz zpravo-
DVB-H dajstvi filmové
DVB-S fles
DVB-T font
DVB-T2 format
DVD format rozhlasovy

format televizni HAT v HDTV

edice format televizni
editor foto CD viz photo CD
editor obrazovy fotograficka agentura viz agentura
editorial viz tvodnik fotograficka
elektronicka podoba periodik fotograficka aktualita viz aktualita
elektronicka posta viz e-mail fotograficka

elév

e-mail

embargo

embedded journalism
embedding

ENG

entertainizace
entrefilet

EPG

epigram

errata, téZ corrigenda
esej

etika novinarska
exkluzivita

ex libris

fotograficka kompozice viz kompo-
zice fotograficka

fotograficky portrét viz portrét fo-
tograficky

fotografie

fotografie agenturni

fotografie digitalni

fotografie dokumentarni viz aktua-
lita fotograficka, fotoreportaz

fotografie sportovni

fotografie titulni

fotografie Zurnalisticka

fotogravura viz techniky tiskové

fotomontaz

fotopool viz pool
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fotoreportaz viz reportaz fotogra-
ficka

fotoreportér

fotozurnalismus

fraze

frontispis, téZ protitul

fulltext

funkce Zurnalistiky

ghostwriter viz autor

glosa

gonzo zurnalistika

graficka dprava tiskovin viz iprava
tiskovin graficka

graficky upravce viz Gpravce
graficky

grafik

grafik poéitacovy

grafika

HbbTV

HDTV

headline, téZ upoutavka
hexachrom

hlasatel

hlavicka

hlubotisk viz techniky tiskové
hoax

holdback

hologram

homepage viz www-stranka
honorar, téZ autorsky honorar
horka sazba viz sazba
hypertext

hypertextovy odkaz

chat

I-vysilani

ilustrace

imprimatur

index viz rejstiik

infografika viz grafika, servis agen-
turni

informace

informace obrazova (oi¢ko)

informacéni zdroj viz zdroj

infotainment

iniciala

INTERGRAM

internet

internetova periodika viz
zurnalistika

interpunkéni znaménka viz
znaménka interpunkéni

interview

investigativni Zurnalistika viz
zurnalistika investigativni

inzerat

inzerce

IRC viz chat

iReport

ISBD viz ISBN

ISBN

ISDS viz ISSN

ISMN

ISSN

jazyk

jazyk médii

jazykova korektura viz korek-
tura

jazykova norma a kodifikace viz
norma a kodifikace jazykova

jazykova uprava textu viz redi-
govani

jazykové zakonodarstvi

jazykovédna stylistika viz stylistika
jazykovédna

jednicka

jednolisty

jednosloupek

jednotka osvitova viz osvit, osvito-
véjednotka

juvenilie

kabelové vysilani viz vysilani
kabelové
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kachna novinaiska

kamelot

kancelar tiskova viz agentura
tiskova

kapesni vydani viz vydani

kapitalek

kapitilka

karikatura

karton

katalog

klauzule svédomi

kli¢otypie viz techniky tiskové

kli¢ova slova viz slova kli¢ova

kli¢ovani

klip

klisé

kniha

knihtisk viz techniky tiskové

knizni vazba viz vazba

kodex novinare viz etika novi-
narska

koedice viz koprodukce, vydani

kolofon, téZ explicit, rubrum

kolportaz

komentar

komiks

kompilace

kompozice

kompozice audiovizualni

kompozice fotograficka

komunikace

komuniké

koncese viz koncesionar

koncesionar rozhlasovy a televizni

konference tiskova

konvergence

koprodukce

koprodukce viz také vyroba tele-
vizni/rozhlasova

korektura, korekce, korektor

korespondent, téZ dopisovatel

kresleny vtip viz vtip kresleny

kritika literarni a publicisticka

kryptonym viz pseudonym

kulér
kurziva

lamani

laminovani viz vazba knizni

layout

lead, téz éelo

legenda

lektor

letak

letter of intent

libreto

libri prohibiti

licence

lifestylovy magazin

lingvostylistika viz stylistika
jazykovédna

linka étenai'ska (posluchaéska)

linotyp viz sazba

list

list titulni viz strana titulni

litera

literdrni agentura viz agentura
literarni

literarni scénar viz scénar literarni

literatura faktu viz fakt

literina, téZ pismovina, pismenkovy
kov

litografie viz techniky tiskové

logo

logotyp

lokalka

1pi, té% LPI

magazin

majuskule viz verzalka
maketa

makulatura
manuskript viz rukopis
manzeta viz perex
marginalie

marginalni

marze viz rabat
masmédia viz média
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matice viz analogové zaznamové
videoformaty

medailon

média, masova média, masmédia

média a public relations

medialni rady viz rady medialni

medialni stereotypizace viz stereo-
typizace medialni

mediilni stereotypy viz stereoty-
pizace medidlni

médium

memorandum

merkantil

mésiénik

mezera

mezindrodni standardni éislovani
hudebnin viz ISMN

mezinarodni standardni éislovani
knih viz ISBN

mezindrodni standardni éislovani
serialovych, tj. periodickych
publikaci viz ISSN

mezititulek

mikroport

minuskule, téZ minuska

mluvéi

moaré

mobilni Zurnalistika MOJO viz
zurnalistika mobilni MOJO

moderator

momentka

monitor

monitorovani

montaz

moto, téZ motto

multilateral

multimédia

multitasking

mutace

nadtitulek viz titulek

néihled

niklad

nakladatel viz nakladatelstvi

nakladatelstvi

nameét, téz syzet

nareci viz dialekt

na spadani

natisk

nauka o jazykovém stylu viz stylis-
tika jazykovédna

nekrolog

neperiodicky tisk viz tisk neperio-
dicky

New journalism viz novy Zurnalis-
mus

newsroom

NLE

non-fiction viz fakt

norma

norma a kodifikace jazykova

noticka

nova média

nové vydani viz vydani

novinar

novinaiska etika viz etika novi-
narska

novinafska kachna viz kachna
novinaiska

novinarska senzace viz senzace

novinarské ceny

noviny

novy zurnalismus

NVOD viz video-on-demand

obalka

obéanska Zurnalistika viz
zurnalistika obéanska

obéasnik

obrazec sazebni viz zrcadlo

obsah

obtah

odbératel viz abonent

oddéleni dopisové

odpovéd

odstavec

odsuvnik viz znaménka inter-
punkéni
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off the record

ofset viz techniky tiskové

ohlasy ¢tenaiské, divacké, poslu-
chaéské viz oddéleni dopisové

ochrana soukromi

ochrana zdroje a obsahu informaci

okruh vysilaci

okruhy programové

on-line journalism viz Zurnalistika

on-line pienos, téZ stream

on-line rozhovor

op¢éni pravo viz vydani

oprava

opravnéni k vydani viz vydani

ofez

offezové znacky viz znacky ofezové
a pasovaci

OSA

osvit, osvitova jednotka

otazky zakladni

otevieny dopis viz dopis otevireny

otevieny zdroj viz zdroj otevireny

otvirak, téz otviraci material

paginace

pamflet

paparazzo

paperback

papir

parafraze

participativni Zurnalistika viz
zurnalistika participativni

pasaz

pasovaci znacky viz znacky ofezové
a pasovaci

pasmo rozhlasové

patitul viz titul

PDF (Portable Document Format)

peoplemeter

perex, slangové manzeta

periodicky tisk viz tisk periodicky

periodika viz tisk periodicky

pérovka viz predloha pro repro-
dukeci

photo CD

piratské vydani viz vydani
pismo tiskové

pismovina viz litefina

pixel

plagiat

playback

pocitacova sazba viz sazba
podcast

podcasting

podéarnik

podpis viz autograf, signatura
podtitulky, téz titulky dialogové
podval

pointa

polednik

polemika

politainment

polygrafie

pomluva viz ochrana soukromi
pool

popisek

portal

portrét

portrét reportazni

porad rozhlasovy

porad televizni

porad vzdélavaci

poradova sazba viz sazba poradova
postscript

postsynchron, téz dodate¢né ozvu-
Ceni

povinné udaje viz tiraz

povinny vytisk viz vytisk povinny

poznamka

poznamka pod ¢arou

pramen viz zdroj

pravo autorské

pravo na informace viz svoboda
tisku, zakon tiskovy

pravo na reprodukci viz copyright

pre-press

prime time

producent
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product placement

profil

program

programovani televizni/rozhlasové

programové okruhy viz okruhy pro-
gramové

programovy okruh rozhlasovy viz
stanice rozhlasova

prohlizeé, téz browser

projekce

proklad

propagace

prostrkani viz mezera

protititul viz frontispis

prebal

predloha pro reprodukci

predplatitel viz abonent

predplatné viz subskripce

predsadky

Prenos piimy televizni/rozhlasovy

priloha

pseudonym

publicista

publicistika

publicistika filmova

publicistika rozhlasova

publicistika televizni

publikace

pulétveréik viz étveréik, mezera

PVR

rabat, téZ marze
rada redakéni
rady medialni
ranik viz denik
rastr tiskovy
rating

reach

real audio/video
reality show
recenze
recenzni vytisk viz vytisk recenzni
recipient
redakce

redakéni rada viz rada redakéni

redaktor

redigovani

reedice

referat

regionalni rozhlas viz rozhlas
regionalni

regionalni studio televizni viz
televize regionalni

regionalni tisk viz tisk regio-
nalni

regionalni zpravodajstvi viz
zpravodajstvi

rejstiik, téZ index

reklama

reklama barnumska

relace

remitenda

reportaz

reportaz fotograficka

reportaz rozhlasova

reportaz televizni

reportazni portrét viz portrét
reportazni

reportér

reprint

reprodukce

reSerse

rétorika

retus

revue

rezijni scénar viz scénar technicky

rezim barevny

rezisér

rocenka

ro¢nik

rodina pismova viz pismo tiskové

rotacka

rozhlas, téZ radio

rozhlas regiondlni

rozhlasova beseda viz beseda roz-
hlasova

rozhlasova cetba viz ¢etba
rozhlasova
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rozhlasova stanice viz stanice roz-
hlasova

rozhlasova zprava viz zprava roz-
hlasova

rozhlasové pasmo viz pasmo rozhla-
sové

rozhlasovy cyklus viz cyklus roz-
hlasovy

rozhlasovy dispecink viz dispe¢ink
rozhlasovy

rozhlasovy porad viz porad rozhla-
sovy

rozhovor viz interview

rozmetani sazby viz sazba

RSS

rubrika

rubrum viz kolofon

rukopis, zastarale téZz manuskript

radek, téz fadka

reka viz mezera

rez pisma viz pismo tiskové
Pez zlaty

samizdat

sazarna viz DTP

sazba

sazba poradova

sazeé viz sazba

scénar

scénar bodovy

scénar literarni

scénar technicky, téZ rezijni
sdéleni dodateéné

sedma velmoc

selfie viz autoportrét
self-publishing i selfpublishing
senzace

separat

serial

servis

servis agenturni

set-top box

share

signalni vytisk viz vytisk signalni

signatura

signet viz znacka nakladatelska

sirotek, téZ parchant

sitcom

sitotisk viz techniky tiskové

skandaly viz bulvar, senzace

skener

skica

skladacka

skript

skriptka viz skript

skryta kamera/skryty mikrofon/
mobilni telefon apod.

slang

slitek

slogan

sloupce

sloupcova korektura viz korektura

sloupek

slova kli¢ova

SNG

soap opera

socialni sité

solokapr

soudnicka

soutisk viz rastr tiskovy, tisk,
znacka ofezova a pasovaci

spam

spin doctor

sponzorovani v médiich

sportovni fotografie viz fotografie
sportovni

spot

stand up

stanice rozhlasova

stanice televizni

stavba zpravy viz kompozice

stenograf

stenotypistka

stopaz

stereotypizace medidlni

stopaz

storno
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strana titulni, téZ titulni list

strankova korektura viz korektura

strankova montaz viz montaz

stream viz on-line pi‘enos, televize
internetova

stringer viz zpravodaj

struktura rozhlasového programu

sti'ih televizni

studio

stylistika jazykovédna, téz lin-
gvostylistika, nauka o jazykovém
stylu, slohu

subskripce, téZ piredplatné

Super-VHS, téZ S-VHS viz analogové
zdznamové videoformaty

suplement viz piiloha

svétlotisk viz techniky tiskové

svoboda tisku

syndik, téz syndikus

syndikat

synopse, téZ synopsis

Séfredaktor
§ifra viz autor
$mok

Sot

Sotek tiskarsky
Spalta

$pigl viz zrcadlo
Stocek

tabloid

talkshow

tecka za zpravami

techniky tiskové

telenovela viz soap opera

teletext

televize

televize regionalni, téZ regionalni
televizni studio

televizni cyklus viz cyklus televizni

televizni porad viz porad televizni

televizni publicistika viz publicisti-
ka televizni

televizni zprava viz zprava tele-
vizni

telonisnym viz pseudonym

tésnopis (stenografie)

text

tiraz

tisk

tisk bulvarni viz bulvar

tisk neperiodicky

tisk periodicky

tisk regionalni

tiskarsky Sotek viz Sotek tiskai*-
sky

tiskova agentura viz agentura
tiskova

tiskova chyba viz errata, Sotek
tiskarsky

tiskova konference viz konference
tiskova

tiskova oprava viz oprava tiskova

tiskova svoboda viz svoboda tisku

tiskové stredisko viz akreditace,
briefing, konference tiskova

tiskové techniky viz techniky
tiskové

tiskoviny

tiskoviny akcidenéni viz akcidence

tiskovy arch viz arch tiskovy

tiskovy mluvéi viz mluvéi

tiskovy rezim CMYK

tiskovy zakon viz zakon tiskovy

titul

titulek

titulek televizni

titulky dialogové viz podtitulky

titulni fotografie viz fotografie
titulni

titulni list viz strana titulni

tv guide

Twitter

tydenik

typograf viz dpravce graficky

typografie viz Gprava tiskovin

typologie rozhlasovych pofada
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typologie televiznich poradu
typy pisem viz pismo tiskové

uéari

UMID

Unie vydavatelii denniho tisku
(UvDT)

unilateral

update viz aktualizace

upoutavka

uprava tiskovin graficka, téz
typografie

upravce graficky, téZ typograf

uvaha

tvodnik, téZ editorial

uzavérka

VA viz arch vydavatelsky

vakat

vazba

vdova

vecernik

vedouci vydani

velikosti pisem viz pismo tiskové

verzalka, verzila, téZ majuskule

velejny zajem

VHS viz analogové ziznamové
formaty

video-on-demand, zkratka VOD

videoZurnalismus

viktimizace sekundarni

virtualni kazeta

virtualni studio

vlastni Zivotopis viz autobiografie

vlozena priloha viz pFiloha

VOD viz video-on-demand

volny novinaf viz novinaf

vtip kresleny, nepresné karika-
tura

vydani

vydani zvlastni

vydavatel

vydavatelé tisténych médii viz Unie
vydavateld denniho tisku

vydavatelsky arch viz arch vydava-
telsky

vydavatelstvi viz vydavatel

vyhledavani fulltextové

vyhledavani podle kli¢ovych slov

vychod, vychodova

vyroba televizni/rozhlasova

vysilaci okruh viz okruh vysilaci

vysilani kabelové

vytazek

vytisk autorsky

vytisk povinny

vytisk recenzni

vytisk reklamni

vytisk signdlni

vyvazenost

vyznacovani

vzdélavaci porad viz porad vzdéla-
vaci

whistleblowing
www
www-stranka, téZ webova stranka

zabér

zabérova tridda

zahlavi

zakladni otazky viz otdzky zakladni

zakon autorsky viz copyright, pravo
autorské

zakon tiskovy

zalomeni viz ldamani

zalozka

zastupce $éfredaktora viz
$éfredaktor

zatah, zatazeni radku viz 1amani

zaznam

zdroj

zdroj otevieny

zlaty fez viz Fez zlaty

zlom viz ldamani

znacka

znacka autorska viz autorizace

znacka nakladatelska, téZ signet
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znacky ofezové a pasovaci
znaménka diakriticka
znaménka interpunkéni
zprava novinova

zprava rozhlasova

zprava televizni
zpravodaj

zpravodajska agentura viz agentura

tiskova
zpravodajska tecka viz tecka za
zpravami
zpravodajské hodnoty
zpravodajsky server
zpravodajstvi
zpravodajstvi agenturni textové
zpravodajstvi filmové
zpravodajstvi rozhlasové
zpravodajstvi televizni

zrcadlo, téZ sazebni obrazec, v Zar-
gonu Spigl
zvlastni vydani viz vydani zvlastni

Zanr

Zargon novinaisky

zivé zahlavi viz zahlavi

zivotopis viz autobiografie

Zurnal

zurnalista

zurnalisticka fotografie viz foto-
grafie Zurnalisticka

Zurnalistika

zurnalistika datova

zurnalistika investigativni

zurnalistika mobilni MOJO

Zurnalistika obcéanska

zurnalistika participativni
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AA - zkratka pro autorsky —arch. (jh)

abonent (franc. abonner = predpla-

tit) - obecné predplatitel & odbératel,
jimZ se rozumi fyzicka ¢i pravnickd
osoba, kterd si predplati na ur¢ité
obdobi misto v kulturnim nebo spor-
tovnim zaf{zeni (franc. abonnement

= predplatné) nebo také pravidelnou
dodavku tisku denniho, pfipadné

s delsi periodicitou (periodika, tisk
periodicky), do mista bydlisté & pra-
covi$té, pripadné pristup k interne-
tovému —ptitulu. Noviny a —-»¢asopisy
podle objednévky, tzn. denné nebo jen
v uréité dny, roz$ifuje pro abonenty

v Ceské republice Prvni novinova spo-
le¢nost, a. s. (PNS), nejvétsi distributor
tisku, s témér 17 ooo prodejnich mist

v r. 2016, a dal$i distribu¢ni firmy. Viz
takédistribuce, distributor, subskripce.
Cena predplatného je zpravidla nizsi

nez ve volném prodeji, ale protoze je pro
vydavatele vyhodné mit co nejvétsi pocet
odbératelil, redakce casto inzeruji pred-
platné jako soucdst reklamni kampané
spojené s urcitym zvyhodnénim, napr.
ziskem zdjezdu, vécné ceny ¢i bonusu pri
ndkupu v dané siti prodejen. Vérnostni
programy pro predplatitele obsahuji slevy
na telefon, energie, pohonné hmoty, bez-
platny pristup do on-line archivu ¢ldnkii
& ¢teni navic (extra stranky). Existuji
riizné typy predplatného, napr. podle
délky (na zkousku, minipredplatné, ro¢ni,
dvouleté) nebo cilové skupiny (predplatné
studentské). (1t)

abonent agenturni - oznaceni sub-
jektu medialniho (vydavatelé +pe-
riodického tisku, zejména dennftho,
zpravodajské useky -rozhlasu a -pte-
levize, internetové servery) ineme-
didlntho (statn{ sprava, verejné insti-

tuce, hospodétské subjekty), ktery na
smluvnim zékladé a za thradu odebira
agenturni produkci, resp. agenturni
->servis. Dohoda mezi obchodnimi
partnery (tiskovou -agenturou,
producentem —bzpravodajstvi a po-
skytovatelem sluZeb, a klientem) m4
pisemnou podobu a kromé specifikace
vybranych produktd a sluzeb, jejich
ceny, doby trvan{ smlouvy & vypo-
védni lhiity obsahuje téZ podminky
uZiti (licen¢ni smlouvy pro koneéného
uZzivatele, licenéni smlouvy pro me-
dialni vyuziti, komisionar'ské smlouvy
s dal$imi distributory). Pat¥{ mezi né
také pravidla pro uvadéni signatury
—pagentury a limity pro nakladani se
servisem (omezeni pouZitého objemu
poskytnuté produkce ¢i doby jeji ar-
chivace). V ptipadg, Ze je abonentem
agenturniho zpravodajstvi jin4 tiskova
agentura, je mozny odbér i na principu
reciprocity.

Nejvyznamnéj$im klientem -»CTK
jsou ->média, reprezentujici zhruba
dvé tretiny jejich vynost z prodeje.
Servisy za stejné ceny si CTK vyméiiu-
je s jinymi mensimi agenturami, napt.
s rakouskou APA, madarskou MTI
nebo polskou PAP. Viz také agentura.

(It)

aféra (franc. affaire = véc, zaleZitost,
udalost, p¥ihoda, zapletka) - v Zurna-
listické terminologii vZzdy ve vyznamu
neprijemnosti, ->senzace, ostudy, at uz
ver'ejné, napt. politické, nebo soukro-
mé, kterd se pozdéji dostane na vetej-
nost. Viz také bulvar, bulvarizace. (bo)

aforismus (Yec. aforizé = vymezit) -
pregnantni a zobectiujici vyjadreni,
jez muze predstavovat jen jednovéty
duchaplny vyrok. Po¢atky aforismu
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hledejme u starofeckého lékate a mys-
litele Hippokrata. Béhem staleti se vy-
vijel, ale stale si zaklad4 na kontrastu
nebo jinotaji. Jeho obliba ziistava cel-
kem neménnd. Néruzivé byl péstovan
francouzskymi klasiky (Frangois La
Rochefoucald), ve 20. stolet{ v Anglii
aforismus tvoril G. K. Chesterton, ve
stfedoevropském prostoru Franz Ka-
fka, Karl Kraus nebo Stanistaw Jerzy
Lec. K uznavanym ¢eskym aforistim
patfi spisovatelé a ->novinéfi Jan Ne-
ruda, Karel a Josef éapkovi, Jaroslav
Hasek, po valce mezindrodné znamy
Gabriel Laub, v souc¢asnosti napf.
basnici Jiti Za¢ek a Miroslav Huptych.
Uspornéjsi a vice zaloZené na slovni
hriéce, vtipu i ndhodnych proslovech
jsou tzv. gregerie (ze $pan. las gre-
guerias), které vznikly ve Spanélsku

z popudu surrealistického umélce
Ramoéna Gémeze de la Serny, napf.
»Existuje jedind viing, kterd miZe sou-
tézit s vani po boufce: viiné ofezdvané
tuzky.

Bylo by nacase, aby se nevina tésila

stejné pozornosti jako zlo¢in (La Roche-
foucald).

Ten, kdo hldsd banality, je vétsinou velmi
netolerantni v porovndni s clovékem, jenz
pripousti, Ze pravda je paradox. Musli-
miim a bolSevikiim pfipadd jejich jedno-
duchd vira tak samozf'ejmd a univerzdlni,
Ze ji chtéji kazdému vnutit. Kazdd jed-
noduchost vede k tyranii jednoduchého
vlddce, kazdd jednoduchd vira postrddd
sloZity organismus vlastni sebereflexe.
Moudrost a vtip G. K. Chestertona. Praha
2006. (j&)

agentura (z lat. ago = jednat, agens,
gen. agentis = jednajici) - obecné jed-
natelstvi, zastoupeni, téz kancelar;
kromé agentur —tiskovych ¢i +zpra-

vodajskych existuji téZ agentury
—fotografické, komunikac¢ni, -plite-
rarni, divadelni, cestovni, medialni,
ale i reklamni nebo public relations.
Spojeni tiskové agentura/kancelar
vzniklo v dobé, kdy jedinym medial-
nim abonentem jejiho +zpravodajstvi
byl ->periodicky tisk a zpravy se vy-
davaly na papire, a pouziva se stéle.
Adjektivum tiskovy/a ostatné i dnes

v §ir§im smyslu oznacuje reprezen-
tanta medidlni sféry také v jinych
spojenich, jako jsou tiskové zpravy,
tiskova prohlaseni, tiskové konferen-
ce, »tiskovi mluvéi & tiskova stredis-
ka. Ani zd4nlivé prekonané oznaceni
zpravodajské instituce terminem
kancelaf nezmizelo, pretrvava v na-
zvech, napt. —»Ceské tiskova kancelat
nebo Tidningarnas Telegrambyra/TT
(8védska), Norsk Telegrambyra/NTB
(norska), ddle Magyar T4viroti Iroda/
MTI (madarska). (It)

agentura fotograficka - specializo-
vand -pagentura zameétend vyhradné
na potizovani, prodej a archivaci obra-
zové ->dokumentace vSech dulezitych
udélosti lidské spole¢nosti >médiim.
Déli se podle zaméreni a diverzifikace
nabidky na zpravodajské obrazové
agentury a fotobanky. Dnes je vétSina
téchto agentur v soukromém vlast-
nictvi, jejich majiteli mohou byt jak
sami fotografové (Magnum Photos,

VII Photo Agency), tak i podnikatelé
(Corbis, Getty Images). Podobné jako
tiskové agentury se kategorizuji podle
objemu sluzeb a rozsahu ptisobnos-
ti. Podle po¢tu zaméstnancd, zemi,

v nichZ m4 agentura zastoupeni,
objemu produkce a po¢tu domdcich

a zahrani¢nich odbérateli se foto-
agentury déli na svétové (Black Star),
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mezindrodn{ (Sipa Press), regionalni
(Choice Images) a nrodnf (Flash 90).
Fotobanky jsou specifickym druhem
fotografickych knihoven, specializuji
se na archivaci a prodej +fotografii.
Obsahuji rozs4hlé —databize original-
nich zabérd vhodnych k soukromému
i profesionalnimu vyuziti formou
prodeje —>autorskych prav. Jejich nej-
Castéj$imi odbérateli jsou +naklada-
telstvi, >vydavatelstvi, reklamni a PR
agentury a grafickd a »DTP studia.
Prvni agentury pracujici s fotografic-
kym obrazem se objevily v dobé, kdy
byla vyfeSena reprodukce poloténové
predlohy, fotografie, v dennim —tisku.
Fotografové spolupracujici s tiskem
hledali moZnosti pracovat prostred-
nictvim agentur, které by jim garan-
tovaly pravidelné zakazky, finanéni
zajistén{ a zdroverl se staraly o distri-
buci jejich prace. Nejstarsim fotogra-
fickym servisem byla agentura George
G. Baina, jeZ vznikla roku 1895. Baintv
servis spole¢né se dvéma dal$imi
agenturami Underwood and Underwood
a Brown Brothers byly do dvacatych let
minulého stoleti hlavnimi zdroji obra-
zovych materidll. Ve tficatych letech
ziskaly v§znamné postaveni v obrazo-
vém —>zpravodajstvi némeckd agentu-
ra Dephot (Deutsche Photodienst, 1928)
a francouzsk4 agentura Rapho (1933),
jez ovlivnily poéate¢ni vyvoj fotoZur-
nalismu. V§znamnym meznfkem ve
vyvoji fotoagentur byl vznik agentury
Magnum Photos (1947, zaloZili ji foto-
grafové Henri Cartier-Bresson, Robert
Capa, David ,Chim“ Seymour a George
Rodger). Ta predstavila jednak novou
podobu novinarské fotografie, jed-
nak novou definici fotoagentury jako
zastupce nezavislych fotoZzurnalist
pfijednani s médii. Byla vedena jako

druzstvo, provozovali a financovali ji
sami ¢lenové, ktefi méli a maji tviréi
volnost, sami vyhled4vaji témata a ur-
¢uji, jak je zpracuji. Negativy zlstavaji
v jejich vlastnictvi, agentura dohliZ{ na
jejich medialni vyuziti. Agentura Mag-
num Photos ovladdala trh s obrazovymi
—-vinformacemi az do sedmdesétych
let, kdy jsou v Parizi zaloZeny agen-
tury zaméfené na ,horké obrazové
aktuality” Gamma (1968), Sipa (1973)

a Sygma (1973), jejichZ fotoreporté¥i
jsou u v8ech dilezitych svétovych
udalosti druhé poloviny 20. stoleti, ale
fotografuji i,leh&i“ témata (kulturu,
védu a spole¢nost). Na poptavku trhu
po barevné novinarské fotografii zare-
aguje americkd agentura Contact Press
Images (1976) veden4 fotografem Ro-
bertem Pledgem, ktera se specializuje
na barevné fotografické projekty o za-
vaznych spole¢enskych problémech
soucasnosti.

Prototypem agentury 21. stoleti je VII
Photo (9. za¥{ 2001), zalozena sedmi
nejlepsimi svétovymi fotozurnalisty
(Alexandra Boulat, Ron Haviv, Nick
Knight, Antonin Kratochvil, Christo-
pher Morris, James Nachtwey, John
Steinmeyer). Je to prvni agentura, je
vyuzije prednosti digitalnich tech-
nologii, své fotografie a fotografické
projekty nabizi a prod4va vyhradné
prostrednictvim —pinternetu. Novym
fenoménem na svétovém trhu obra-
zovych informaci se v devadesatych
letech stala fotobanka Corbis, zaloZena
v roce 1989 Billem Gatesem. Soucasti
jejiho archivu, dokumentujiciho obra-
zovou historii 20. stoleti, jsou napfi-
klad Betmmaniiv archiv, archiv spole¢-
nosti United Press International (UPI),
archiv parizské fotoagentury Sygma,
archiv newyorské agentury Saba Press
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a dalsi tematické sbirky, jako napriklad
Temp Sport s vice neZ dvéma miliony
fotografif z riznych sportovnich akei.
Trend ke slué¢ovani a seskupovani ar-
chivii mensich fotoagentur pokracuje.
Jesté vétsi pocet fotografickych sbirek
ziskala spoleénost Getty Images (1995),
ktera za dobu své existence koupila
nebo sloudila pres 40 fotobank. V led-
nu 2016 prodal Bill Gates fotobanku
Corbis (v té dobé& 100 milionfl fotogra-
fickych snimk a vice nez 800 coo
videf). Fotobanku koupila ¢insk4 spo-
le¢nost Visual China Group, kter4 touto
akvizici ziskala dominantni postaveni
na trhu obrazovych —informaci v Ciné
a posilila svoje postaveni ve svétovém
obrazovém pramyslu.

Lab, Filip, Turek, Pavel. Fotografie po
fotografii. Praha, Karolinum 2009.

(al)

agentura literarni - instituce, kterd
zprostiedkovava nabidky, vymény

a prodej —pautorskych prav literdrnich
dél; zastupuje —>autora, autory, pri-
padné majitele (dédice) autorskych
prav v jednani s domacimi, ale prede-
v$im se zahrani¢nimi partnery, sjed-
navé vysi »honorare, pocet >vydani
publikace v pfislusném —nakladatel-
stvi, repriz divadelnich her apod. Pred
listopadem 1989 méla u nds na tomto
poli monopolni postaveni —»DILIA, po
tomto roce se postupneé objevovaly dal-
$f agentury, DILIA se vSak po Case ke
svému dominantnimu postaveni opét
vratila. Dnes piisobi v Ceské republice
do péti literarnich agentur a zdleZi na
majiteli »autorskych prav, zda se pro
nékterou rozhodne, anebo jedn4 se z4-
jemci sdm, bez zprostredkovatele. Viz
také agentura, DILIA, INTERGRAM,
0SA. (jh)

agentura tiskova, téZ zpravodaj-
ska - instituce, kterd shromazduje,
zpracovava a —babonenttim v matef'ské
zemi i v ciziné poskytuje zpravodajské
-»informace, zpravidla slovni a obra-
zové, o vyznamném a zajimavém déni
domécim a zahrani¢nim. Pro tiskové
agentury se v historii vzilo oznaceni
—-pnoviny novindr, tovairny na —-pzpra-
vy ¢i velkoobchod s informacemi.
Nabidku tradi¢nf agenturni produkce
reprezentované textovym a fotogra-
fickym zpravodajstvim obohatil ¢asem
servis infograficky, zvukovy a audio-
vizualni. Podle ndplné a vécného
profilu 1ze rozlisit tiskové agentury
univerzalni, s $irokym tematickym
zébérem (napf. Reuters, AP, AFP,
TASS, DPA, CTK), a tiskové agentury
specializované (napt. sportovni SID &
cirkevni KNA).

Tiskové agentury mohou byt vlastnény
—>médii, nemedidlnimi subjekty, exis-
tuji jako instituce statn{ ¢i se zvlast-
nim (vefejnopravnim) statusem; na
zakladé rozsahu ptsobnosti a posky-
tovanych sluzeb byvaji klasifikovany
jako agentury svétové, mezindrodni,
regiondlni ¢i narodni.

Na rok 2018 pripada vyroéi 100 let od
vzniku Ceskoslovenské, dnes —+Ceské
tiskové kancelate/CTK, ktera spattila
svétlo svéta soucasné se zrodem
Ceskoslovenské republiky 28. #jna
1918.

Vznik novych tiskovych agentur byl
iv poslednim desetileti 20. stoleti
(napt. CTK & TASR) Casto spjat se
vznikem novych statd, coz plati jak
pro uzemi nékdejsiho Sovétského sva-
zu, tak byvalé Jugoslavie ¢i Ceskoslo-
venska. Viz také agentura.

Prvni tiskovou agenturu zalozil v roce

vove

1835 v Parizi Charles-Louis Havas a k je-
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jim tradicim se dodnes hldsi francouzskd
agentura Agence France-Presse/AFP.
Druhou nejstarsi je americkd Associated
Press/AP, jejiz koteny sahaji do roku 1846.
Jako treti v poradi vznikla roku 1849
agentura v Berliné a v ndzvu nesla jméno
svého zakladatele Bernharda Wolffa.

K nejstarsim agenturdm patri také Reu-
ters, Paul Julius Reuter otevrel sviij pod-
nik v Londyné v roce 1851.

Stejskal, Jan. Zprdavy z Ceského stoleti.
Tiskové agentury a Ceskd spolecnost
1848-1948. Praha, Triton 2008. Tru-
neckova, Ludmila. Tiskové agentury.
Praha, Karolinum 1997.

Trunelkovd, Ludmila. Zdkon o CTK:
transformace na pili cesty. Vjvoj vztahit
mezi politickou a medidlni sférou v 9o. le-
tech 20. stoleti. Praha, Karolinum 2015.

(1t)

agentura zpravodajska viz agentura
tiskova

agenturni abonent viz abonent
agenturni

agenturni bulletin viz bulletin
agenturni

agenturni fotografie viz fotografie
agenturni

agenturni servis viz servis agen-
turni

agenturni zprava viz zprava novi-
nova, rozhlasova, televizni
agenturni zpravodajstvi viz zpravo-
dajstvi

akcidence, téZ akcidencie, akcidené-
ni tiskoviny (lat. accidens = nasky-
tujici se) - oznaceni pfileZitostnych
—vtiskovin, které 1ze podle ucelu délit
na osobni, napf. navstivenka, osobni
dopisni papir a obalka, rizna osobni
oznameni a podékovani, novorocen-
ka, —+ex libris atp.; firemni, napft.
pozvanka, navstivenka, -vkatalog,
jidelni a napojovy listek, kalendar
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atd.; hospodarské, napt. formulére,
véstniky a vyhlasky, nejriznéjsi tisko-
pisy, kreditni a platebni karty apod.;
areklamni, zejména plakaty, -letdky,
pozvanky, billboardy atd. Akcidence
jsou ureny pro jednorazovou potfebu
a charakterizuje je pfedevs$im Siro-

k4 skala vyuziti, riznosti pouzitého
—formatu a kvality ->papiru i nabidky
nejraznéjsich tiskovych moznosti.

K béZnym formatiim akcidenci patfi
-vjednolist, dvoulist ¢i skladacka. Viz
také merkantil. (js)

akreditace (franc. accréditer = zjednat
dtvéru, povétit) - doslova povére-

ni, pivodné jmenovani urcité osoby
zastupcem vysilajiciho statu a udé-
leni souhlasu statu prijimajiciho.

V —zurnalistice povéfeni +redaktora
zastupovat »médium a jeho prijeti na
raznych akcich ve smyslu zaregistro-
vani a souhlasu s prijetim. Medidlni
¢initelé se zpravidla registruji v tisko-
vém stredisku, kde ziskaji potfebné
osobni dokumenty (legitimace, jme-
novky, oznaceni, Ze jde o -bnovinare
nebo —»fotografa - PRESS & TISK aj.)

a podklady k probihajici akci (napt.
tiskova —pkonference); akreditovani
jsou také zahrani¢n{ ->korespondenti
a —>zpravodajové, ¢imz prijimajici
zemé dava najevo, Ze jejich ¢innost na
svém tzemi akceptuje. (bo)

Aktualita viz Ceskoslovensky
zvukovy filmovy tydenik

aktualita (lat. actualis = ¢inny) - do-
bové, naléhavi, ¢asova véc, novinka,
soucasnd udélost zachycend ->médii,
nékdy chapand ve smyslu +zpravy.
Nestaci, aby véc byla krvavd nebo hori-
ci; must byt novd. Nestact, aby mluvila

k imaginaci; musi byt predevsim co moz-
nd dnesni... Svét novin, podobné jako svét
divoké zvéte, existuje pouze v soucasnosti;
védomi novin (Ize-li tu mluvit o védomi)
je omezeno na ¢irou pritomnost, sahajici
od ranniho vyddni do vecerntho nebo ob-
rdcené. Cte-li clovék tyden staré noviny, je
mu, jako by se probiral v Dalimilové kro-
nice, nejsou to uz noviny, nybrz pamdtka.
Noeticky systém novin je aktudlni realis-
mus: jest, co je pravé nyni: extra praesen-
tiam non est existentia: ergo bibamus.
Capek, Karel. Marsyas, Jak se co déld.
Praha, Ceskoslovensky spisovatel 1984.
(bo)

aktualita fotograficka - nejduleZi-
t&j8i druh -Zurnalistické —fotografie.
Na zpravodajskych strandch +denfkid
(tisténych i internetovych) m4 nejvétsi
zastoupeni, vétsinou plni Glohu ote-
viraci fotografie ¢isla. Je to obrazova
—pzpréva o udalostech a lidech do nich
zapojenych, kterd informuje o né¢em
novém, co se pravé stalo. Fotografova-
né udélosti maji bezprostfedni social-
ni, politicky nebo ekonomicky dopad.
Ucebnice fotozurnalismu obvykle vy-
mezuji fotografickou aktualitu témito
vlastnostmi: aktuilnost, relevantnost,
srozumitelnost a obrazova pasobivost.
Je aktualni, protoZe prinasi obraz uda-
losti, které jsou nové, momentalné pro
spole¢nost diileZité nebo periodicky se
opakujici a jsou stfedem zdjmu verej-
nosti a -»médii. Je relevantni, protoze
se zabyva nejdilezitéj$imi aspekty
udalosti, a pokud to jde, ukazuje
souvislosti. Je srozumiteln4 a snadno
Citelnd, musi upoutat pfijemce na
prvni pohled. Usporadani obrazovych
prvka v zdbéru by mélo soustredit
pozornost na hlavnf aktéry udalosti.
Fotografie by méla mit jeden hlavni
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motiv, vice obrazovych motivi v né-
kolika obrazovych planech by ¢tenate
dezorientovalo. Fotografie by méla byt
nejen technicky dokonald a kompozi¢-
né nipadit, ale také osobité obrazové
ztvarnénd. Podle charakteru fotogra-
fované udalosti se pro aktualitu pouzi-
va oznaceni general news a spot news.
General news jsou obrazové zpravy

z o¢ekavanych nebo predem plano-
vanych udalosti, které maji predpo-
kladany prubéh a odehravaji se na
stejnych mistech se stejnymi aktéry
(zased4ni vlady, volebni kampané,
—ptiskové konference, vernisize apod.,
ale také déletrvajici vale¢né konflikty
nebo nasledky p¥irodnich katastrof).
Pro fotoreportéra je dileZité, Ze se na
tyto udalosti muZe pfipravit, zna jejich
prubéh i aktéry, maZe pfedem zvolit
fotografickou techniku, promyslet

e L

zabéry a ur¢it okamziky, které zachy-
ti. Predvidatelnost a opakovatelnost
zobrazovanych akci muze vést k nein-
venénim zabértm a pouzivani obrazo-
vych klisé.

Spot news prinéseji obrazové zpravo-
dajstvi z udélosti, jejichz vznik a vyvoj
nelze ani predvidat, ani naplanovat.
Nelze ur¢it, kde vzniknou a jak budou
probihat, fotograf se na né nemuze
ptipravit (snimky pfirodnich kata-
strof ad.). Casto jsou +autory téchto
snimkd ndhodni svédci udélosti vy-
baveni digitdlnimi kompakty nebo
smartphony se zabudovanym fotoapa-
ratem. Obrazova ani technickd kvalita
spot news neni vét$inou dobr4, presto
jsou uverejtiovany diky dtleZitosti
zobrazené udalosti. Do kategorie spot
news patfi také zabéry zachycujici po-
litiky, zejména ,zpravodajsky hodnot-

;

Vybuch v autobusu, Tel Aviv 19.10.1994. Foto Ziv Koren



