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Predmluva

Hudba je bezpochyby fenoménem, ktery ur¢itym zpasobem ovliviuje Zivoty
vétSiny lidi kdekoliv na svété. Pokud si piedstavime vyvoj hudby v euroamerickém
prostoru a naopak podobu (etnické) hudby v raznych jinych ¢astech svéta spolu s
moznostmi jejich transferu a prolindni, musime zaroven konstatovat, Ze hudba maize
¢lovéka zasahovat v riznych rovindch, maze pro n¢j nést razné vyznamy, muze se
dotykat raznych sfér jeho soukromého, spolecenskeho i pracovniho Zivota a maze
na néj také riaznym zpuasobem pasobit v psychologickém slova smyslu. Je ziejmé,
Ze 0 hudbé v tomto smyslu mazeme uvazovat minimalné ve dvou dimenzich. Prvni
z nich je rovina uméleckd, kulturni, esteticka, eticka a snad i filozofickd. Druha
rovina je obchodné-ekonomicko-marketingova, nebot’ je ziejmé, Ze jakkoliv je
hudba uméleckym statkem a vysledkem prace inspirovaného lidského ducha, je také
ekonomickym produktem, ktery je umistovan na nejraznéjsi trhy, kde se také
setkava (Ci nesetkava) s patti¢nou poptavkou.

V této studii si budeme vSimat toho, jak a pro¢ lidé hudbu poslouchaji a nakupuji a
co si s ni spojuji. Je tieba fici, Ze vyzkum vztahu lidi (¢i spolecenskych skupin)
k hudbé ma v prostiedi ¢eské i svétove hudebni veédy dlouhou tradici. Jedna se
oviem povétsinou o vyzkum z pozic estetickych, ptipadné hudebné sociologickych,
kdy predmétem zkouméni je vztah kjednotlivym hudebnim typam, druham ci
Zanram u jednotlivych ¢asti spolec¢nosti a primarné souvisi s pojmem vkusu. Mensi
tradici ma vyzkum vedeny z pohledu vyzkumu trhu, tedy vyzkum, jehoz cilem by
bylo zjistit, jak, pro¢, za jakych podminek, s jakymi pritahujicimi a odrazujicimi
vlivy lidé poslouchaji a také nakupuji hudbu. Je ziejmé, Ze tyto pohledy nemusi byt
v rozporu, naopak vysledky vyzkumi prvniho typu mohou byt velmi dobie
vyuZitelné také pro obchodni Gcely, coz zavisi piedevSim na pouZitém zpusobu
kladeni otadzek a také na kvalit¢ zkoumaného objektu (napiiklad vybérového
souboru v piipadé sociologickych vyzkumu).

Pokud budeme chtit priblizit alespon nékteré ze studii, které se v posledni dobé
zamérovaly na dany problém a které by mohly byt zajimavé také z ekonomicko-
marketingového hlediska, miaZeme piipomenout napiiklad knihu MikuldSe Beka
Konzervator Evropy? K sociologii c¢eské hudebnosti z roku 2003, kterd vychazi
z vlastniho reprezentativniho prazkumu autora zroku 2001 a zkouma vztah
obyvatel Ceské republiky k jednotlivym hudebnim druhtim a Zanram (Bek, 2003).
V Bekove knize jsou shrnuty také vysledky dalSich muzikologickych vyzkumu od
téicatych let do konce 20. stoleti a naznacen ptipadny vyvoj v hudebnich
preferencich ¢eské populace. Vysledky prizkumu vztahu vysoko$kolskych studentu
k opere a baletu na Slovensku publikovaly Tajtdkova a Klepochova v roce 2006
(Tajtakova, Klepochova, 2006). Dale Ize zminit napiiklad priazkum s ndzvem Tanec
a drogy 2007 zjistujici souvislosti v oblasti chovani mladych lidi na tane¢nich
party, ktery provedlo N&rodni monitorovaci stiedisko pro drogy a drogové zavislosti
v roce 2007 (www.drogy-info.cz, [online]). Kromé toho byla realizovana celd rada
priazkumu pro potieby Skolnich kvalifikacnich praci, pro ucely srovnani jsou vSak



z nich vzesla data povétSsinou nevhodnd, nebot’ byla pouZita rozdilnd vyzkumnéa
metodika. Vysledky raznych prazkuma ze zahranici Ize najit v literature, ktera se
zabyva marketingem kultury a umeéni (Colbert, 2001, Hill, O"Sullivan, O"Sullivan,
2007, Kotler, Scheff, 1997, Scheff Bernstein, 2007, etc.).

Tato monografie komentuje nékteré z vysledka vlastniho vyzkumu vztahu obyvatel
Ceské republiky k hudbé a jejimu poslechu, ktery byl realizovan na pielomu let
2008 a 2009. Tento vyzkum urcitym zpasobem v objektu zkoumani vychazel
z praizkumu Bekova (o tom viz dale), zaméroval se ovsem na takové aspekty vztahu
lidi k poslechu hudby, které souviseji piedevsim s nakupnim chovanim na
prislusnych trzich. Diky tomu se nabizi srovnani né¢kterych vysledka obou
vyzkumu, které je provedeno vzavéru celé studie. PredevSim vSak zde
komentovany vyzkum navazuje na vlastni vyzkum nakupniho chovéani na trzich
kulturnich produktua z let 2007 a 2008 (Bacuv¢ik, 2009a, Bacuvéik, 2009b), s nimz
(a take s dalSimi vyzkumy, které jsou planovany na dalSi léta) tvoti dlouhodoby
vyzkumny projekt, jehoZ vysledkem by mél byt detailni popis nakupniho chovani
obyvatel Ceské republiky na trzich raznych kulturnich produktg.



1 Hudba jako socioekonomicky fenomeén

Na hudbu je moZné nahliZet n¢kolika raznymi zpasoby. Hudba je tradi¢né vniméana
jako prvek svéta umeni, tedy néco, co souvisi s uméleckym nadanim ¢i inspiraci
tvarce a co tedy muze nést urcita ,,vyS$si“ poselstvi souvisejici s tvaréim duchem
umélce a transcendentnem, které jej obklopuje a inspiruje. Na druhou stranu je
ziejmé, Ze hudba souvisi také s béznym, kazdodennim Zivotem ¢lovéka, je soucasti
jeho dennich ritudla (napi. zpivani si po probuzeni), prostiedi, v némz se pohybuje
(,,kulisovy* poslech hudby v zaméstnani) i traveni jeho volneho ¢asu ¢i zabavy
(doméci poslech nahravek nebo navstéva koncerttr). V souvislosti stim se hudba
stava také obchodnim artiklem, ktery v nékterych piipadech muze byt pro své

tvarce zdrojem nemalého finan¢niho profitu.

1.1 Spole€enské funkce hudby

Hudba je tedy urcitym spolecensko-ekonomickym fenoménem, ktery muze byt
pouZivan a vyuzivan raznym zpasobem v souvislosti stim, jakou spolecenskou
funkci v daném pripadé a kontextu plni (Poledndk, 1984, Schnierer, 1995). Pokud se
na tyto spolecenské funkce podivame z historického hlediska, je pravdépodobné, Ze
nejstarsi z nich je funkce komunikachi, kterd muZe nabyvat dimenze magické ci
obtadni, pifipadné mobiliza¢ni, sjednocovaci ¢i vychovné a kterd je v hudbé
ptitomna aZ do dnedni doby, tiebaZe jeji vyznam byl v prabéhu casu ponékud
oslaben ¢i zastien funkcemi jinymi. S komunika¢ni funkci souvisi také funkce
psychologicka, jako napiiklad funkce psychicky stimula¢ni, pohybové stimula¢ni,
harmoniza¢ni nebo terapeuticka.

Vyvojoveé druhou nejstarsi funkci v tomto smyslu je funkce zabavni. Tato funkce se
v historii pravdépodobné nejdrive projevila u hudby tanecni, kde mohla doplnit
funkci ritualni. Zabavni funkci (kromé jinych) bychom snad mohli predpokladat jiz
u zpivané poezie trecké basnitky Sapfé a mozna také u antického dramatu ci
komedie, v kazdém pripad¢ je ziejma u stredoveké dvorské lyriky a pisni potulnych
pévcu, které v sobé smeSovaly funkce dnedni medialni zabavy i zpravodajstvi (Bek,
1993), dale napiiklad v oboru vazné hudby u ¢asti baroknich, Kklasicistnich
a romantickych hudebné dramatickych Gtvara (opery) a pochopitelné u podstatné
¢asti nonartificialni hudby 19., 20. a 21. stoleti.

Ekonomickou funkci mtizeme v tomto stru¢ném piehledu zafadit jako vyvojove treti
nejstarsi funkci hudby. Evoluce hudby do pozice ekonomického produktu nasla
jeden ze svych vrchola v souvislosti s genezi méstanské veiejnosti a fenoménem
koncertu, ke které dochazelo zejména v prabéhu 17. a 18. stoleti (Bek, 1993: 57).
Hudba se mohla stat produktem ve chvili, kdy se zieteln¢ oddélili ti, kteti dokazali
hudbu provozovat, od téch, kteti hudbu pouze konzumovali a byli ochotni za tuto
konzumaci zaplatit; tento prvek bychom jisté nasli napiiklad jiz ve stredoveké
tvorbé potulnych muzikantd, aviak v souvislosti se vznikem méstanského koncertu



muzeme hovotit o jeho definitivnim potvrzeni. DalSi rozSiteni vnimani hudby jako
obchodovatelného produktu bylo spojeno s profesionalizaci a obchodnim Gspéchem
hudebnich instituci (viz napf. fenomén barokni opery), se vznikem prvnich
technologii zdznamu zvuku na konci 19. stoleti a s obrovskym rozvojem jejich
digitalni varianty na konci stoleti dvacéatého.

Paradoxn¢ za vyvojové nejmladsi funkci hudby muazeme povazovat funkci
umeleckou, jejiz definitivni ustaveni v dneSnim slova smyslu je spojeno
s prichodem nové generace romantickych umélct na pielomu 18. a 19. stoleti. Tim
pochopitelné nema byt fec¢eno, Ze v souvislosti s hudbou starSich obdobi neni mozné
uvazovat o jejim umeleckém rozmeru, avsak definitivni geneze umélce jako ¢loveka
tvoriciho piedevsim na z&kladé niternych pohnutek a snaziciho se svou uméleckou
tvorbou ,,zménit svét” je spojena pravé s generaci tvarca obdobi romantismu.
Vnimani hudby jako uméni jde jakoby proti jejimu produktovému vnimani
a navazuje zejména na komunikacni funkce hudby s tim, Ze se urcitym zpasobem
vymezuje vici hudbé, kterd méa spiSe ambice byt zabavou, prestoZe tyto dvé funkce
v Zddném piipadé nelze striktné oddélit. Zaroven v souvislosti s funkci uméleckou
nabyva na vyznamu funkce esteticka, kterd ma vztah ke viem ostatnim funkcim a je
rozhodujici pii subjektivnim pfijeti hudby recipientem.

1.2 Vymezeni hudby

Vétsina lidi povaZuje hudbu za velmi dulezZitou soucast svého kazdodenniho Zivota
(Bacuveik, 2005). Zngjici hudby je dnes vude tolik, Ze ji mnohdy ani nevnimame,
nebo nas dokonce rusi a zpuasobuje pocity, které bychom od ni asi nechtéli o¢ekavat,
totiZz nelibost ¢i dokonce psychicky ¢i fyzicky stres. Hudba zasahuje do lidskych
Zivota v nejruznéjSich podobéch.

Rozdilnost jejich podob vedla k mnoha pokustm vymezit ¢i definovat, co je aco
ptipadné neni hudba. Na tomto misté budou zminény pouze nékteré z nich, které
mohou naznacit, kde jsou hranice jevu zvaného ,hudba“, pficemZ nas ani tak
nebude zajimat definice obecna, jako spiSe definice hudby, o niZ lze uvaZovat jako
o0 (potencialnim) ekonomickém produktu a zboZi. V ¢eském muzikologickém
prostiedi si velky ohlas ziskala definice Jaroslava Volka, kterd piedpokladd dve
konotace, které by jev, ktery chceme povazovat za hudbu, mél nést. Jde o ténovost
a melodickou a rytmickou strukturovanost (Volek in Polednak, Fuka¢, 1995). Tyto
konotace mohou byt piitomny i latentné, respektive mohou byt uvédomovany pouze
subjektivné. Za tonovost a strukturovanost lze povazovat také absenci tonovosti
a strukturovanosti, pokud jsou takto vnimany. Takovou Uvahou se ovdem jiZ
dostavame na hranice ponékud postmoderniho ndzoru, Ze hudbou muze byt vie, co
je byt jeden ¢lovek ochoten za hudbu povaZzovat, tedy i zvuky, které nebyly pavodné
zamysleny jako hudba (lze pozorovat, Ze v sou¢asné dobé jsou mnohé nehudebni
zvuky jako hudba skute¢né pouzivany, ato jak v pretvorené, tak i v pavodni
podobé, k uméleckym i obchodnim ucelam).



Zajimavym prispévkem Kk diskuzi o tom, kde lezi hranice hudby, je problematika
sound artu, jehoZ autofi casto tvrdi, Ze vlastné netvori hudbu, ale pouze zvukové
struktury, které sice mohou znit jako hudba, ale jejich strukturovanost neni hudebni
(Hnikova, 2007). Jak je vidét, diskuze o tom, co je ¢i neni hudba, nemusi byt pouze
akademicka, ale také marketingoveé - prakticka. V tomto smyslu tedy ,,ekonomicka*
definice hudby muaze byt dokonce Sirsi, nez definice ,,muzikologicka“.

1.3 Typologie hudby

Teoreticky by bylo mozné vymezit takika neomezené mnozstvi hudebnich styl,
zanru, typu a druhiz. Nemuselo by se tak ani dit na pudé samotné hudebni vedy,
protoZe terminologie pouZivana zejména v praxi soucasné rockové a tane¢ni hudby
je velmi obsadhla a zaroven neujasnéna, nebot’ spousta hudebnika se pokousi pro
svuj styl vymyslet novy nazev, ktery by je dostate¢né odlisil od konkurence a zapsal
jejich jména do hudebnich d¢jin, aniz by bylo mozné v roviné teoretické vymezit
jakékoliv obecnéjsi znaky, jimiz se jejich hudba 1isi od okolni produkce.

Celé univerzum hudby a specialné tu jeji ¢ast, o niz ma smysl mluvit v souvislosti
s produktovym a zboznim charakterem, je mozné segmentovat mnoha smeéry:
muzeme rozliSovat hudbu prirozenou (lidovou, etnickou) aumeélou (majici
konkrétniho autora), kterou bychom mohli dale ¢lenit na hudbu uméleckou
a zébavnou (funkcionalni), coz zhruba odpovida tradi¢énimu muzikologickému
¢lenéni na hudbu artificialni (vaZnou)' a nonartificialni (popularni a lidovou).
V souvislosti s artificialni hudbou by bylo jisté dale mozné uvazovat o podrobngjsi
typologii na zakladé sloh:z (staroveéka, stiedoveéka, renesancni, barokni, klasicistni,
romantickd, hudba 20. stoleti ajeji jednotlivé sméry aSkoly), druhz (vokalni,
instrumentalni, vokalné-instrumentalni, soélistickd, ansdmblovd), forem (sonéta,
symfonie, koncert, fuga, madrigal, symfonicka basen ad.), Zanrui (opera, tane¢ni
hudba) a nastrojového obsazeni (klavirni hudba, smy¢cova hudba atd.).

V souvislosti s typologii nonartificialni hudby by snad kromé klasického ¢lenéni
Polednakova (2000) na hudebni folklor, tradi¢ni popularni hudbu (napt. romantické
Lsalonni* kusy), moderni popularni hudbu (hudbu jazzového okruhu veetné blues ¢i
rocku) ajeho Zanrového c¢lenéni na poslechovou hudbu (koncertni a nahravkova
produkce), tanecni hudbu, hudebni divadlo, doprovodnou hudbu (napt. Kk filmu,
divadlu), hudbu podrizenou jinému ucelu (napt. reklamni hudba), spolecenskou
hudbu analogickou hudebnimu folkloru (napi. folk) ahudbu tvorici obecny
doprovod ¢i zvukovou kulisu spolecenskému déni (background music apod.) bylo

! Casto se piedeviim mezi laickou verejnosti pouZiva termin klasicka hudba, piipadné ,klasika“. Pojmy
»vazné hudba“ a ,,klasickd hudba“ ovSem zdaleka nejsou synonymni. Klasickou hudbou rozumime tu hudbu,
ktera predstavuje vzhledem kdanému casovému kontextu jakysi ,zlaty fond“ - jde ohudbu c¢asem
proveienou, ke které je mozné stale se vracet a cerpat z ni, pripadné se t&si stale popularité. Z tohoto pohledu
je mozné hovotit napiiklad o ,,rockové klasice®, kterd nema s vdznou hudbou pochopitelné nic spole¢ného,
naopak jako o ,klasice” zpravidla neni mozné hovorit osoudobé vazné hudbg, kterd vznikla napiiklad
v poslednim pulstoleti (byt’ Ize jist¢ hovorit napiiklad o klasicich hudebniho minimalismu, jejichZ tvorba je
stard 30 - 40 let).



zajimavé uvést vycet zakladnich ,typt“ hudby, které uvadi Bek (2003: 129 ad.)
jako soubor zobecnénych a snad i mezigenera¢né srozumitelnych oblasti hudby,
sice dechovku, folkldr, jazz, country music, folk, soucasnou tanecni hudbu (zde
muze jit také o pop a shad i rock) a etnickou hudbu (z oblasti vazné hudby pridava
jeste vaznou symfonickou hudbu, operu a operetu), cozZ je vlastné klasifikace, ktera
pti svém zjednodu3eni zhruba zahrnuje vSechny dnes obvyklé projevy populérni
hudby (tato klasifikace byla vyuZita jako vychodisko pro vlastni priazkum, o némz
referuji dal3i kapitoly této studie).

Pokusem o kritiku tradi¢niho ¢lenéni na vdZznou a popularni hudbu v souvislosti
s obchodem s hudbou (¢i spiSe obecnéji s Sitenim hudby) je koncepce transkulturni
hudby a hudby siti Kristera Malma (viz téz Poledndk, 1996, Chaloupkova, 2005,
Veres§, 2009). Transkulturni hudbou rozumime takovou hudbu, ktera se diky vlivu
médii dokézala rozSitit a uplatnit prakticky kdekoliv na svété bez ohledu na to, kde
vznikla (tradi¢cné jde o euroamerickou produkci, ktera vSak v souvislosti
s fenoménem world music ztrdci své privilegovaneé postaveni) a maZzeme sem
zaradit jak jevy z oblasti vazné hudby (viz priklad ,,Tti tenora®), tak a predevsim
z oblasti hudby popularni (Beatles, Madonna, Michael Jackson ad.). Transkulturni
hudba je prakticky vzdy néjakym zpusobem spojena s fenoménem uméleckych
celebrit (viz vy3e). Hudba siti (network music) je naopak zajimava pro obrovské
mnozstvi spiSe menSich zajmovych skupin, které se orientuji na ur¢ity konkrétni typ
hudby netéSici se masové popularité. Tyto skupiny mohou v dnedni dob¢ piredevsim
diky internetu sdruZovat osoby z celého svéta, mohou vSak samoziejmé vznikat také
na regionalnim principu. Tyto sit¢ mohou byt jak institucionalizované (napiiklad
fankluby popularnich skupin), tak ineformalni (komunikujici prostiednictvim
diskuznich for a tvofici internetové komunity).

Tato typologie do jisté miry odpovida zazitému ¢lenéni, které se pouziva napriklad
v praxi hudebniho rozhlasu nebo hudebnich vydavatelstvi, natzv. hlavni proud
(stredni proud, mainstream, vétSinova produkce), ktery je zpravidla vytvoren tak,
aby vyhovoval co nejvétsi cilové skupiné konzumentu a tudiZ je jeho poslech velmi
nenarocny, a mensinové zZanry (téZ napi. underground), které se naopak vzhledem
k velikosti cilového segmentu jen téZko dostavaji do ohniska zajmu vydavatelskych,
vysilacich (rozhlas a televize) a koncertnich hudebnich instituci (zde pak nastupuje
fenomén samizdatu, ktery v dneSni dobé& narozdil od minulosti diky levnym
technologiim digitalniho tisku a kopirovani vcéetné moznosti internetového Siieni
prakticky nezna hranice).

1.4 Spoleéenské postaveni hudby

Dvacaté stoleti bylo svédkem vyrazného oddéleni svéta artificialni a non-artificialni
hudby, jaké nikdy v minulosti neexistovalo. Takika zcela se oddélili autosi obou
téchto oblasti hudby, jejich publikum a kone¢né sama hudba ve svych uméleckych
prostiedcich, které v oblasti artificialni hudby v nékterych piipadech smérovaly aZ



k extrémni sloZitosti, zatimco ve sféfe nonartificialni hudby aZ na nekteré vyjimky
(jazz) zastavaly zcela vroviné jednoduchych klisé. Druhou strankou tohoto jevu
(nadprodukce hudby a jeji pristupnost bez jakychkoliv naroka na hudebni vzdélani) je
snizujici se zajem o ciste hudebni kvality hudby astim souvisejici mensi zjem
o sféru artificidlni hudby vabec, jehoZz projevem je mimo jiné posluchacska
marginalizace soudobé vazné hudby (ponechme bez komentaie spory o to, nakolik si
za tuto skute¢nost muZe sama hudba - respektive jeji autofi - svou priliSnou
slozitosti).

Experti, ktefi se zabyvaji vaZznou hudbou, se nicméné neshodnou, jestli svet vazné
hudby v soucasné dobé zaZiva krizi, ¢i nikoliv. Scheff Bernstein ve své knize Arts
Marketing Insights (2007) shrnuje ndzory nékolika osobnosti ¢innych v oboru. Podle
ni se naptiklad Samuel Lipman, hudebni kritik ¢asopisu New Criterion, Norman
LeBrecht, kritik London Daily Telegraph a autor knihy Who Killed Classical Music,
skladatel William Bolcom nebo Robert Schwarz, ktery piSe pro New York Times
shoduji, Ze vaZné hudba stoji na okraji zajmu konzumenta kultury, publikum starne,
nebot’ je zanedbavano kulturni vzdélavani na Skolach, repertoar orchestrz stagnuje,
nebot’ neni obohacovan o nova dila a je tudiz velmi ptedvidatelny, coz ¢ini vaZnou
hudbu nekonkurenceschopnou ve srovnani s jinymi druhy kulturnich produkci.
Pokud se tato krize dnes jeSté vyraznéji neprojevuje, maze byt problémem za nekolik
(desitek) let, kdyZ jiz ovSsem bude nemozné ziskat nové publikum. Proti témto
ndzoram stavi Scheff Bernstein pohled Douglase Dempstera z College of Fine Arts,
University of Texas at Austin, podle néjZ zaziva vazna hudba zlatée obdobi, nebot’ je
dostupna jako nikdy piedtim, jeji nahravky se kupuji a dokonce i stahuji z internetu;
ani ukazatele navstévnosti nenaznacuji Zadny dramaticky propad, byt je pravda, Ze
mnohé koncertni instituce (v USA) v uplynulych desetiletich zbankrotovaly a dalSi
¢eli problémum s prodejem abonma (Scheff Bernstein, 2007: 6).

Naopak svét popularni hudby nabizi prostor k ivaham, nakolik jej zméni (nebo jiZ
zmenila) masova produkce, kterd zde jiz nekolik desetileti existuje. Podle Adorna
»-masovd produkce hudby adalSich kulturnich produkta vydsti v homogenizaci
umeéni. To povede k pasivni konzumaci umeni, které jiz nebude mit Zadny hlubsi
vyznam. Uméni by mélo komunikovat nové myslenky, ale timto zptisobem dojde
spiSe k neustalému opakovani myslenek, které vibec Ize komunikovat.” (Adorno,
1998, in Kolb, 2005: 32) Vyvoj hudebniho pramyslu v poslednich desetiletich vSak
mozna spiSe naznacuje, Ze iv prostiedi nonartificialni hudby vzdy vznikne nové
avantgardni hnuti, které se stavi do opozice vaci prevladajici masové produkci
a které se pokousi o komunikaci novych myslenek a pohledt nasvét. Je nicméné
pravda, Ze z kazdé takové avantgardy se po urcité dobé stane masova zaleZitost (jak
se to stalo rock’n’rolu, metalu, punku, hip-hopu nebo technu) a jeji prostredky se
rozpusti v prostredi stiedniho proudu, ktery na druhou stranu uréitym zpusobem
obohati. Z hlediska komunikachich funkci hudby je mozné fici, Ze ,,nové mySlenky*
jsou v zarodec¢né fazi avantgardniho hnuti vyhrazeny jen uzké skupine lidi a ve chvili,
kdy se rozmélni hudba, rozmélni se i ony, coZ konvenuje s obecnym vyvojem umeéni
(v Uzkém slova smyslu), které také v minulosti ¢asto komunikovalo své myslenky
spiSe jen Uzké skupiné osob s ur¢itym spolecenskym statutem.



1.5 Hudba jako ekonomicky produkt a zboZzi

Pii Gvahéch o produktové a zbozni dimenzi hudby je vZdy potieba rozliSovat hudbu
0 sob¢ a vysledek jejiho uchopeni ur¢itou institucionalizovanou hudebné produkeni
jednotkou. Hudebni myslenka ani znégjici hudba sama o sobé neni ekonomickym
produktem do té doby, dokud neni uchopena institucemi hudebniho pramyslu (ve
velmi Sirokém smyslu tohoto slovniho spojeni) a do podoby ekonomického
produktu pretvorena (pripravena Kk Zivému provedeni, nahrana a upravena
k vysilani, vydani na nosic¢i nebo tiskem). Na z&kladé zadani téchto instituci ovsem
hudba muze byt ekonomickym produktem jesté pted tim, neZz vabec zac¢ne jako
umélecké dilo vznikat.

Podstatnym rysem ekonomického produktu’® je zamér producenta ¢&i tvirce na tom,
aby se jeho dilo mohlo - byt hypoteticky - stat predmétem smeny, tedy zboZim. Je
ziejmé, Ze se zde rysuje rozpor mezi ,uméleckym* a ,produktovym* pojetim
hudby. Je mozné uvazovat o dvou protipélech motivace tvirce hudby - o motivaci
Cist¢ umelecké, kterd v podstaté nepiipousti jakykoliv ekonomicky zamér,
a motivaci cist¢ ekonomicke, ktera naopak na umelecky zajem rezignuje.

Jisté existuje rada tvarcu, kterym je trzni uplatneni jejich hudby zcela Ihostejné (byt
by bylo mozné dale polemizovat o tom, jestli i pouhé ekonomicky nemotivované
uznani hodnoty néciho dila neni svym zpusobem ,.trzni uplatnéni, ponévadZ maze
mit své ekonomické dusledky v budoucnu), moznd bychom nasli také piiklad
hudby, kterd je ciste ekonomickym produktem a beze zbytku rezignuje na umélecké
ambice. Pravdépodobné kazdy tvarce ma alesponi malou ambici vytvorit v néjakem
smyslu originalni dilo, do néhoz vloZi vlastni pocity ¢i mysSlenky, coZz samo o sobé
Ize povazovat minimalné za zarodek umeleckého rozméru hudby.

Naproti tomu je ziejmé, Ze drtiva vétSina hudebni produkce leZi kdesi mezi témito
extrémy aekonomicka aumeleckd podstata se v nich do ur¢ité miry snoubi.
Pravdépodobné i umeélecky velmi intenzivné citici tvirce touzi minimalné po tom,
aby si jeho tvorbu lidé poslechli a aby je oslovila. Vzhledem k tomu, Ze toto pouhé
predani hudby neni zpravidla mozné zrealizovat zcela bez financnich ¢i jinych
ekvivalentnich investic, alespon potencidlné zde muzeme tusit také ekonomicky
rozmér takové tvorby. Na druhé strané této pomysiné Skaly zase stoji tvarci

2 Termin ,ekonomicky produkt“ nemiZe byt zaméhnovan za termin ,ekonomicky statek“. Termin
»ekonomicky statek” znamena v3e, co bylo vytvoreno ¢lovékem a neni tedy volng k dispozici pro vetejné
uziti; pouziva se v zékladni dichotomii ,ekonomicky statek - ,volny statek“ (jeSt¢ jiné déleni uvazuje
o volnych zdrojich, volnych statcich a veiejnych statcich), kterym rozumime volné& dostupné ptirodni statky
(voda, vzduch). Hovoiime-li ohudb¢ jako o ,ekonomickém produktu®, chceme tim odké&zat na okamZik
a proces (ekonomicky motivované) ,,produkce* hudby a zaroven zdaraznit ,,produktovy* charakter hudby.
Z&roven nehovorime pouze o ,produktu”, ale o ,,ekonomickém produktu®, ponévad? o hudbé by bylo mozné
hovotrit jako o produktu i v jinych souvislostech, naptiklad jako o ,,myslenkovém produktu®, ,,spolecenském
produktu®, ,,duchovnim produktu* apod., coz jsou kategorie, které se s kategorii ,,ekonomického produktu*
mohou prolinat jenom ¢&aste¢né, nebo i vibec.



a interpreti, jejichZ produkci je mozné povaZovat za brakovou ¢i kycovitou, avsak
oni sami o sob¢ radi hovoii jako o umeélcich (respektive jsou takto prezentovani
v médiich), coz spole¢nost zpravidla ochotn¢ akceptuje. Zde sice muze dochazet
k rozporu mezi akademickym a obecnym chapanim pojmu umeni, avSak na druhou
stranu by ziejmé nebylo mozné ani témto tvircam umélecky rozmér zcela odeptit.

Se zna¢nou mirou generalizace se da fici, Ze v oblasti nonartificialni hudby je prvek
ekonomické funkce mnohem ¢astéji pritomny v myslich autort jiz v dobé vzniku
jejich dél. Dila v této oblasti vznikaji zpravidla k ur¢itému ucelu, jimz je obecné
moZnost uplatnéni na trhu, a trebaZze také zde jde bezpochyby autoram o to vyjadfit
pomoci hudby své vlastni pocity ¢i mySlenky, typicky se tak déje na pozadi
ekonomicky motivovanych Gvah o moznostech posluchacského ohlasu. Mnohem
castéji je mozne se zde setkat také s fenoménem tvorby na zakazku, kdy je jiZ
dopiedu extern¢ zadano, jaké vlastnosti ma hudba mit, aby vyhovovala danemu
ucelu (napt. background music nebo tane¢ni hudba), coZz ovsem na druhou stranu
nevylucuje jeji umeélecky rozmér (ostatné tvorba nazakdzku neni ni¢im
neobvyklym ani ve svété vazne hudby).

Podoby hudby jako produktu se odvijeji od funkenich oblasti, které zajistuji
hudebni instituce. Jde zejména o oblast produkce hudby (tvorba, interpretace,
prezentace), rizeni hudebniho Zivota (hudebni management), hudebniho vzdélavani
(obecné, specializované, profesni) ahudebni recepce a reflexe (informovani
0 hudebnim Zivoté, pripadné organizace hudebnich posluchac¢t). Na jejich zakladé
Ize vymezit nasledujici typy hudebnich instituci: producenti hudby a hudebnin
(koncertni instituce, hudebni vydavatelstvi a nakladatelstvi), distributo/i hudby
a hudebnin (prodejci hudebnin a masmedialni Sititelé hudby), instituce zajiszujici
Fizeni hudebniho Zivota (agentury, organy statni aveiejné spravy), hudebne-
vzdelavaci instituce (zakladni umelecké Skoly, konzervatoie, akademie, univerzity)
a instituce zprostedkovavajici reflexi hudby (masmedialni Sititelé hudebnich
reflexi). Kazdy typ instituce vytvaii specifické hudebni produkty, které jsou
obchodovany na prislusnych trzich. PrestoZe z pohledu poptavkové strany trhu
kulturnich produkta (tedy verejnosti) se jako dominantni mohou jevit piedevsim
producenti hudby a hudebnin, podobu fungovani trhu (a to jak jejich nabidkoveé, tak
i poptavkove strany) do zna¢né miry ovliviuji vSechny z nich.

1.6 Psychologické aspekty produktového charakteru hudby

Rozhodovaci proces, ve kterém se ¢lovék rozhoduje o ndkupu a konzumaci urcitého
hudebniho produktu, souvisi s psychickymi stavy, které v ném hudba vyvolava nebo
snimiz si hudbu spojuje. Z tohoto pohledu je treba se v souvislosti s Uvahami
0 hudbé jako zboZi zabyvat procesem recepce, percepce a apercepce hudby, stejné
jako urcitymi prredpoklady vnimani a prijimani hudby, které souviseji predevsim
s problematikou hudebniho uceni a vzdélavani.

Hudba m& moc vyvolavat ptijemné a neptijemne psychické reakce pohybujici se
v dimenzich vzruSeni - uklidnéni a nabyvajici raznych pocitovych poloh (radost,



veseli, strach, Uzkost a dalSi) (Polednak, 2006). Tyto emoce souviseji jak
s procesem tvorby, nebot’ velka c¢ast hudebni tvorby vznikd ve stavu urcitého
emocionalniho pohnuti, tak s procesem poslechu. Je nicmén¢ otazkou, v jakém jsou
emoce do hudby vloZzené azhudby ziskané (¢i hudbou zprostredkované)
vzajemném vtahu. O jeho vysvétleni se v minulosti pokousela afektovéa teorie, mezi
jejiz domény patii napiiklad vyklad vtahu tonality (dur - moll), tbnovych postupt
(cely ton - pulton) nebo barev jednotlivych nastrojia k emocim, které pti jejich
poslechu poslucha¢ pocituje a jejiz pocatky mazeme hledat v dilech staroieckych
filozofa a vrchol v 17. a 18. stoleti v praxi tzv. rétorickych figur (Polednak, 1984:
16).

Na druhou stranu ov8em stale neni vyieSen spor mezi hudebnimi emocionalisty
a kognitivisty, z nichZz ti prvni soudi, Ze ,emoce obsazené v hudbé vyvolavaji
u posluchace zcela autenticky a plnohodnotny emocionélni proZitek,” zatimco
kognitivisté zastavaji nazor, Ze ,,spojeni hudebniho proZitku a emoci je dano tim, Ze
mame zvyk popisovat hudbu pomoci emocionalnich kategorii. Kdyz v hudb¢
identifikujeme smutek, neznamend to tedy, Ze zaroven tento smutek také
prozivame.* (Kivy in Franék, 2004) Pokud poslucha¢ hovoti o emocich, nepopisuje
své prozitky, ale pouze emoce, o nichZ soudi, Ze je dana hudba vyvolava. Tento
spor zcela nevyieSily ani vyzkumy, ktere potvrdily existenci fyziologickych reakci
(kozni odpor, rychlost dechu, krevni tlak) na hudebni podnety, které ovsem hudebni
kognitivisté vykladaji tak, Ze ,,poslucha¢ ma obecnou piedstavu o emocionalnim
pasobeni hudby a o¢ekava, Zze sdm bude timto zpisobem na hudbu reagovat. Proto
jiz pii prvnich ténech hudby posluchacovo ocekavani spousti ur¢itou emocionalni
reakci doprovazenou prislusnymi fyziologickymi zménami, které jsou pak
zachyceny pristroji.* (Meyer in Fran¢k, 2004)

Urcité emoce se do své hudby pokouseji vloZit jak autofi hudby vazné, tak i autofi
(interpreti) hudby popularni. Rozdil mezi artificidlni a nonartificidlni hudbou je
nicméné zpravidla v tom, Ze autofi vazné hudby se mnohem castéji snazi do své
hudby vlozit emoce ,,vySSich* 7adi (vztahujici se naptiklad ke spolecenskym
zajmam) nebo zpracovavaji subjektivni emoce s vétsSim moralnim ¢i filozofickym
nadhledem (i uplatnénou katarzi), zatimco autofi/interpreti popularni hudby pracuji
spiSe se subjektivnimi emocemi (laska, devalvovana ovsem c¢asto spiSe na Uroven
sexuality, je pravdépodobné nejcastéjSim namétem tzv. hitové produkce), které
navic mnohdy vyjadiuji zna¢né explicitné pomoci textu.

Mozna trochu paradoxné dokaze casto vetSi emoce vyvolavat ve svych posluchacich
populdrni hudba neZz hudba vazna. U vainé hudby zpravidla poslucha¢ vi, jake
emoce jsou v ni obsaZzeny, muZe se s nimi dokonce i identifikovat, ale protoze je
zvykly poslouchat vice analyticky, emocionélniho prozitku se nedobere (coZ
pochopitelné neplati o v3ech posluchacich, ale zejména o téch poucenych). Pokud
jde o ,,prenos” emoci od autora k posluchaci, hraje zde navic roli osoba interpreta,
ktery maze pavodni emociondlni sdéleni posilit, ale take otupit.



