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1. DOKUMENTARNI POHLED

Stale nevyvratnéji se prosazuje potfeba mit pfedmét v nejvétsi blizkosti jako obraz
a co vice, jako obtisk, reprodukci.
Walter Benjamin, 1936!

Jsou tu malickosti: kamarad, ktery misto zvonéni u dveii posle SMS.
Autobus plny lidi, ktefi misto do novin koukaji do mobild. A jsou
tu i vétsi véci: viny protestujicich, kteti pouzivaji tytéz telefony, aby
zaplnili ulice a svrhli etablované rezimy. Dokonce i ti, kdo si nepa-
matuji ¢asy pred chytrymi telefony, se rodi do svéta, ktery se stale
jesté potyka s kolektivni zavrati z pfekotnych zmén — nejen v oblasti
technologii a pfistrojt, ale i v mezilidskych vztazich a v politické
realité. Spolecenské normy a vzorce chapani se snazi drzet krok
s proménami toho, jak v diisledku novych digitalnich a socialnich
technologii vnimame sami sebe, druhé i svét. Kolektivné i indivi-
dudlné, riznymi zplsoby a v rizné mife se potykdme s osobnimi
a socialnimi zménami, jez pfichazeji spolu s redefinici viditelnosti,
soukromi, paméti, smrti, ¢asu, prostoru a v§eho dalsiho, co socialni
média v soucasnosti zpochybnuji.

Mame konceptualni nastroje, které nam pomahaji témto zmé-
nam porozumét. Operacni systémy pouzivaji metafory jako ,sou-
bory“ a ,slozky®, aby pro nas u¢inily fungovani po¢itace srozumi-

1 Walter Benjamin: Umélecké dilo ve véku své technické reprodukovatelnosti, in tyz: Dilo
a jeho zdroj, prel. Véra Saudkovd, Praha: Odeon 1979, s. 21.
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telnéjsim. Osvojili jsme si prostorové chapani digitalniho prostiedi
a tikdme, Ze ,se piipojime®, zZe jsme v ,kyberprostoru®; metafora
je zakladem kazdé kvalitni fikce, protoze ramuje nové né¢im dobie
znamym. I kdyz se to nemusi zdat jako intuitivni postup, vznik fo-
tografie v poloviné devatenactého stoleti nam mitize pomoci lépe po-
rozumét soucasnému rozvoji socialnich médii.

Fotografie se objevila jako nova technologie, jako zvlastni kouz-
lo umoznujici dokumentovat svét novymi zplisoby a sdilet tyto
zmrazené kousky zité zkuSenosti s lidmi, ktefi jim nebyli pfitomni.
Zménila moznosti ¢asu a prostoru, soukromi a viditelnosti, pravdy
a klamu. Fotoaparat proménil zptisob, jakym jsme vidéli svét, a tim
i vidéni jako takové. A zrod fotografie vyvolal mnoho takovych de-
bat a zmatki, jaké dnes fes§ime v souvislosti se socialnimi médii,
uprostied dalsi rozsahlé zmény v oblasti vidéni. Jak vidime, co mtze-
me vidét, co znamena socialni viditelnost a neviditelnost — to vse se
dnes méni stejné rychle jako v prvnich letech fotografie. Cely soubor
zpusob, jimiz se lidé ukazuji svétu a svét ukazuji sobé, opét procha-
zi zasadni transformaci pod vlivem novych zatizeni k zachycovani
a sdileni obrazd.

D¢jiny fotografie nAm mohou objasnit mnohé z toho, jak rozu-
mime socialnim médiim, a tedy i nasi soucasné socialni realité. Kdyz
se dnes tika, ze zaplava webového obsahu, komentait a socialnich
tokil jen vytvaii bandlni Sum, v némz zanika signal, nebo ze inter-
net z nas déla hlupaky, je to jen ozvéna toho, co o fotografii napsal
v roce 1859 basnik Charles Baudelaire: ,,Bude-li fotografii dovoleno,
aby nahradila uméni v nékterych jeho funkcich, brzy je vystrnadi
uplné nebo je zkazi za pomoci svého prirozeného spojence — hlou-
posti davu.“? A sto let pfed tim, neZ se ,pics or it didn’t happen®
stalo mantrou, spisovatel Emile Zola v roce 1901 fekl: ,,Dle mého
nazoru nemiizete tvrdit, ze jste néco skutecné vidéli, pokud jste to
nevyfotografovali.“®

Abychom porozuméli socidlnim médiim, musime pochopit,
Ze zpusoby vidéni se méni; to, Ze néco vidime a Ze to vidime urcitym
zpusobem, je dano déjinnymi a spolecenskymi faktory. Nemtzeme

2 Charles Baudelaire: Salén 1859. Dopisy fediteli ¢asopisu Revue frangaise, in ty: Uvahy
o nékterych soucasnicich, prel. Véra Smetanova, Praha: Odeon 1968, s. 384.

3 Citovano dle Susan Sontagova: O fotografii, ptel. Pavel Vancat, Praha: Paseka, Barrister &
Principal 2002, s. 82.
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pochopit fotografii ani socidlni média, aniz bychom poodstoupili
a podivali se na hlubsi impuls, ktery je pro oboji hnacim motorem:
touha po zivoté v jeho zdokumentované podobé.

Technologie a nostalgie se na sobé staly zavislymi: nové technologie a pokro-
¢ilé marketingové strategie stimuluji falesSnou nostalgii — po vécech, o kterych
jste ani neméli ponéti, Ze jste je ztratili — a anticipa¢ni nostalgii — nostalgii po
pritomnosti, jez nam unika rychlosti kliknuti mysi.

Svetlana Boymova, 2007+

Snéhové boufe vytvareji smrst obrazii. Vanice jsou zcela jisté tika-
zem, ktery stoji za to vyfotit. Vzdyt kazdych nékolik novych centime-
trtt snéhové pokryvky méni raz ndm znamého okoli, jez jiz vycerpalo
veskery fotograficky potencial; jako by snih vdechl krajiné novy zivot.
Podivej, jak je vie najednou jiné. A fotografie se snéhem vypadaji skvéle.
Snéhové pokryvka ,,zjednodusuje“ obraz, ¢ini jej ,,¢ist§im“ a zaroven
o to vyraznéj$im, i diky tomu, ze veSkeré nepodstatné detaily jsou za-
kryty. Cerstvy snih poskytuje okamzity kontrast, diky némuz vynikne
jakykoli objekt. Snéhové vlocky ve vétru dodavaji snimku pohyb, tex-
turu a hloubku. Dopadajici snih je rozfoukavan vétrem do nepredvi-
datelnych aranzma, obtéka kontury objektd hladce a realisticky. I pfi
barevném snimani mohou fotografie snéhu ptisobit téméf cernobile.
Snih je vlastnim fotografickym filtrem.

Na Novy rok 2010 byl severovychod Spojenych statt pokryt na-
dilkou ze snéhovych bouii a na socialnich sitich se to jen hemzilo
fotografiemi zachycujicimi zasnézené urbanni prostiedi. Kromé spo-
le¢ného nutkani zdokumentovat dramatické povétrnostni podminky
vSak mély tyto snimky spole¢ného jesté néco jiného: mnohé z nich
byly podobné vybledlé a zrnité a vypadaly, jako by byly pofizeny
levnym filmovym fotoaparatem pfed desitkami let. Nahly pfival re-
tro Ci stylizované vintage fotografii patfil k novému fotografickému
trendu, ktery odstartovaly dvé konkuren¢ni aplikace pro mobilni te-
lefony: Hipstamatic, ktery byl v roce 2010 spole¢nosti Apple vyhla-
$en ,aplikaci roku®, a Instagram, ktery se nakonec stal dominantni
fotografickou socidlni siti. Hipstamatic vyvolal oblibu starom6dné
vypadajicich fotogralfif, které vytvarely ctvercové, radoby staré snim-

4 Svetlana Boym: Nostalgia and Its Discontents, Hedgehog Review 9, ¢. 2 (2007).
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ky po vzoru diivéjsich filmovych fotoaparati, jako byl naptiklad Po-
laroid. Instagram vzapéti ptidal celou sadu dalsich filtra (rtiznych
variant vintage vzhledu) spolu s popularni siti uréenou piimo pro
sdilenf snimkd.

Dlouho byla rychlou cestou k tomu, jak vyvolat dojem, zZe foto-
grafie je star§i nez okamzik, ktery zachycuje, cernobila fotografie,
vintage filtry ale nabidly $irsi $kalu novych nastroji pro vytvareni
pocitu nostalgie.’ Filtry mohly mimo jiné nechat snimek vyblednout
(zejména na okrajich), ptizptsobit kontrast a odstin, pfesytit barvy,
napodobit rizné typy objektivii a barevnych zkresleni, jako je chro-
matickd odchylka, rozostfit plochy s cilem zvétsit pivodné mélkou
hloubku ostrosti, dodat imitaci filmového zrnéni a tak podobné.
Fotografie byly casto vytvoreny tak, aby napodobovaly vzhled téch
vytisténych na fyzicky fotograficky papir.

Obé¢ aplikace pfinesly podobnou estetiku, ktera na kratkou
dobu ovladla socialni fotografie a zaplnila socialni sité snimky se
stejnou umélou patinou. Napodobovaly zub ¢asu a vyvolavaly nos-
talgii i pocit autenticity, ktery digitalnim fotografiim v jejich pocat-
cich ziejmé chybél. V roce 2010 fotograf Damon Winter pracujici pro
New York Times ziskal fotografickou cenu za své stylizované vintage
valecné fotografie z Afghanistanu, coz potvrdilo rozsifeni této esteti-
ky mimo oblibu mas na troven profesionalii a estetické elity.

Kulturni vyznam nostalgickych filtrti se shodoval s nastupem so-
cialni fotografie, kdy miliony lidi najednou zacaly pofizovat, sdilet
a vzajemné si prohliZet své fotografie jako soucast kazdodenni ko-
munikace. Socialni fotografie pfeskocila z digitalnich kompaktnich
fotoaparati na smartphony, resp. na malé pocitace pfipojené k siti,
u kterych je mnohem pravdépodobnéjsi, Ze je budou mit jejich maji-
telé stale po ruce. Jako soucast pocitacového ekosystému je socidlni
fotoaparat propojen s fadou sofistikovanych softwarovych aplikaci
a je digitalné pripojen k internetu. Stejna technologie, ktera podmi-
nuje, ze je viibec mozné, aby se fotografie staly dalezitou soucasti
socialni komunikace, umoznuje také snadnéjsi pouziti filtrti a dal-
Sich vylepseni, tedy ve srovnani s kompaktnimi fotoaparaty nebo
softwary na upravu fotografii, jaké byly bézné drive. Filtry mohou

5  Viz Paul Grainge: TIME’S Past in the Present. Nostalgia and the Black and White Image,
Journal of American Studies 33, ¢. 3 (1999), s. 383-392.
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byt pfidany pfimo v okamziku zachyceni a sdileni snimku, pficemz
se uzivateli nabizeji ve formé menu, jako okamzité dostupné alterna-
tivy vyrazu pro tentyz snimek, aniz by bylo tfeba pro vlastni editaci
disponovat jakymikoliv technickymi znalostmi.

Proc¢ byl ale tento okamzik, pocatek vzniku kazdodenni socialni
fotografie, tak silné definovan estetikou nasycenou nostalgii? Nizka
kvalita nékterych fotoaparati u prvnich smartphont by mohla vy-
svétlovat, pro¢ se mohl stat popularnim filtr, ktery tento nedostatek
maskoval nebo vyuzival, ale pro¢ zrovna vintage filtr? Pochopeni pfi-
tazlivosti této konkrétni estetiky v onom kritickém okamziku, kdy
socialni fotografie jako takova vznikala, je zasadni pro pochopeni
jeji logiky i dnes, v¢etné toho typu dokumentarniho pohledu, ktery
podporuje.

Mizeme zacit tim, ze zaméfime pozornost na to, pro¢ prvni za-
plava socialnich fotografii tak ¢asto vizualné odkazovala na fyzické
fotografie, které nahradila. Rozsifeni digitdlnich médif vyostiuje di-
ference mezi nimi a médii analogovymi, véetné toho, Ze za pomoci
kontrastu zvyraznuje samu povahu téch analogovych. Stejné jako
nastup digitalni hudby ve formatu MP3 a online streamovani dopro-
vazela obnova prodeje vinylovych desek, doslo i v pfipadé socialni
fotografie k oziveni a novému vyuziti fyzickych fotografii. Analo-
gové snimky byvaji povazovany za vzacné, nakladné a jejich pro-
dukce je pomald pfesné tak, jak jsou socidlni fotografie bézné a jak
nendrocné a levné vznikaji. To, ze ptivodni fotografie mohla prezit
tak dlouho, ji zdroven dodava autoritu, jaké obdobnad, dnes poftize-
na digitalni fotografie nemusi nikdy dosahnout. Uz pouha fyzicka
stranka starych fotografii - jejich vaha, viiné, hmatatelnost — nabyva
v odlescich zéficich digitalnich obrazovek nového vyznamu.

Digitalni fotografie by si mohly tento vyznam pfivlastnit jako
nostalgii a napodobit fyzické fotografie prostfednictvim rozostieni,
dodani umélych skrabancti, polaroidovych ramecka atd., aby zdu-
raznily plynuti ¢asu. Vytvareni digitalnich fotografii tak, aby se po-
dobaly fotografiim fyzickym, jim dodava na prestizi a dilezitosti,
kterd je v soucasnosti materialité pfipisovana. Stejné jako v pfipadé
jinych digitalnich skeuomorfism vyuzivanych s cilem imitace fyzic-
kych objekti (ikonka ,ulozit® vypada jako disketa, ikonka ,,e-mailu®
jako dopis) jsou napodobeniny fyzickych a vintage fotografii bo-
dem, kde se potkava imaginarni minulost a digitalni budoucnost,
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pficemz se pomalu stavaji nadbytecnymi, jak se jejich digitalni verze
stavaji béznéj$imi.

Obliba fale$né vintage estetiky odrazela kolektivni touhu po au-
tenticité, ,realité®, kterou byl tento efekt nahle schopen dodat jinak
nezajimavym ti§ténym fotografiim. Proliferace radoby vintage foto-
grafii podcenila fakt, Ze vintage fotografie byly opravdu vintage. Ob-
staly ve zkousce Casu, popisovaly minuly svét, a diky tomu ziskaly
svilj vyznam.

Kniha sociolozky Sharon Zukinové z roku 2010 nazvana Naked
City popisuje moderni gentrifikaci vnitfniho méstského prostoru
jako touhu po autenticité, ¢asto v podobé méstské $piny a rozkla-
du urbanniho prostoru.t Ti, ktefi se narodili do povéale¢ného socio-
kulturniho kontextu, ¢asto teoretiky charakterizovaného jako plas-
ticky, suburbanni, neautenticky, disneyovsky a mcdonaldizovany,
jsou chyceni do sparti kulturni obsese zalozené na fascinaci tipad-
kem a nasledném hledani autentické reality v nasem simulovaném
svété.” Pfes modu, nabytek az k mésttim, to, co je za$lé a vintage,
muze uspésné zprostiedkovat pocit autenticity. Sdilet radoby vin-
tage snimky bylo, kdyz poprvé zahltily socialni média, jako situovat
sebe sama mezi staré a uctyhodné, cihlové hnédé budovy nékde na
Brooklynu. Filtrované snimky vycarovaly uprostfed masy ostatnich
digitalnich fotografii pocit zvlastni opravdovosti. FaleSné vintage
snimky zasazovaly ¢lovéka a jeho digitalné mediované ptitomné ,,Ja“
do kontextu minulosti oplyvajici nadechem v$eho autentického, di-
lezitého a skutec¢ného.

Efekt téchto fotografii na socialnich sitich ale nikoho neoklame:
vSichni moc dobie vime, Ze snimky nezestarly ¢asem, ale pomoci
aplikace. Jsou to uvédomélé simulace — a sebeuvédomeénti je vyvola-
no filtrem Aipster v aplikaci Hipstamatic. Filtrem upravené vintage
snimky pfipominaji spise falesnou restauraci z padesatych let posta-
venou v jednadvacatém stoleti, Hlavni ulici v Disney Worldu, nebo

6  Sharon Zukin: Naked City. The Death and Life of Authentic Urban Places, New York: Oxford
University Press 2010.

7 Pojem ,mcdonaldizace” odkazuje k dilu amerického sociologa Georga Ritzea, resp. k jeho
nejspiSe nejznaméjsi knize The McDonaldization of Society, Thousand Oaks: Sage 1993.
»Disneyizace” je pak jakousi odnozi Ritzeovy prace; viz Alan Bryman: The Disneyization
of Society, Thousand Oaks: Sage 2004. ,,Simulace® odkazuji k mysleni Jeana Baudrillarda,
srov. Simulacra and Simulation, p¥el. Sheila Faria Glaser, Ann Arbor: University of Michi-
gan Press 1994.



