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Uvod

Déamy a panové, rad bych se s vami podélil o poznatky v oblasti webovych
formulait, marketingovych piinostt a Cetnych vyhod, které tato oblast piinasi. Tato
kniha, kterou jsem vytvofil na zaklad¢ letitych zkuSenosti a pozorovani, predstavuje
zdroj inspirace a motivace, ktery mize byt pro vas nesmirn¢ uzitecny. At’ uz stojite na
zacatku své podnikatelské cesty a potiebujete odvahu k uskutecnéni svych snil, nebo
jste ostiileny profesional ¢elici novym vyzvam, tato kniha je urena praveé vam.

V dneSnim dynamicky se meénicim digitdlnim svété piredstavuji webové
formuléare nastroj, ktery umoznuje efektivné shromazd’'ovat e-maily od zakaznikl a
potencidlnich klientl a provadét rychlé online priizkumy a ankety na libovolna témata.
Tyto informace jsou zdsadni pro vytvafeni personalizovanych marketingovych
strategii, které posiluji divéru zdkaznikl ve vasi znacku a podporuji riist podnikani.
Webové formulafe mohou slouzit k riznym uceltim — od ziskavani zpétné vazby, pies
registrace na akce, sbér e-mailovych adres pro newslettery, az po vytvafeni anket na
vybrana témata. Navic, spravné navrzené a strategicky vyuzité webové formulare
mohou vyrazné zefektivnit vaSe marketingové usili. UmozZiuji pfesné cilit na
specifické trzni segmenty, coz vede k vyssi konverzi a navratnosti investic.

Je dulezité, aby formuléafe byly dobie integrovany do celkové strategie vaseho
online marketingu. Timto zpisobem miizete nejen zvysit efektivitu svého marketingu,
ale také posilit vztahy se zdkazniky, coz je v dneSni dobé& klicové pro dlouhodoby
uspéch. Kniha se nezamétuje pouze na technické aspekty webovych formulait, ale také
na to, jak jejich spravné vyuziti mize transformovat vaSe podnikani a pomoci vam
dosdhnout vasich cili. Doufam, Ze vés tato kniha inspiruje k novému pohledu na
marketing a poskytne vdm nastroje a znalosti nezbytné k dosazeni uspéchu v digitalnim
SvEte.

NaSe kniha je ur¢ena pro ¢tenare z riiznych zemi, protoZe nase feSeni je vhodné
pro Siroké spektrum firem a spolupracujicich partnerti po celém svété. Pti vyvoji jsme
dbali na dosazeni jednoduchého a mimotadné uzivatelsky piivétivého prostiedi.
Zam¢fili jsme se na intuitivni rozhrani a funkce, které uzivatelim umozni rychle
dosdhnout svych cili bez zbytecného komplikovani.



Pro koho je naSe kniha urCena? Kniha je idealni pro dvé hlavni skupiny
Ctenafti. Prvni skupinu tvofi profesionalové, jako jsou pracovnici obchodnich oddé€leni,
marketingovych tymi, lidé z oblasti administrativy, fizeni a médii. Tito lidé aktivné
hledaji nové zdkazniky ¢i fanousSky nebo komunikuji se stavajicimi zakazniky a
fanousky pomoci médii vCetné internetu. Kniha jim poskytne nastroje a strategie, kterée
mohou okamzité vyuzit ke zlepSeni efektivity své komunikace a akvizice zakaznik, a
také k vytvareni online anket a prizkum?.

Druhou skupinou, na kterou se zaméiujeme, jsou jednotlivei hledajici nové
pracovni prilezitosti, novou vizi nebo zplsob, jak si zajistit dodate¢ny ptijem. Diky
naSi knize se seznami s inovativni marketingovou strategii prezentovanou na
praktickych ptikladech. Tato strategie je tak UCinnd, Ze ji diive ¢i1 pozdé€ji zacnou
implementovat stale vice firem. Cim diive se tuto strategii nauéite a aplikujete v praxi,
tim rychleji mizZete svym obchodnim partnerim nabidnout nové sluzby v oblasti
konzultaci nebo poradenstvi. To mlze vyznamné posilit vase pracovni postaveni nebo
otevfit nové podnikatelské moZznosti.

Ptejeme vam mnoho uspéchti pii aplikaci téchto strategii a véfime, ze s pomoci
nasi knihy dosahnete novych vysin ve své kariéfe ¢i podnikani. Vice informaci o nasi
knize a nabizenych fteSenich se muzete dozvédeét na naSich webovych strankach
www.eform.vote.



0.Kapitola —Efektivni osloveni pomoci webovych
formulara.

V poslednich letech se zpiisob efektivniho oslovovani stavajicich 1
potencialnich zadkaznikli vyrazné¢ proménil diky rostoucimu vyuZivani internetu.
Tradi¢ni metody, jako jsou billboardy, rozhlasové a televizni reklamy, stale nachazeji
své uplatnéni, avSak jejich u¢innost je stale ¢astéji dopliiovana a nékdy 1 pfekonavana
modernimi formami marketingu. Firmy nyni stale vice vyuZzivaji internetovou inzerci,
ktera jim umoziiuje mnohem piesnéji cilit na potencidlni zédkazniky prostfednictvim
sofistikovanych algoritmi a datovych analyz. Platformy jako vyhledavace, socialni sité
a videostreamovaci sluzby (napt. YouTube) umoznuji cilené oslovovani konkrétnich
zakaznickych segmentii na zaklad¢ klicovych slov, demografickych udaja a zajmu.
Tyto digitalni kanaly nejenze nabizeji interaktivni a dynamicky obsah, ale také
poskytuji cenné metriky pro sledovani vykonnosti kampani v redlném case. Cilem
inzerentll je maximalizovat pocet oslovenych potencialnich zdkaznikil za investované
prostiedky, coz vyZaduje peclivé vyhodnoceni kazdé investice do reklamy a
optimalizaci rozpoctu. Firmy proto Casto vyuZivaji néstroje pro analyzu ndvratnosti
investic a konverznich pomért, aby zajistily efektivni alokaci zdroj.

Web Form

Name

Email Address

Sign Up

Metoda, kterou predstavime v této knize, je vysoce efektivni, protoze se
zaméfuje na presné definovanou cilovou skupinu, od niz ziskdvame e-mailové adresy
prostiednictvim webovych formuldii. Tato strategie, kterou detailné popiSeme,
dopliiuje stavajici metody a jesté vice zaciluje na potencidlni zdkazniky, pfiCemz je
velmi nakladové efektivni vzhledem ke svym piinosiim. Ziskavani pfimych kontakt



