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PREDMLUVA

Literatura o neziskovém sektoru je v dnesni dpbierné bohata a da s#ci, ze
pocet vydavanych titul namista stejngychle, jak pijima ¢eska véejnost neziskovy
sektor ,za suj“. Stale vice lidi je ochotno uznat, Ze dokonce i na prvni pohled tak
.nepiatelské“ projevy neziskovych organizaci, jako je Slapani na patnikim
schvalujicim vystavbu dalnic @& chranga pirodni GUzemi v situaci, kdy jsou
centra velkych rst zahlcena kamionovou dopravou, maji v dne8agké
spole&nosti své misto. fEbaZe v éStin¢ dosud neni ani zdaleka k dispozici tolik
kvalitnich tituli o neziskovém sektoru jako n#épad v angléting, v nabidkach
raiznych nakladatelstvi je moZzné se setkat s cédmlou odbornéfundovanych
teoretickych praci na toto téma, ale i s praktickyniiuskami, které se zabyvaji
pravni nebo ekonomickou strankou fungovani neziskovych organizfjgadpé
jsou zamdieny i na tak specializovana témata, jako je dobrovolnictvi, fundraising
nebo marketing a komunikace gej@osti.

Tento text se pokouSi gkonat prakticistni polohu, v niz s&8ina titubi urcenych

pro pracovniky neziskového sektoru nachazi. Jeho sepsani bylo vedekadponé
vySSi ambici — zasmem bylo podat uceleny pohled na to, jak v smm& dobé
funguje marketing a marketingova komunikace v gealtneziskovych organizaci

a jak by pipadné— fekndne za idedalnich okolnosti — fungoval mohl. Nejde tedy
primarné o piirucku marketingu pro pracovniky neziskovek,t'bf tuto knihu
samoz¥ejnm¢ také mohou vyuZit a jeji autor se dokonce neskrodwmdniva, Ze
praw diky komplexngimu a souvislosti hledajicimu pohledu v ni nakonec mohou
najit piesnétakové pouéni, jaké chiji ziskat.

Koncepce této knihy vychazi z publikace, kterou autor pod nadzvem Marketing
neziskového sektoru vydal v roce 2006 ve vydavatelstvi Univerzity Tomase Bati ve
Zling. Tehdy Slo primarn® ucebni text, jehoZ néklad v3ak byl jiz davno rozebran

a ktery byl pro Gely tohoto nového vydani vyznampiepracovan, rkde rozsien,

jinde zase zkracen a euevSim doplmé o dalSi praktické |itlady, které se

v prostedi neziskovych organizaci i¥m c¢asu objevily. Kniha tedy neni pséana

z pohledu pracovnika v neziskové organizaci, ale z pozie¢ka, ktery

s neziskovkami dlouhodobkgpolupracuje, sam je jejiaclenem a ptom pozoruje,

jak se neziskovy sektor vigr¢hu let néni. Tento text je tedy moZné vnimat také
jako analyzu toho, kde se neziskovy sektor v této chvili nachazi a kde by se — poku
by se dokazal poittve wcech marketingu od zkusggich — za njakou dobu
nachézet mohl.

Preji vSeméten&um piijemnécteni a ¥tim, Ze jim tato kniha poskytne vSe, co v ni
hledali, ateba je§t néco navic.

Radim B&uwik
Zlin, leden 2011






