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PŘEDMLUVA 

Literatura o neziskovém sektoru je v dnešní době poměrně bohatá a dá se říci, že 
počet vydávaných titulů narůstá stejně rychle, jak přijímá česká veřejnost neziskový 
sektor „za svůj“. Stále více lidí je ochotno uznat, že dokonce i na první pohled tak 
„nepřátelské“ projevy neziskových organizací, jako je šlapání na paty úředníkům 
schvalujícím výstavbu dálnic přes chráněná přírodní území v situaci, kdy jsou 
centra velkých měst zahlcena kamionovou dopravou, mají v dnešní české 
společnosti své místo. Třebaže v češtině dosud není ani zdaleka k dispozici tolik 
kvalitních titulů o neziskovém sektoru jako například v angličtině, v nabídkách 
různých nakladatelství je možné se setkat s celou řadou odborně fundovaných 
teoretických prací na toto téma, ale i s praktickými příručkami, které se zabývají 
právní nebo ekonomickou stránkou fungování neziskových organizací, případně 
jsou zaměřeny i na tak specializovaná témata, jako je dobrovolnictví, fundraising 
nebo marketing a komunikace s veřejností.  

Tento text se pokouší překonat prakticistní polohu, v níž se většina titulů určených 
pro pracovníky neziskového sektoru nachází. Jeho sepsání bylo vedeno poněkud 
vyšší ambicí – záměrem bylo podat ucelený pohled na to, jak v současné době 
funguje marketing a marketingová komunikace v prostředí neziskových organizací 
a jak by případně – řekněme za ideálních okolností – fungoval mohl. Nejde tedy 
primárně o příručku marketingu pro pracovníky neziskovek, byť ti tuto knihu 
samozřejmě také mohou využít a její autor se dokonce neskromně domnívá, že 
právě díky komplexnějšímu a souvislosti hledajícímu pohledu v ní nakonec mohou 
najít přesně takové poučení, jaké chtějí získat.  

Koncepce této knihy vychází z publikace, kterou autor pod názvem Marketing 
neziskového sektoru vydal v roce 2006 ve vydavatelství Univerzity Tomáše Bati ve 
Zlíně. Tehdy šlo primárně o učební text, jehož náklad však byl již dávno rozebrán 
a který byl pro účely tohoto nového vydání významně přepracován, někde rozšířen, 
jinde zase zkrácen a především doplněn o další praktické příklady, které se 
v prostředí neziskových organizací během času objevily. Kniha tedy není psána 
z pohledu pracovníka v neziskové organizaci, ale z pozice člověka, který 
s neziskovkami dlouhodobě spolupracuje, sám je jejich členem a přitom pozoruje, 
jak se neziskový sektor v průběhu let mění. Tento text je tedy možné vnímat také 
jako analýzu toho, kde se neziskový sektor v této chvíli nachází a kde by se – pokud 
by se dokázal poučit ve věcech marketingu od zkušenějších – za nějakou dobu 
nacházet mohl.  

Přeji všem čtenářům příjemné čtení a věřím, že jim tato kniha poskytne vše, co v ní 
hledali, a třeba ještě něco navíc.  

Radim Bačuvčík 
Zlín, leden 2011 
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