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Uvod

Publikace si klade za cil podivat se komplexnim zptisobem na problematiku mezinarodniho turismu
a jeho rozvoje, a to s ohledem na potreby bakalarského a zejména magisterského studia obori Cestovni
ruch a Management cestovniho ruchu prednéSenych na \Wysokeé Skole obchodni v Praze, o. p. s. Kurzy
jsou zaloZeny na systému ECTS (European Credit Transfer and Accumulation System) a prednasena pro-
blematika neni zpracovana viibec nebo neni obsazena komplexné v zadné publikaci tak, aby odpovidala
narokam kladenym na oba studijni obory.

K relativng Uzkému okruhu témat tradi¢né spojovanych s mezindrodnim turismem piidava kniha fadu
dalSich tak, aby byla problematika mezinarodniho turismu maximalné pokryta. Kromé témat regionalniho
a subregionalniho rozloZeni mezinarodniho turismu se publikace zabyva také dalSimi otdzkami, jako je
pozice mezindrodniho turismu ve svétové ekonomice a v mezinarodnim obchodé sluzbami, i tim, jak
vypada pozice rozvojovych zemi ve vztahu k mezinarodnimu turismu nebo jakym zpasobem lze mérit
v mezinarodnim turismu konkurenceschopnost zejména na urovni destinaci.

V publikaci Ize najit i z&kladni piehled vybranych subjektt mezinarodniho turismu ze soukromého
sektoru i fady mezinarodnich organizaci, jejichZ ¢innost rozvoj mezinarodniho turismu ovliviuje, napi.
WTO diky postupam v liberalizaci obchodu sluZzbami (V3eobecna dohoda o obchodu sluzbami GATS).

Zcela zvI&Stnim tématem, jeZ by jisté zaslouzilo dalsi rozpracovani, je pozice rozvojovych zemi v mezi-
narodnim turismu, ktera se v poslednich letech vyznamné zménila z hlediska zptsobu jejich zapojeni
coby importéra ¢i exportéra sluZzeb turismu. Téma rozvojovych zemi a mezindrodniho turismu je dnes
feSeno v agendé fady mezinarodnich organizaci, at” uZ na Urovni technické a konzulta¢ni pomoci ¢i na
Urovni jednotlivych projekti.

U vybranych témat se publikace snazi o spojeni obchodnich a pravnich aspekti mezinarodniho turismu,
a to v ¢asti zametené na liberalizaci sluzeb v evropském prostoru a dale v pasézi vénované nejvyznam-
n&jSim pravnim aktam Evropské unie zejména ve vztahu k ochrané spotiebitele.

Mezinérodni turismus jako sou¢ast svétové ekonomiky predstavuje zcela zvIaStni linii v mezinarodnich
ekonomickych vztazich — publikace se ji snazi postihnout a podat zakladni piehled o vazbach a dopadech,
resp. vzajemném ovliviiovani mezinarodniho turismu a vybranych oblasti.

Publikace zahrnuje témata, kterd by mohla byt dale rozpracovana, napi. otazku politiky turismu
v Evropské unii, ochranu spotiebitele v Evropské unii, otdzku statistického monitoringu veetné metodiky
sledovani a samoziejmé i urcité pravni aspekty rozvoje mezinarodniho turismu.

Jednotlivé kapitoly publikace jsou dopInény piiklady, tabulkami a obrazky. Ukoly kladené v zavéru
kazdé z kapitol by mély napomoci pochopeni podstaty feSenych otazek a prakticky ovéfit pochopeni
dané problematiky.
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1 Turismus jako svétovy fenomén

1.1 Mezinarodni turismus

1.1.1 VYMEZENi ZAKLADNIiCH POJMU

Turismus (cestovni ruch) je ¢innost osoby cestujici na prechodnou dobu do mista mimo jeji bézné Zivot-
ni prostiedi, a to na dobu kratSi, nez je stanoveno, pricemz hlavni Gcel jeji cesty je jiny nez vykonavani
vydéle¢né ¢innosti v navstiveném misté (vydéleéna cinnost neni v navstiveném miste zaloZena na trvalém
¢i prechodném pracovnim poméru).t Doba pobytu mimo bézné Zivotni prostredi je v domacim turismu
do Sesti mésici, v mezinarodnim turismu do jednoho roku. [8, s. 11] Mezinarodni turismus oznacuje
Ucast na turismu, kdy dochazi k piekro¢eni hranice narodniho statu. Mezin&rodni turismus piedstavuje
staty, bez konkrétniho teritoridlniho uréeni (zahrani¢ni turismus vice stati ¢i regionit). Svétovy turismus
je veSkery turismus na svéte, pii némz dochazi k prekrac¢ovani hranic, tedy souhrn veSkerého piijezdového
a vyjezdového turismu vSech stata svéta (souhrn incomingu a outgoingu svéta). Turismus svéta zahrnuje
veskery turismus, ktery je na svété realizovan, tedy souhrn domaciho i zahraniéniho turismu vSech stata
svéta. [8, s. 11-14, 21-23]

Navstévnik v mezinarodnim turismu je osoba, ktera cestuje do jiné zemé, nez v niz méa své trvalé
bydliste, na dobu neprekracujici jeden rok. Hlavnim diivodem cesty nesmi byt vykon vydélecné cinnosti
v navstivené destinaci. [10, s. 11] Na zakladé revize definic UNWTO z roku 2008 je navstévnik vymezen
jako Ucastnik turismu podnikajici cestu do hlavni destinace mimo své bézné Zivotni prostredi na dobu
kratSi nez jeden rok a za (éelem jinym nez zaméstnani u rezidentského subjektu v navstivené zemi nebo
misté. [27, s. 1] Vyjezdovy turismus zahrnuje aktivity ndvstévnika (rezidenta) mimo sledovanou zemi
bud’ jako soucast cesty v rdmci pasivniho turismu, nebo jako soucast cesty v ramci domaciho turismu.
Prijezdovy turismus zahrnuje aktivity navstévnika (nerezidenta) uvnitt sledované zemé béhem cesty
v ramci piijezdového turismu. [27, s. 17]

Turista v mezindrodnim turismu je osoba, ktera cestuje do jiné zemg&, nez v niz ma své trvalé byd-
list&, na dobu nepiekracujici jeden rok, ale zahrnujici alespon jedno pienocovani. Hlavnim davodem
cesty nesmi byt vykon vydéle¢né cinnosti v navstivené destinaci. Vyletnik (jednodenni navstévnik)
v mezinarodnim turismu je osoba, ktera cestuje do jiné zemé, nez je misto jejiho trvalého bydlisté, na
dobu kratSi 24 hodin a béhem cesty neprenocuje. Hlavnim divodem cesty nesmi byt vykon vydélecné

minimalné jeden rok pted ptijezdem do jiné zemé na dobu kratsi jednoho roku. [10, s. 11-12]
Svétova ekonomika

Svétova ekonomika predstavuje realny socialné-ekonomicky systém, jehoz zakladnimi prvky jsou
ekonomiky narodnich stati a vazby mezi nimi, ostatni slozky (nadnarodni korporace, mezinarodni orga-
nizace, integraéni seskupeni a dal$f), mezi nimiz existuji rizné typy vazeb (tok zbozi, sluzeb, mobilnich
vyrobnich faktori a informaci). [1, s. 19]

Stutz a Warf rozumé¢ji pod pojmem svétova ekonomika multistatni ekonomicky systém vytvoieny
na pielomu 15. a 16. stoleti evropskym kapitalismem a rozsiteny pozdgji jeho nasledovniky v zamofi.
[12, s. 508] Za hlavni regiony svétové ekonomiky povazuji prvni a treti svét, pricemz systému svétové
ekonomiky dominuje vZdy jeden stat nebo skupina stati.

Systém svétové ekonomiky ma svoji strukturu, kterou Ize popsat jak v obecné roving, tak i z hlediska
turismu [1, s. 20]:

1 Vroce 2008 doslo ke zptesnéni nekterych definic v rdmci revize UNWTO (Reccommendations on Tourism Statistics, 2008).
Jednou ze zmén je napk. zavedeni pojmi cesta (trip) jako aktivita realizovana k navstévé daného mista a navstéva (tourism
visit) vztahujici se k pobytu v navstiveném misté béhem cesty.
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— méritelnymi vlastnostmi prvkii i vazeb mezi sou¢astmi systému (hodnota mezinarodniho obchodu,
obchodu sluzbami a dalsi),

— neméritelnymi vlastnostmi prvki i vazeb mezi sou¢astmi systému (kulturni a civilizaéni vlastnosti
etnik, politika — ideologie, zajmy a instituce).

V soucasné dob¢ Ize ve svétové ekonomice vymezit asi 240 suverénnich stata ¢i teritorii (narodnich
ekonomik), mezi nimiz se utvareji vztahy ekonomické, politické, kulturni a dalsi.

1.1.2 TURISMUS JAKO SVETOVY FENOMEN

Turismus se stal v povale¢ném obdobi vyznamnym jevem s dopady do ekonomické oblasti, do socio-
kulturniho prostiedi i do prostiedi fyzického. Vyznam turismu, at’ uz mezinarodniho ¢i doméciho, Ize ve
svétovém kontextu chapat ve trech rovinach [9]:

1. Turismus jako fenomén svétové ekonomiky.

2. Turismus jako fenomén svétové spotieby.

3. Turismus jako fenomén vzajemného porozuméni mezi narody.

Turismus jako fenomén svétové ekonomiky

Vyvoj (mezindrodniho) turismu je neoddélitelné spojen s vyvojem svétové ekonomiky od pocéatku jejiho
zformovani v posledni tieting 19. stoleti az po soucasnost. Turismus je vyvojem svétové ekonomiky piimo
ovliviiovan nejen co do tempa rastu (mezinarodni piijmy, mezinarodni piijezdy), ale i co do rozloZeni
hlavnich zdrojovych trhii. Na druhou stranu turismus ovliviiuje svétovou ekonomiku v podobé ekono-
mickych ptinosii (HDP, zaméstnanost, datiovy piinos a dalsi).

Turismus jako fenomén svétové spotieby

Spotieba coby komplexni pojem zahrnuje nékolik rovin — sociologickou rovinu (standard Zivota, tida,
status), psychologickou a sociokulturni rovinu. Posouzeni spotieby Ize provést z hlediska sociologického,
z hlediska neoklasické ekonomie (vztah mezi nabidkou a poptavkou) i z hlediska marxistického (komo-
dity nejsou pouze véci, ale skryvaji i socialni dimenzi). Stejné tak ma spotieba (a zejména v turismu)
rozmér geograficky i rozmér fyzického prostiedi. [1, s. 360-363]

Z hlediska ekonomického piedstavuje spotiteba ¢ast poptavky, kterd byla realizovana. Spotie-
ba v turismu znamena uspokojovani potieb lidi pomoci G¢asti na turismu. Spotieba v turismu se sta-
va vyznamnou ¢&asti spotieby, a to diky funkcim, které pIni turismus v Zivoté lidi. Patii k nim [10,
s. 91-92]:

— reprodukce pracovnich sil,

— rozvoj osobnosti ¢loveka,

— zdravotni funkce,

— védecko-informacni funkce,

— postaveni turismu ve volném case,

— vyznam turismu pro utvaieni zivotniho stylu lidi,
— vyznam zdravotni.

Spotiebu Ize vyjadiit hmotné (napi. pocet U¢astnika zahrani¢niho turismu) nebo hodnotové (naps. cel-
kové vydaje obyvatelstva na turismus a jejich struktura, vySe vydaja zahraniénich G¢astniki turismu).
Soucasnd Uroven svétové spotieby cinila dle neoficialniho satelitniho u¢tu WTTC (2009) 4,995 bilionu
USD. Metodika neoficialniho satelitniho G¢tu zapogitava do svétové spotreby osobni spotiebu v turismu
(vydaje na domaci a pasivni turismus), spotiebu v obchodnim turismu, individualni vladni vydaje a prijmy
z aktivniho turismu.
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Turismus jako fenomén vzajemného porozuméni mezi narody

Turismus byva povaZovan za prostiedek porozumeéni mezi navstévniky destinace a rezidenty a za pro-
stiedek k udrzeni dobrych vztahid mezi narody. Turismus Ize rovnéz chapat jako prostiedek k budovani
sociokulturniho pilite udrZiteIného rozvoje (nejen turismu).
Na druhou stranu je tieba pogcitat i s negativnim pasobenim turismu v sociokulturni oblasti spoje-
nym s nasledujicimi faktory:
— stretavani rozdilnych kultur — obohacovani ¢i degradace sociokulturniho prostiedi destinace,
— vlivy pozitivni, ale i negativni,
— v readlném prostiedi se muaze turismus stat naopak kontroverznim tématem ve vztahu navstévniki a rezi-
dentt (vyznamnou roli hraje ekonomicky pilii udrzitelného rozvoje).

Zasady chovani subjektt v turismu jsou piedmétem Globalniho kodexu etiky v turismu UNWTO, ktery
ramcové stanovuje moralni pravidla tak, aby mohl byt turismus za prostiedek porozumeéni mezi narody
skute¢né povazovan.

1.2 Pristupy k hodnoceni vyznamu turismu
ve svétové ekonomice

Turismus je heterogenni a prifezové odvétvi, nékdy byva ozna¢ovan dokonce jako ,,jev*, ktery je obtizné
definovatelny a uchopitelny. Turismus neni oproti zemédélstvi ¢i pramyslové vyrobé odvétvim ekono-
micky ani statisticky uzavienym kvili tomu, Ze presahuje do fady dalSich ekonomickych i neekonomic-
kych ¢innosti a obori. Ekonomicka a statistickd neuzavienost a heterogennost turismu zptisobuje nelehké
sledovani jeho ekonomickych i neekonomickych efektt a vlivi, coZ je jisté také jednou z pricin jeho
nedostate¢ného politického a ekonomického docenéni. Turismus byva zjednoduSovan na sektor hoteld,
stravovacich zaiizeni, cestovnich kancelaii, leteckych spolecnosti, které piedstavuji t&zisté turismu, ale
ne turismus a jeho efekty jako celek. Souhrnné vymezeni ekonomickych efektt turismu lze rozdélit na
tfi oblasti:

1. Piimé efekty turismu.

2. Nepiimé efekty turismu.

3. Indukované efekty turismu.?

PFimé a nepfimé vlivy turismu

PFimé efekty turismu jsou realizovany v odvétvich pfimo spojenych s turismem, tedy v odvétvich, kde
dochazi k ptimému kontaktu poskytovatele/zprostiedkovatele sluzby turismu a zékaznika/spotiebitele.
Zakoupenim pobytu v hotelu, paketu u cestovni kancelate ¢i agentury nebo letenky je realizovan piimy
efekt turismu.

Neprimé efekty turismu byvaji oznacovany jako tzv. vyvolané nebo multiplikované/multiplikacni
a k jejich realizaci dochazi zejména u dodavatelskych odvétvi. Realizace neptimych efektii turismu neni
tedy spojena s pfimym kontaktem zakaznika/spotiebitele a poskytovatele/zprostiedkovatele sluzby, ale
jedna se 0 sménu v oblasti tzv. dodavatelsko-odbératelskych vztaha. Prikladem miZe byt poskytovani
Ucetnich sluzeb, marketingovych sluzeb pro hotel, cestovni kancela¥, poskytovani stavebnich sluzeb
a ndkup vybaveni pro hotelovy fetézec, nakup potravin a zemédélskych produkti pro restauraci a rada
dalSich.

Nepiimé efekty turismu jsou spojeny s jeho multiplikaeni funkci. Multiplikaéni efekty nejsou na prvni
pohled ziejmé pravé proto, Ze jsou realizovany v ramci dodavatelsko-odbératelskych vztahi. Existuje

2 Indukované efekty turismu piedstavuji dodate¢nou realizaci piijma z turismu ze strany soukromého sektoru, vefejného
sektoru i domécnosti (zaméstnanci). Piikladem miZe byt zvySeni vydajii sektoru doméacnosti na zakladé zvySeni pifjma ze
zahraniéniho turismu v destinaci.
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fada multiplikatori turismu — multiplikator prijmovy, multiplikator zaméstnanosti, multiplikator inves-
tic, multiplikétor mzdovy, multiplikator vladnich vydaja, multiplikator vyrobni a dalsi. [10, s. 91]

Multiplikétory obecné udavaji, o kolik vzroste ur¢ita veligina (napt. zaméstnanost v turismu), zméni-li
se né&jaky vstup (vétSinou vydaje navstévnika) o dodateénou jednotku (napt. 1 USD, 100 CZK). Mul-
tiplikator ptijmovy vyjadiuje zménu piijmu z turismu, multiplikdtor zaméstnanosti zvyseni zaméstna-
nosti atd. Vedle vySe uvedenych Ize sledovat i multiplikatory danové, vydajové ¢i multipliktory obratu
(prodeje). Multiplikatory se pouzivaji pro vycisleni zprostiedkovanych efektt turismu v tzv. neptimych
odvetvich.

Pramysl a ekonomika turismu

Prvnim krokem k vymezeni pojmu turismus zejména v ekonomickém slova smyslu jsou pojmy pramysl

turismu (travel & tourism industry) a ekonomika turismu (travel & tourism economy).® Jedna se

0 odvétvové ¢lenéni narodni ekonomiky na dva typy odvétvi v zavislosti na piimych a nepiimych eko-

nomickych efektech turismu. Primysl turismu zahrnuje p¥ima odvétvi turismu, ekonomika turismu je

pak souhrnem piimych i nepiimych odvétvi turismu. Pramysl turismu zahrnuje z hlediska odvétvového

specifick& odvétvi turismu, kterd vytvareji specifické produkty turismu [27, s. 27]:

— ubytovaci sluzby,

— stravovaci sluzby a prodej napojd,

— sluzby osobni dopravy,

— pomocné sluzby v osobni dopravé,

— pronajem osobnich dopravnich prostiedka,

— udrZovaci a opravarenské sluzby osobnich dopravnich prostredkii,

— cestovni kancelate a priavodcovské sluzby, informa¢ni kancelare,

— kulturni sluzby,

— rekreacni a zabavni sluzby,

— razné sluzby pro turisty (prodej jizdenek, cestovni a zdravotni pojisténi, lazeniské, sménarenské sluzby
a dalsi).

Ekonomika turismu zahrnuje pramysl turismu a vSechna dalsi odvétvi, kteréa slouzi pro odvétvi pri-
myslu jako dodavatelska. MuZe se jednat o prodej cestovnich potieb, vyrobu a dodavky potravin do
restauracnich zaiizeni, marketingové sluzby, dcetni sluzby, stavebni sluzby, prodej a opravy motorovych
vozidel, catering letecké dopravy, vyrobu a dodavky vybaveni pro hotely, sluzby hotelovému primyslu
(napt. pradelny) a dalsi.

Odvétvové vymezeni vychézi z klasifikace ekonomickych ¢innosti SICTA (Standard International
Classification of Tourism Activities), ktera ¢leni odvétvi turismu na piima a nepiima. Od roku 2008 se
pouziva étyrmistna klasifikace ISIC (Rev. 4) a pétimistna produktova klasifikace CPC (Ver. 2). Piima
odvétvi Ize dale rozdelit na odvétvi pIné souvisejici s turismem a odvétvi, kterd se na realizaci turismu
podileji pouze ¢aste¢né. Piikladem je poskytovani stravovacich sluzeb v restauraci, kterou navstévuji
jak turisté/navstévnici, tak i rezidenti, takZe ne vSechny stravovaci sluzby poskytované v restauraci jsou
spojeny s turismem, ¢ast je spojena se stravovanim rezidentt. RozliSeni ¢asti sluZeb, kter je s turismem
spojena, a &asti, kterd s nim spojena neni, je pitedmétem tzv. analyzy vstupd a vystupt (input-output
analyza) a satelitniho G¢tu turismu.

K vysvétleni pozice turismu ve svétové ekonomice je mozné vyuZit dalsi mozné pristupy hodnoceni
vlivu a vyznamu turismu ve svétové ekonomice. Podle Freyera Ize vymezit pé&t okruhti zkoumani a hod-
noceni vlivu turismu na ekonomiku [2, s. 316-353]:

— Statistické hodnoceni sledujici U¢astnika turismu jako statistickou jednotku (spise hmotné vyjadieni).

— Ekonomicko-penézni hodnoceni sledujici U¢astnika turismu jako zdroj piijmt (hodnotové vyjadient).

— Individualni hodnoceni, které pojima Ucastnika turismu jako jedince s jeho potiebami odrazejicimi
se ve spotiebé.

3 Preklady do ¢eského jazyka mohou byt zavadgjici, ale terminy priimysl a ekonomika turismu jsou vZité a v publikaci budou
nadale vyuzivany.



Turismus jako svétovy fenomén / 15

— Sociokulturni hodnoceni vnimajici G¢astnika turismu jako socialni bytost vstupujici do vztahi s dal-
§imi Gcastniky, s poskytovateli a zprostiedkovateli sluZzeb a zejména s rezidenty.

— Globalni dopady turismu na svétové hospodarstvi jako souhrn ptimych, nepiimych a indukovanych
dopadu turismu, které jsou sledované pomoci dvou globalnich ukazatela — platebni bilance a satelitniho
Gétu turismu.

1.2.1 STATISTICKE HODNOCENI VLIVU MEZINARODNIHO TURISMU

Statistické hodnoceni predstavuje vlastné problematiku statistického monitoringu turismu, a to z pohle-
du sledovani trhu turismu (nabidky a poptavky). Soucasti statistického hodnoceni je sledovani ekono-
mickych piinost turismu, ale i snaha vyhodnotit jeho negativni efekty napi. pomoci analyzy nékladt
a vynosu. Statistické hodnoceni turismu je tak zakladem pro dal$i hodnoceni vlivu a vyznamu turismu
v ekonomickeé oblasti. K hlavnim statistickym ukazatelim mezinarodniho turismu patii pocet G¢astnika
mezinéarodniho turismu, devizové piijmy a vydaje, spotieba v pasivnim a aktivnim turismu a fada dalSich.
Problematika statistického hodnoceni mezinarodniho turismu bude podrobnéji popsana v ¢asti 4.

1.2.2 EKONOMICKO-PENEZNI HODNOCENI VLIVU MEZINARODNIHO TURISMU

Ekonomicko-penézni hodnoceni vlivu turismu je zakladem hodnoceni efektt mezinarodniho turismu
a pracuje s tzv. magickym ¢&tytthelnikem, ktery tvori:

— hruby doméci produkt (HDP),

— nezaméstnanost,

— cenova stabilita,

— vngjsi ekonomicka rovnovéha.

Hodnoceni vlivu turismu by mélo byt provadéno s ohledem na jeho pozitivni a negativni efekty v rdmci vyse
uvedenych ¢tyi boda. Hodnoceni uvedenych parametr vypovida o postaveni turismu v ekonomice.

Hruby domaci produkt (HDP/GDP)

Ukazatel HDP (GDP, gross domestic product) se pouziva pro stanoveni vykonnosti ekonomiky a oznacuje
penézni vyjadieni celkové hodnoty statku a sluZzeb nové vytvorenych v daném obdobi na ur¢itém Gzemi.
HDP (GDP) je stanoven riiznymi metodami (dtichodovd, vydajova, produkéni) na zakladé statistiky
narodnich G¢td. HDP (GDP) zahrnuje soucet hrubé pridané hodnoty vytvoiené v rezidentské ekonomi-
ce a dané z produkti minus dotace na produkty, které nejsou zahrnuty v hodnoté produkce (produkeni
metoda). Hodnota ukazatele HDP (v béZzném USD) pro svétovou ekonomiku ¢inila 58,2 bil. USD (2009)
a 61,3 bil. USD (2008). Odvozenym ukazatelem vypovidajicim o ekonomické drovni jednotlivych zemi
je ukazatel HDP/obyvatele, ktery ¢inil 9 153 USD (2008) a poklesl na 8 594 USD (2009). [20]

DalSim ukazatelem charakterizujicim vykonnost svétové ekonomiky, na nizZ je pfimo zavisly objem
mezinarodniho turismu, je ukazatel GNI (gross national income — hruby narodni piijem), diive GNP
(gross national product — hruby narodni produkt). GNI zahrnuje soucet hrubé ptidané hodnoty rezident-
skych vyrobct plus dané na produkty (bez subvenci) nezahrnuté v hodnoté vystupu plus rozdil ptijma ze
zahranic¢i (zaméstnanecké kompenzace a prijmy z majetku/vlastnictvi) a podobnych plateb do zahraniéi.
Hodnota GNI vyjadiend v bézném USD ¢inila 58,4 bil. USD (2008) a 59,2 bil. USD (2009), hodnota
piepoctend na obyvatele pak na 8 712 USD (2008) a 8 741 (2009).*

Vzajemnou provazanost GDP/GNI a mezinarodniho turismu je mozné nahliZet ve dvou rovinach:
1. vliv vySe GDP/GNI na mezinarodni turismus,
2. vliv mezinarodniho turismu na vysi (i strukturu) GDP/GNI.

4 Stejné tak Ize prepocitat GNI pomoaci parity kupni sily (PPP, purchasing power parity). Ukazatel GNI pak oznacuje hodnotu
prepoctenou na tzv. mezinarodni dolar s vyuZitim kurza na zakladé parity kupni sily. Mezinarodni dolar ma pak tutéz kupni
silu jako americky dolar (USD) v USA.
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V soucasné dobé Ize vymezit hlavni rastové faktory svétového GDP/GNI jako prace (pracovni sila), ptda,
kapital a védecko-technicky pokrok, a to jako rozvoj dopravnich technologii (narist mobility) a stejné
tak jako rozvoj informagnich a komunikagnich technologii vedouci ke zméné svétovych distribuénich
kanali mezinarodniho turismu.

Vliv HDP na objem mezinarodniho turismu

Vliv svétového HDP na mezinarodni turismus je ziejmy. Empiricky zjisténou zavislost vyvoje mezina-
rodnich ptijezda na tempu rastu svétové ekonomiky ukazuje obrézek 1.1 Roste-li svétova ekonomika
tempem 2 % a vy3Sim, roste pocet mezinarodnich piijezdi nadproporcionalné. Dojde-li k riistu svétové
ekonomiky na urovni 2 % nebo niz§imu, dochazi k vyraznému snizeni tempa mezinarodnich ptijezdd,
piipadné k absolutnimu poklesu piijezdi.® V povaleéné historii méreni objemu mezinarodniho turismu
nastala uvedend situace pouze dvakrat, a to v roce 1982 a v roce 2009. Zejména rok 2009 byl viak hloub-

kou poklesu bezprecedentni (-4,2 %). K poklesu sice doslo i v letech 2001 a 2003, ale pri¢iny nebyly
ekonomické.
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Obr. 1.1 Vliv ristu svétového HDP na objem mezinarodnich p¥ijezdi
Zdroj: UNWTO: http://www.unwto.org/facts/eng/economy.htm

Stejné tak ovliviuje tvorba svétového HDP rozlozeni mezinarodniho turismu. Tvorba svétového HDP
je nerovnomérna a soustiedéna do rozvinutych trznich ekonomik, kdy podle UNCTAD vytvaii 15 %
svétové populace témer 70 % sveétového HDP. Z rozloZeni HDP je ziejmé, které zemé se budou zapojovat
do mezinarodniho obchodu sluzbami turismu jako tradi¢ni hlavni zdrojové zemé (Némecko, USA, Velka
Britanie, Francie, Italie, Japonsko, Kanada), prestoZe stale roste vaha nékterych zemi rozvojovych a roz-
vijejicich se zemi, které se jako zdrojové zemg stale vice prosazuji (Cina, Jizni Korea, Hongkong). | pres
jednoznac¢nou diverzifikaci importu a exportu turismu bylo v roce 2009 téméi 50 % svétového importu
sluZeb turismu soustredéno do deseti zemi.

Dalsi vyznamnou skute¢nosti je, Ze jsou to pravé rozvinuté trzni ekonomiky, které na mezinarodnim
trhu turismu vystupuji i jako vyznamné destinace, a to nejen diky existenci atraktivit turismu (primarni
nabidka), ale také diky existenci a vyspélosti infrastruktury pro turismus (sekundarni nabidka). Jedna se
o tradiéni destinace jako Francie, Italie, Span&lsko, USA, Némecko, Velka Britanie, Rakousko. Na druhou

5 Mak uvadi dva ukazatele, jednak sklon k G¢asti na mezinarodnim turismu a jednak sklon k vydajam na mezinarodni turis-
mus, které jsou nékolikanasobné vy3si v rozvinutych ekonomikach (Svycarsko, Némecko, Spojené kralovstvi) na rozdil od
ekonomik rozvojovych. Korelace ukazatelii sklon k vydajam na mezinarodni turismus a prijem per capita je tésnéjsi nez
korelace ukazatela sklon k G¢asti na mezinarodnim turismu a piijem per capita. [7, s. 198-199]
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stranu dochazi i k daleko vétSimu zapojeni nékterych rozvijejicich se ekonomik jako exportéri sluzeb
turismu, zejména v asijsko-pacifickém regionu (Cina, Malajsie, Thajsko).

Vliv turismu na HDP
Mezinérodni turismus ovliviiuje tvorbu svétového HDP v piimych a neptimych odvétvich turismu. Je-li
zminovan vliv turismu na svétové HDP, mélo by byt specifikovano, zda se jedna o pramysl ¢i ekono-
miku turismu. Udaj o vlivu turismu na svétové HDP lze zjistit v sou¢asné dobé pouze z neoficialniho
satelitniho U¢tu® pro svétovou ekonomiku. P¥imy vliv turismu na HDP je pro rok 2010 odhadovan na
3,2 % (pramysl turismu), soucet ptimého a nepiimého vlivu (ekonomika turismu) na 9,2 %. Satelitni Gcet
turismu, at’ uz neoficialni ¢i oficialni, zahrnuje kromé zahrani¢niho turismu i domaci turismus, a tak je
vliv 3,2 %, resp. 9,2 % vlivem turismu svéta na svétové HDP. [24]

Pro hodnoceni vyznamu (vahy) turismu ve svétové ekonomice neni ani tak rozhodujici absolutni vyse
vytvoieného HDP (asi 2 bil. USD, resp. 5,8 bil. USD) jako podil na celkovém svétovém HDP a vztah
piimych a nep¥imych odvétvi.

Tab. 1.1 Srovnani ekonomického vyznamu turismu ve vybranych zemich podle HDP (2010)

NEMECKO | ANTIGUA A BARBUDA | CESKA REPUBLIKA
PRIMY VLIV TURISMU NA HDP
absolutné vmld. USD 79,0 0,2 4,0
relativné v % 2,2% 16,1 % 1,8%
PRIMY A NEPRIMY VLIV TURISMU NA HDP
absolutné v mld. USD 273,0 0,9 21,0
relativné v % 7,6 % 78,5 % 10,4 %
CELKOVE HODNOCENI PODLE HDP (pfimy a nepfimy vliv)
absolutné celosvétové 5.pozice 131. pozice 37.pozice
relativné celosvétové 108. pozice 1. pozice 70. pozice

Zdroj: vlastni tabulka na zakladé adaja WTTC [21], [22], [23]

Priklad uvedeny v tabulce 1.1 ukazuje srovnani tii vybranych zemi — Némecka, Antiguy a Barbudy a Ces-
ké republiky. Ze srovnani absolutni vyse HDP vytvoieného v odvétvich primyslu (piimy efekt) a eko-
nomiky turismu (primy a neptimy efekt) je patrné, Ze absolutné nejvyssi HDP bylo vytvoieno v turismu
v Némecku (79, resp. 273 mld. USD). Pokud je vSak srovnavan relativni podil HDP v pramyslu a eko-
nomice turismu, je zemi s nejvy3sim vlivem turismu na ekonomiku Antigua a Barbuda s 16,1 %, resp.
78,5 %, prestoze zde absolutné piedstavuje hodnota vytvoieného HDP zlomek hodnoty HDP vytvorené
v pramyslu a ekonomice turismu v Némecku.

P#i hodnoceni vyznamu turismu v ekonomice na zakladé HDP je tieba vyjit z relativniho podilu turismu
ve sledované ekonomice, tedy z podilu HDP vytvoieného v odvétvich primyslu a ekonomiky turismu
na celkovém HDP.

S hodnocenim vlivu turismu na HDP je Gzce spojeno i hodnoceni dalSich vyznamnych oblasti, k nimz
patfi:

— vztah turismu k dalSim odvétvim ekonomiky (piimé, neptimé, indukované efekty),

— vyznam turismu jako faktoru rozvoje Gzemi (ekonomické i mimoekonomické efekty),

— fiskalni efekty turismu plynouci z rozvoje ekonomickeé aktivity — turismus jako generator prijmu verej-
nych rozpocta,

— vztah turismu a Zivotniho prostiedi s cilem rozvoje udrzitelného turismu.

6 Neoficialni satelitni ucet (TSA, tourism satellite account) je realizovan na zakazku WTTC asi pro 180 zemi svéta a pro
svétovou ekonomiku jako celek. Od oficialnich satelitnich G¢ta se 1iSi daleko vy3Si mirou odhadovéni a modelovani, takZe
je schopen poskytnout neoficialni idaje o ekonomickém piinosu turismu za zemé, které svij oficialni satelitni G¢et nemaji,
a to v ¢asoveé rade od roku 1988 s odhady do roku 2017 (stav k 31. 11. 2010).
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Vliv turismu na zaméstnanost

Vliv turismu na zaméstnanost je vedle vlivu na HDP druhym zakladnim ukazatelem postaveni turismu
v ekonomice. Podobné jako u HDP je tieba i pfi hodnoceni vlivu na zaméstnanost rozlisit zaméstnanost
piimou a nepiimou v zavislosti na odvétvovém ¢lenéni na pramysl a ekonomiku turismu. Pima zamést-
nanost predstavuje souhrn pracovnich mist, ktera jsou vytvoiena v piimych odvétvich (pramysl turismu),
a neptima zameéstnanost zahrnuje pocet pracovnich mist v odvétvich nepiimych.

Neoficialni satelitni Ucet uvadi témer 82 mil. pracovnich mist vytvoienych v piimych odvétvich, v eko-
nomice turismu pak téméf 236 mil. pracovnich mist. Podil pracovnich mist v pramyslu a ekonomice
turismu na celkovém poctu pracovnich mist ve svétové ekonomice ¢ini tedy 2,8 %, resp. 8,1 % (2010).
Tabulka 1.2 ukazuje rozdily ve vyznamu vybranych zemi z hlediska absolutni a relativni zaméstnanosti
v turismu.

Tab. 1.2 Srovnani zaméstnanosti v turismu ve vybranych zemich (2010)

NEMECKO ANTIGUA A BARBUDA CESKA REPUBLIKA
PRIMY VLIV TURISMU NA ZAMESTNANOST
absolutné v tis. pracovnich mist 940 6 92
relativné v % 23% 22,6% 1,9%
PRIMY A NEPRIMY VLIV TURISMU NA ZAMESTNANOST
absolutné v tis. pracovnich mist 3191 24 473
relativné v % 80% 84,5% 98%
CELKOVE HODNOCENI PODLE ZAMESTNANOSTI (pfimy a neptimy vliv)
absolutné celosvétové 12. pozice 157. pozice 55. pozice
relativné celosvétové 95. pozice 2. pozice 76. pozice

Zdroj: vlastni tabulka na zakladé Gdaja WTTC [21], [22], [23]

Pti hodnoceni vlivu turismu na zaméstnanost je kromé kvantitativnich ukazatelt tieba zohlednit dalsi

parametry s ohledem na charakter vytvarenych pracovnich mist, vychazejici ze specifickych pod-

minek zaméstnanosti v turismu, k nimz pati:

— raznorodost profesi s ohledem na praiezovy charakter turismu,

— odlisné kvalifika¢ni predpoklady, aviak s pievahou ménég kvalifikovanych profesi,

— vysoky podil zaméstnanosti Zen a mladsich lidi,

— vysoky podil pracovnich mist na ¢asteény Gvazek,

¢asova narocnost a rozlozeni ¢asovych narokt béhem roku, mésice, tydne, dne,

¢asto vysoka fluktuace,

niZ8i pramérnd odmeéna za praci ve srovnani s jinymi obory,

vysoky podil méng kvalifikovanych mist v rozvojovych zemich,

— specificky charakter zaméstnanosti v turismu v rozvojovém svété (prace bez socialnich jistot, prace ve
sfére Sedé ¢i ¢erné ekonomiky, ...) a dalsi.

Stejné jako Uroven HDP je i zaméstnanost v turismu sledovana v satelitnim G¢étu turismu, a to jako zamést-
nanost piima i neptima v doméacim i zahrani¢nim turismu.

Cenova stabilita

Cenova stabilita (inflace vyjadiend jako rust cenové hladiny v ¢asovém obdobi) piedstavuje tieti bod tzv.
magického étyiuhelniku. Inflace se méii indexem spotiebitelskych cen, ktery odrazi meziroéni procentni
zménu v nakladech na pramérného spotiebitele na porizeni stanoveného ko3e zboZi a sluzeb. Meziro¢ni
narast spotiebitelskych cen (pramér cen) Cinil ve svétové ekonomice 6 % (2008) a 2,5 % (2009). [25]



